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TITULACION: GRADO EN PERIODISMO.

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: INTRODUCCION A LA ECONOMIA APLICADA

Curso: PRIMERO Semestre: PRIMERO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Formacién Basica
Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Manuel Bustos Lopez
Direccion electronica: mbustos@eusa.es

2. DESCRIPTORES

En esta asignatura se establecera un marco objetivo para que el alumno sea capaz de establecer analisis
sobre la economia, su funcionamiento, el entorno econémico y las actuaciones de politica econdémica. Para
ello, los temas que se desarrollaran trataran sobre las siguientes cuestiones: factores que condicionan la
demanda y la oferta en el mercado; la empresa y la produccion; tipos de mercados; andlisis del Producto
Nacional; la financiacién de la actividad econémica; objetivos y medidas de las politicas fiscal y monetaria; la
inflacion y el desempleo: concepto, causas y consecuencias.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

No se requieren conocimientos previos.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se recomienda al alumno un seguimiento continuado de la asignatura a través de la asistencia a clase y las
tutorias.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

Establecer un marco objetivo para que el alumno sea capaz de establecer anélisis amplios y precisos sobre
la economia, su funcionamiento, el entorno econdmico y las actuaciones de politica econémica.

COMPETENCIAS:

Competencias especificas

E03 Capacidad de identificar y utilizar apropiadamente fuentes de cualquier tipo que sean significativas para
el estudio de la informacién y comunicacion.

E04 Habilidad de organizar el conocimiento comunicativo complejo de manera coherente y de su interrelacion
con otras ciencias sociales, humanas y tecnoldgicas, asi como con los métodos y técnicas de estas
disciplinas.

E09 Capacidad de reflexionar sobre la comunicacién, no solo como practica profesional, sino también a
propésito de su papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos de lo individual, lo social,
cultural y politico.

E13 Capacidad y habilidad para sistematizar, comparar y relacionar fenémenos contemporaneos de la
comunicacion.
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E18 Capacidad y habilidad para evaluar una situacién y definir adecuadamente un problema o necesidad
comunicativa desde la perspectiva de las ciencias sociales.

E25 Capacidad y habilidad para desenvolverse en la sociedad en general y en la sociedad de mercado en
particular, a partir de un conocimiento teérico de ambos desde la base de la perspectiva historica y los textos
discursivos y audiovisuales.

E26 Capacidad y habilidad para interrelacionar factores histéricos, filoséficos y mediaticos, asi como sus
conexiones con otras areas de conocimiento.

E39 Comprension de los datos y de las operaciones matematicas efectuadas con algunos de ellos de uso
corriente en los medios de comunicacién y capacidad y habilidad para saber utilizar datos y estadisticas de
manera correcta y comprensible para la divulgacién mayoritaria.

Competencias transversales genéricas:

GO01. Saber aplicar los conocimientos basicos de cada mdédulo o asignatura a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa
de argumentos y la resolucion de problemas dentro del mundo de la comunicacion y el periodismo.

GO02. Capacidad para reunir e interpretar datos relevantes para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

G04. Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia.

GO05. Saber utilizar herramientas de busqueda de recursos documentales y bibliograficos.

GO07. Fomentar y garantizar una conciencia igualitaria sobre las personas y los pueblos, y el respeto por los
derechos humanos internacionales, asi como el conocimiento de las grandes corrientes culturales o
civilizadoras en relacion con los valores fundamentales individuales y colectivos.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Bloque tematico 1.- Marco general y microeconomia.
Bloque tematico 2.- Macroeconomia.
Bloque tematico 3.- Politica Econdmica.

6. TEMARIO DESARROLLADO

BLOQUE TEMATICO 1: MARCO GENERAL Y MICROECONOMIA.
TEMA 1.- FUNCIONAMIENTO DEL MERCADO Y PAPEL DEL ESTADO (6 horas)

TEMA 2.- LOS MERCADOS REALES (6 horas)

BLOQUE TEMATICO 2: MACROECONOMIA.

TEMA 3.- ANALISIS ECONOMICO Y ESTADISTICO DEL CRECIMIENTO ECONOMICO (8 horas)

TEMA 4.- ANALISIS ECONOMICO Y ESTADISTICO DE LA DESIGUALDAD Y EL DESARROLLO (6 horas)
TEMA 5.- ANALISIS ECONOMICO Y ESTADISTICO DE LA EVOLUCION DE LOS PRECIOS (6 horas)

TEMA 6.- ANALISIS ECONOMICO Y ESTADISTICO DEL MERCADO DE TRABAJO (6 horas)

BLOQUE TEMATICO 3: POLITICA ECONOMICA.

TEMA 7.- CONCEPTO DE POLITICA ECONOMICA (4 horas)
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TEMA 8.- ACTUACIONES DE POLITICA FISCAL (6 horas)
TEMA 9.- ACTUACIONES DE POLITICA MONETARIA (6 horas)
TEMA 10.- ACTUACIONES DE CONTROL DIRECTO DEL GOBIERNO (4 horas)

TEMA 11.- EL PAPEL DEL ESTADO DEL BIENESTAR (4 horas)

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

7.1.- METODOLOGIA.

Para conseguir los objetivos expuestos, la metodologia que se seguira diferencia dos aspectos:
1.- Actividades formativas presenciales:

1.1.- Clases tedrico-practicas: en las mismas, el profesor explicara los conceptos basicos y el desarrollo
tedrico de cada tema a través de presentaciones power point que estaran disponibles a los alumnos en la
plataforma Classroom. Terminada la explicacion de cada tema, el profesor propondra una serie de cuestiones
que los alumnos deben resolver de forma individual y a continuacién plantearan las dudas surgidas para su
comentario y aclaracién en el aula.

1.2.- Actividades que debe realizar el alumno: al terminar las clases teérico-practicas de cada tema, el alumno
deberé entregar los casos practicos que se desarrollen en las mismas siguiendo las indicaciones del profesor.

2.- Actividades formativas no presenciales:

De forma voluntaria, el alumno podra entregar también unas “aportaciones personales” en relacién con el
tema, en las que pueden tener cabida:

- Ejemplos distintos de los expuestos en clase.

- Aplicacion de la teoria a algun caso concreto.

- Ampliacién de algun epigrafe del tema.

- Referencias o comentarios de noticias de prensa.

- Planteamiento de trabajos de posible realizacion.

- Cualquier otra aportacion personal en relacion con el tema.

7.2.- TECNICAS DOCENTES.

Exposicion y debate Tutorias especializadas Sesiones académicas practicas

O Visitas y excursiones Controles de lectura O Otras:

8. TECNICAS DE EVALUACION

El Sistema de Evaluacion sera el Estandar propuesto por el Centro, teniendo en cuenta los siguientes criterios:

Para los estudiantes que lleguen al 75% de asistencia a clase (modalidad A):

1.- Actividades de clase. El profesor propondra durante el desarrollo de las clases una serie de actividades
que estaran publicadas en la plataforma Classroom, donde los alumnos deben enviar su propuesta de
solucién. Su ponderacion en la calificacion final sera del 20%

2.- Pruebas parciales eliminatorias: Se haran, al menos, dos pruebas parciales eliminatorias a través de la
plataforma Classroom mediante formularios Google. Su ponderacion en la calificacion final sera del 80%.
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Para que los alumnos puedan realizar estas pruebas parciales eliminatorias es obligatorio que tengan
entregadas en plazo y forma todas las actividades propuestas por el profesor durante el desarrollo de las
clases.

3.- Para los alumnos que tengan suspensa alguna prueba parcial eliminatoria o no se hubieran presentado a
la misma, se convocara un examen final por la Jefatura de Estudios.

Para los estudiantes que no superen el 75% de asistencia a clase (modalidad B)

1.- Trabajo individual. Se entregara un trabajo individual publicado por el profesor en la plataforma Classroom.
Su porcentaje sera del 30%.

2.- Prueba final. Su porcentaje sera del 70%.

El sistema de evaluacion comentado sera valido para la primera convocatoria.

Para las convocatorias segunda y tercera, la evaluacion se basara en la realizacion de un examen con una
ponderacién del 100%.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

BIBLIOGRAFIA GENERAL RECOMENDADA:

» MORAN ALVAREZ, Juan Carlos. Introduccién a la economia aplicada para el periodismo y la
comunicacion. Ed. Piramide, Madrid. 2015

BIBLIOGRAFIA ESPECIFICA:

> ARGANDONA RAMIZ, Antonio y GARCIA-DURAN DE LARA, José Antonio. Ejercicios de
Macroeconomia. McGraw Hill.

» BELZUNEGUI ORMAZABAL, Bernardo. Macroeconomia. McGraw Hill.
> BILAS, Richard. Teoria Econémica. Alianza Editorial.

> BLANCO SANCHEZ, Juan Manuel y AZNAR MARQUEZ, Juana. Introduccién a la Economia. McGraw
Hill.

» CUERVO-ARANGO MARTINEZ, Carlos y TRUJILLO DEL VALLE, José Antonio. Introduccién a la
Economia. McGraw Hill.

GIMENO ULLASTRES, Juan Antonio y GUIROLA LOPEZ, José Antonio. Introduccién a la Economia.
Libro de practicas. McGraw Hill.

GRAVELLE, Hugh y REES, Ray. Microeconomia. Alianza Universidad Textos.
LIPSEY, Richard G. Introduccién a la Economia Positiva. Vicens Vives.
MOCHON MORCILLO, Francisco. Economia Basica. McGraw Hill

MOCHON MORCILLO, Francisco. Economia, Teoria y Politica. McGraw Hill.
O’KEAN, Jose Maria. Economia. McGraw Hill.

SAMUELSON, Paul y NORDHAUS, William. Economia. McGraw Hill.
TAMAMES, Ramoén. Estructura Econémica Mundial. Alianza Editorial.
TAMAMES, Ramon. Estructura Econémica de Espafia. Alianza Editorial.
VALLES FERRER, José. (Coord.). Economia Andaluza. Algaida.
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OTRAS FUENTES DE INFORMACION (DIRECCIONES DE INTERNET)

Secretaria de Estado de Comercio y Turismo: www.mcx.es

INE: www.ine.es

Instituto Nacional de Consumo: www.consumo-inc.es

UE-Eurostat: www.europa.int/comm/eurostat

Junta de Andalucia: www.juntadeandalucia.org

Instituto de Estadistica de Andalucia: www.ies.juntadeandalucia.es
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