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TITULACIÓN: GRADO EN PERIODISMO 

1. DATOS BÁSICOS DE LA ASIGNATURA 

 
Nombre: DISEÑO DE PROGRAMAS INFORMATIVOS 
 
Curso: SEGUNDO  Semestre: SEGUNDO 
 
Tipo (Formación Básica/Obligatoria/Optativa): Optativa 
Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS):  6      
Año del Plan de Estudio: 2010 
 
Profesor: Julio Muñoz Gijón        
Dirección electrónica: julio.munoz@eusa.es 
    

2. DESCRIPTORES 

Aprender a diseñar un programa informativo desde la escaleta es una habilidad esencial para los futuros 
periodistas. Quizá, muchos alumnos puedan pensar que ordenar las noticias de un informativo según su 
criterio es algo para lo que queda mucho, sin embargo, más pronto que tarde se verán en esa situación. 
 
Además, ser capaz de construir un criterio propio, tanto para el profesional como para el programa en el que 
se trabaja en ese momento, es algo realmente útil en muchas de las tareas que puede ejercer un profesional 
de la comunicación.  
 
Trabajaremos con los criterios necesarios para la televisión, para la radio y para los medios digitales, 
entendiendo sus particularidades y por supuesto sus diferencias, porque comparten aspectos pero también 
tienen necesidades propias. Las implicaciones legales, políticas, económicas e incluso éticas que tiene el 
orden y la selección de las historias de un programa informativo, serán, por supuesto, también analizadas. 

3. SITUACIÓN 

Conocimientos y destrezas previos: 

Para la asignatura de Diseño de programas informativos se necesitan las cualidades que comienzan a 
desarrollarse en comunicación y periodismo: conocer los distintos medios, entender cuáles son los géneros y 
estilos disponibles, teoría audiovisual básica, técnicas narrativas y, por supuesto, interés en la actualidad. 
 
Los alumnos deberán ser capaces de buscar buenas historias, tener sensibilidad para discutir el foco y ser 
capaces de producir esa historia, con los recursos que la mejoren: entrevistas, fotografía, vídeo o sonidos. 

Recomendaciones y consejos de interés: 

Será necesario para la asignatura disponer de ordenador o tablet con acceso a Internet y de un smartphone. 
 
Asímismo será fundamental que el alumno o la alumna comience a ver televisión, escuchar radio, compartir 
tweets o leer prensa con un ojo profesional. Ellos ya no serán simples consumidores de información nunca 
más, a partir de ahora deben tener la sensibilidad suficiente para identificar los por qué de lo que ven.  
 

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales: 

Extranjeros, estudiantes con alguna discapacidad, etc. 
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4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS 

OBJETIVOS 
  

 Ofrecer a los estudiantes los elementos de análisis fundamentales para comprender las claves de los 
programas informativos en radio. 

 Cultivar la capacidad de análisis audiovisual de los estudiantes 
 Fomentar la cultura audiovisual de los estudiantes respecto de los programas informativos 
 Ofrecer una primera aproximación al diseño de programas informativos 

  
COMPETENCIAS 
  
Competencias específicas: 
 
E09 Capacidad de reflexionar sobre la comunicación, no solo como práctica profesional, sino también a 
propósito de su papel, trascendencia, proyección y consecuencias en los terrenos de lo individual, lo social, 
cultural y político.  
E22 Capacidad y habilidad para distinguir la intencionalidad de un mensaje comunicacional.  
E27 Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de 
manera oral y escrita, sabiendo aprovechar los recursos lingüísticos y literarios que sean más adecuados a 
los distintos medios de comunicación.  
E28 Capacidad para leer y analizar textos y documentos especializados de cualquier tema relevante y saber 
resumirlos o adaptarlos mediante un lenguaje o léxico comprensible para un público mayoritario.  
E31 Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicación 
tradicionales (prensa, fotografía, radio, televisión), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o 
nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.  
E32 Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologías y técnicas informativas y comunicativas, en los 
distintos medios o sistemas mediáticos combinados e interactivos (multimedia).  
E35 Capacidad para la ideación, planificación y ejecución de proyectos informativos o comunicativos.  
E36 Capacidad y habilidad para el desempeño de las principales tareas periodísticas, desarrolladas a través 
de áreas temáticas, aplicando géneros y procedimientos periodísticos.  
E37 Capacidad y habilidad para buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente o documento 
(escrito, sonoro, visual, etc.) de utilidad para la elaboración y procesamiento de información, así como para 
su aprovechamiento comunicativo persuasivo o de ficción y entretenimiento.  
E38 Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar y procesar información y comunicación con la 
finalidad de ser difundida, servida o tratada para usos privados o colectivos a través de diversos medios y 
soportes o en la creación de producciones de cualquier tipo.  
E40 Capacidad y habilidad de exponer razonadamente ideas, a partir de los fundamentos de la retórica y de 
las aportaciones de las nuevas teorías de la argumentación, así como de las técnicas comunicativas aplicadas 
a la persuasión.  
E45 Capacidad y habilidad para procesar, elaborar y transmitir información, así como para expresar y difundir 
creaciones o ficciones,  
E46 Capacidad y habilidad para jerarquizar cualquier tipo de fuente o documento (escrito, sonoro, visual, etc.) 
según las normas del diseño periodístico. 
 
Competencias básicas: 
 
G01 Saber aplicar los conocimientos básicos de cada módulo o asignatura a su trabajo o vocación de una 
forma profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboración y defensa 
de argumentos y la resolución de problemas dentro del mundo de la comunicación y el periodismo.  
G02 Capacidad para reunir e interpretar datos relevantes para emitir juicios que incluyan una reflexión sobre 
temas relevantes de índole social, científica o ética.  
G03 Poder transmitir información, ideas, problemas y sus soluciones, de forma oral o escrita, a un público 
tanto especializado como no especializado.  
G04 Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios 
posteriores con un alto grado de autonomía.  
G05 Saber utilizar herramientas de búsqueda de recursos documentales y bibliográficos. G06 Poseer 
habilidades y aptitudes que favorezcan el espíritu emprendedor en el ámbito de aplicación y desarrollo de su 
formación académica. 
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5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMÁTICOS 

Tema 1. Características específicas de radio 
Tema 2. Géneros audiovisuales y géneros informativos. Géneros en radio ¿Qué programas son informativos? 
Tema 3. Pautas básicas sobre programación en radio 
Tema 4. Programas Informativos. 

4.1 La idea del programa informativo: qué, porqué, para qué, para quién y dónde. 
4.2 Elementos a tener en cuenta en el diseño de un programa informativo: directo/estudio, 
presentación, showing/telling, presupuesto, lenguaje (por ejemplo, uso de planos, ritmo, uso de 
recursos, sonido ambiente o música), escaleta o guion. 

6. TEMARIO DESARROLLADO 

1. INTRODUCCIÓN 
1.1. Periodismo escrito versus audiovisual 
1.2 Géneros principales 
1.3 Conceptos básicos: Concepto y definición 
1.4 Diseño y planificación, ¿cómo hacerla eficaz? 
1.5. Evolución que estamos viviendo 
 
2. RADIO 
2.1 La fuerza del sonido por su velocidad 
2.2 Formatos y nuevas posibilidades técnicas como el Report IT 
2.3 Evolución de la manera de contar 
2.4 Rutinas en el tratamiento de la información 
 
3. PROGRAMAS INFORMATIVOS EN TELEVISIÓN 
3.1 El poder de la imagen 
3.2 Formatos y adaptación al nuevo mercado del audiovisual con las plataformas 
3.3 Lenguaje audiovisual 
3.4 Rutinas en el tratamiento de la información 
 
4. ONLINE 
4.1 Nuevas narrativas 
4.2 Redes sociales, periodismo ciudadano, Youtube, Twitch y la era del directo 
4.3 Fake News 
4.4 Startups periodísticas 
 

7. METODOLOGÍA Y TÉCNICAS DOCENTES 

METODOLOGÍA 

 Aspectos teóricos en el diseño de programa. 

 Debate abierto de ideas con los estudiantes, potenciación del pensamiento lateral y las soluciones 

creativas.  

 Análisis práctico de programas informativos en TV, radio y entornos digitales. 

 Simulación práctica de diseño de un programa para TV, para radio y para digital. 

 Visitas a televisiones y emisoras de radio. 

 Trabajo final con la realización completa de un programa informativo. 

 

TÉCNICAS 

 Clase magistral con intercambio de ideas. 

 Tutorías 

 Lecciones prácticas 

 Visitas y viajes 
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8. TÉCNICAS DE EVALUACIÓN 

 
MODELO A 
Dividiremos la evaluación final del alumno en teórica y práctica. 
 
PARTE TÉORICA (70%) 
 

A) Asistencia (20%) 
Consiste en la asistencia y la participación del alumno a las clases.  
Si un alumno no alcanza una asistencia del 80% de las horas de clases sin justificación pasará al 
MODELO B.  
Los retrasos de más de 15 minutos podrán ser considerados ausencia.  

 

B) Examen (80%) 
El examen será una evaluación de los contenidos desarrollado en clase. 

 
 
PARTE PRÁCTICA (30%) 
 

Los alumnos tendrán que realizar distintas tareas prácticas durante el curso.  
 
En segunda convocatoria: Examen 
En tercera convocatoria: Examen. 
 
MODELO B 
 
Aquellos estudiantes que tengan más del 20% de faltas de asistencia injustificadas o menos del 50% de los 
ejercicios prácticos realizados tendrán el examen como única calificación. 
 
 

9. BIBLIOGRAFÍA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACIÓN 

En idioma ESPAÑOL 
 

BARROSO, Jaime: 
• Proceso de la Información de actualidad en Televisión. IORTV, Madrid, 1992. 
• Tratamiento de la información en Televisión. IORTV, Madrid, 1994 

 
CEBRIÁN HERREROS, Mariano: 
• Géneros informativos audiovisuales. Ciencia 3, Madrid, 1992. 
• Información televisiva. Mediciones, contenidos, expresión y programación. Síntesis, Madrid, 1998. 

 
DÍAZ, Lorenzo: 
• La Radio en España (1923-1997). Alianza Editorial, Madrid, 1997. 
• La Televisión en España (1949-1995). Alianza Editorial, Madrid, 1994. 

 
FERNÁNDEZ GARCÍA, Francisco: Así son las cosas... Análisis del discurso informativo en 
televisión. Universidad de Jaén, Jaén, 2003. 

 
GORDILLO, Inmaculada: 
• Narrativa y televisión. Mad Ediciones, Sevilla, 1999. 
• Los Informativos en Andalucía. Filmoteca de Andalucía, Granada, 1999. 
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MAYORAL, Javier (Coordinador): Redacción periodística en televisión. Editorial Síntesis, 

Madrid, 2008. OLIVA, Llúcia y SITJÁ, Xavier: 
• Las noticias en televisión. Instituto Oficial de Radio Televisión Española, Madrid, 1996. 
• Las noticias en radio y televisión. Periodismo audiovisual en el Siglo XXI. Ed.Omega, Barcelona, 

2007. 
 

PÉREZ, Gabriel: Curso básico de Periodismo audiovisual. Eunsa, Pamplona, 2003. 
 

RETIS, Jéssica (coord.): Los informativos diarios en BBC y TVE. Ediciones de la Torre, Madrid, 
2010.  
 
VILLAFAÑE, Justo: Fabricar noticias. Las rutinas productivas en radio y televisión. Mitre, Barcelona, 
1987. 

 

En idioma Inglés 

 

 BLISS, Edward and James L. HOYT. Writing News for Broadcast. NY: Columbia University Press, 
1994. 

 BOYD, Andrew. Broadcast Journalism: Techniques of Radio and TV News. 5th ed. Woburn, MA: 
Focal Press, 2001. 

 CARR, Forrest, Suzanne HUFFMAN, and C.A. TUGGLE. Broadcast News Handbook. Boston: 
MA: McGraw Hill, 2001. 

 EYAL, Nir. Hooked. Sunshine Business Dev (23 abril 2020) 
 ARIELY, Dan. PREDICTABLY IRRATIONAL: The Hidden Forces That Shape Our Decisions (Harper 

Perennial) 
 POTTER, Deborah and Debora HALPERN WENGER. Advancing the Story: Broadcast Journalism in 

a Multimedia World. 2nd ed. Washington, DC: CQ Press, 2011. 
 
 
 


