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TITULACION: GRADO EN PERIODISMO

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: PERIODISMO DEPORTIVO

Curso: TERCERO Semestre: SEGUNDO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Optativa

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Dr. Rafael Vega Jiménez
Direccion electrénica: rafa.vega@eusa.es

2. DESCRIPTORES

Esta asignatura pretende introducir al estudiante de esta carrera en una especialidad cada vez mas
demandada en la profesion: el periodismo deportivo. El alumno conocera de manera profunda las claves de
esta modalidad informativa. Aprendera no solo sus géneros y su lenguaje especifico, sino también la realidad
social y profesional que la enmarca.

Las charlas, interaccién con profesionales de los medios, las visitas a los medios de comunicacion, las

situaciones de role play, asi como la confeccién de programas reales con informacion real impulsaran a una
perfecta preparacion del alumno para ejercer el periodismo deportivo en el mercado laboral actual.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Esta asignatura se cimenta en las destrezas comunicativas que el alumno haya desarrollado en los cursos
anteriores del grado. Esto significa que esperamos que tenga unos niveles de conocimientos relevantes para
poder seguir las clases, en términos de Redaccion Periodistica (prensa, radio y television), Estructura de la
Informacién y Tecnologia de la Informacién. También esperamos que esté preparado para producir material
periodistico original, contando historias que incorporen texto, imagen y sonido. Esto significa que el alumno
estara versado en como desarrollarlas de una manera profesional, con versatilidad, honestidad y
personalidad.

Recomendaciones y consejos de interés:
- Sequir la actualidad deportiva.
- Es aconsejable disponer de dispositivo electrénico (tableta, portatil...).

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

o Estudiantes extranjeros/as. Los/as profesores/as tendran en consideracidon las caracteristicas
especificas del alumnado extranjero a la hora de programar los contenidos y las actividades
académicas. Las medidas de atencién a este tipo de alumnado se realizaran, siempre que sea
posible, dentro de su propio grupo. Cuando dichas medidas requieran de un espacio o tiempo
diferentes al del resto de compafieros, se llevaran a cabo con especial cuidado para que no supongan
discriminacion o exclusion para el alumnado. Estos alumnos se integraran en los grupos de trabajo
para aprovechar la sinergia del trabajo en grupo y la ayuda que el resto de los alumnos puedan
ofrecerles.

e Estudiantes con alguna discapacidad (visual/auditiva). Los alumnos/as con discapacidad tienen
necesidades educativas especiales derivadas de la dificultad de acceder a la informacion a través de
los sentidos de la vista y el oido. Para este colectivo se propondran las medidas de adaptacion, con
ayuda de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién, que el Centro tenga previstas y a su
alcance.
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e Alumnos con altas capacidades intelectuales. Para el alumnado con alta capacidad intelectual se
propondran ejercicios individuales de investigacion y actividades practicas avanzadas. Todo ello
estara supervisado por los/as profesores/as y consensuado con la jefatura de estudios de EUSA.

4. COMPETENCIAS Y OBJETIVOS

OBJETIVOS:

— Conocimiento de las claves de la informacion deportiva y de las estrategias periodisticas en la
produccion informativa.

— Conocimiento del uso de los géneros en el periodismo deportivo.

— Familiarizar al alumno con el lenguaje y los contenidos propios de la informacién deportiva.

COMPETENCIAS:
Competencias transversales genéricas:

B2-. Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos al trabajo o vocacion propia de una forma profesional
y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y
la resolucion de problemas dentro de su area de estudio.

B4-. Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

GO01-. Saber aplicar los conocimientos basicos de cada médulo o asignatura a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa
de argumentos y la resolucién de problemas dentro del mundo de la comunicacién y el periodismo.

GO03-. Poder transmitir informacion, ideas, problemas y sus soluciones, de forma oral o escrita, a un publico
tanto especializado como no especializado.

GO05-. Saber utilizar herramientas de busqueda de recursos documentales y bibliograficos.

GO06-. Poseer habilidades y aptitudes que favorezcan el espiritu emprendedor en el ambito de aplicacion y
desarrollo de su formacién académica.

Competencias especificas:

EQ09-. Capacidad de reflexionar sobre la comunicacién, no solo como practica profesional, sino también a
propdsito de su papel, trascendencia, proyeccion y consecuencias en los terrenos de lo individual, lo social,
cultural y politico.

E22-. Capacidad y habilidad para distinguir la intencionalidad de un mensaje comunicacional.

E23-. Capacidad y habilidad para aplicar el pasado al presente y el presente al futuro sobre la base del pasado.
E24-. Capacidad y habilidad para comprender las articulaciones de intereses en la historia a partir de textos
discursivos y audiovisuales.

E27-. Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa en las lenguas propias de
manera oral y escrita, sabiendo aprovechar los recursos linguisticos y literarios que sean mas adecuados a
los distintos medios de comunicacion.

E28-. Capacidad para leer y analizar textos y documentos especializados de cualquier tema relevante y saber
resumirlos o adaptarlos mediante un lenguaje o Iéxico comprensible para un publico mayoritario.

E31 Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacién
tradicionales (prensa, fotografia, radio, television).

E36 Capacidad y habilidad para el desempeno de las principales tareas periodisticas, desarrolladas a través
de areas tematicas, aplicando géneros y procedimientos periodisticos.

E37 Capacidad y habilidad para buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente o documento
(escrito, sonoro, visual, etc.) de utilidad para la elaboracién y procesamiento de informacion, asi como para
su aprovechamiento comunicativo persuasivo o de ficcidon y entretenimiento.

E38 Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar y procesar informacioén y comunicacion con la
finalidad de ser difundida, servida o tratada para usos privados o colectivos a través de diversos medios y
soportes o en la creacion de producciones de cualquier tipo.

E45 Capacidad y habilidad para procesar, elaborar y transmitir informacioén, asi como para expresar y difundir
creaciones o ficciones, mediante el disefio grafico y digital, la documentacion informativa y la infografia.

E46 Capacidad y habilidad para jerarquizar cualquier tipo de fuente o documento (escrito, sonoro, visual, etc.)
segun las normas del disefo periodistico.
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5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Tema 1. Introduccién. Cultura deportiva.
— Origenes y evolucién del deporte.
— Definiciones del concepto deporte
— La estructura del deporte federado nacional e internacional
— Principales competiciones deportivas

Tema 2. El deporte en los medios de comunicacion.
- Historia del periodismo deportivo
- Estructura del periodismo deportivo nacional e internacional
- Nuevos medios y emprendimiento periodistico

Tema 3. Fundamentos de la especializacion en periodismo deportivo
- Fuentes del periodismo deportivo
- Géneros de la especializacion: noticia, previa, cronica, reportaje, entrevista, opinién
- Formatos audiovisuales
- Manejo de estadisticas

Tema 4. El lenguaje deportivo
- Fortalezas: neologismos, metéaforas, juegos léxicos
- Debilidades: abuso de extranjerismos, coloquialismos y vulgarizacion, tépicos, impropiedades Iéxicas

Tema 5. Etica profesional
- Laresponsabilidad social del periodismo deportivo
- Disfunciones éticas del periodismo deportivo: periodismo de bufanda, espectacularizaciéon y sensa-
cionalismo, banalizacion, institucionalizacién del rumor, confusién entre informacién y opinién

Tema 6. Nuevas narrativas digitales en periodismo deportivo
- Nuevos formatos en el periodismo deportivo digital
- Estudio de casos de coberturas innovadoras de grandes eventos deportivos

Tema 7. Periodismo deportivo, blogs y redes sociales
- Las redes sociales como plataforma distribucién de contenidos deportivos
- Blogs, Twitter y marca periodistica personal
- Nuevos formatos en redes sociales: coberturas en directo, GIF, meme, datografia, video infografico,
animacion

Tema 8. Mujer y deporte
- La presencia de la mujer en el periodismo deportivo
- Discriminacion y discurso sexista

Tema 9. Periodismo deportivo y gabinetes de comunicaciéon

- La nueva relacion del periodista deportivo con sus fuentes
- Estructura y funcionamiento de los principales gabinetes de comunicacién de clubes

6. TEMARIO DESARROLLADO

BLOQUE 1: INTRODUCCION

1.1-. LA DIMENSION SOCIAL DEL DEPORTE.
1.1.1 Definiciéon de Deporte.

1.1.2 Evolucion del Deporte: de juego a competicion.

1.1.3 Origen y evolucién del periodismo deportivo.

1.1.4 El deporte en los medios de comunicacion.

1.1.5 El panorama del periodismo deportivo en Espana. Los grandes grupos mediaticos.
1.2-. LA INFORMACION DEPORTIVA.

1.2.1 Sus claves. Estilo y lenguaje. Informacion e interpretacion.

1.2.2 Géneros periodisticos: los clasicos y las nuevas aportaciones.
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1.2.3 Las capacidades del periodista deportivo. La fiabilidad de las fuentes. La retroalimentacién de la
informacion.

1.2.4 Los deportes minoritarios: la especialidad dentro de la especialidad.

1.2.5 Mujer y Deporte

1.3-. COMUNICACION INSTITUCIONAL Y ENTORNO JURIDICO Y ECONOMICO DEL DEPORTE.

1.3.1 Gestion informativa en los clubes deportivos. El gabinete de comunicaciéon de un club. Funciones.
Habilidades. Relaciones con la empresa, con los deportistas y con la prensa. La coordinacion entre los
diferentes medios de comunicacion del club.

1.3.2 El entramado financiero del deporte. Las Sociedades Andénimas Deportivas. Los sponsors y patrocinios.
Los derechos de television. El marketing. La publicidad. Otros ingresos.

1.3.3 Las bases juridicas del deporte. El organigrama de la justicia deportiva espafiola. Los comités y las
comisiones antiviolencia. Los organismos europeos: el Tribunal de Arbitraje Deportivo.

BLOQUE 2: PERIODISMO DEPORTIVO EN PRENSA

2.1 Quién es quién en la prensa deportiva actual en Espafia y Andalucia. El deporte en los medios generalistas
y en los medios especializados.

2.2 Los géneros clasicos: la previa, el informe, el reportaje, la entrevista, la columna, el despiece. Nuevos
géneros.

2.3 El tratamiento del futbol y del resto de deportes.

2.4 Tipos de cobertura informativa. El seguimiento diario. La revista especializada. El enviado especial.
Periodismo deportivo de agencia.

2.5 Una pagina muy especial: la portada.

2.6 La cronica: evolucion, estilo y analisis.

2.7 El aspecto visual: el disefo y la maquetacion. La fotografia en los diarios deportivos. La infografia y el
grafismo. Ultimas tendencias.

BLOQUE 3: PERIODISMO DEPORTIVO EN RADIO

3.1 Quién es quién en la radio deportiva espafiola y andaluza actual. Pasado y presente. El tratamiento de la
informacion deportiva en las radios nacionales, autonémicas y locales. Dos nuevos tipos de emisora: la radio
exclusivamente de deportes y la radio de los clubes.

3.2 Tipos de programas. El boletin. Programas multiconexion. La tertulia. Programas de informacién diaria.
Programas de fin de semana. Analisis de “Carrusel Deportivo”. La radio de autor y la radio espectaculo:
analisis de “El Larguero”, “El Transistor” y “El Partidazo”.

3.3 La organizacion, elaboracion y coordinacion del trabajo. La importancia de la produccion.

3.4 La escaleta: edicidn, produccidn y realizacién. Los efectos sonoros. Los indicativos. Los separadores. La
publicidad.

3.5 El lenguaje en la informacién deportiva radiofénica. La locucion. Escribir para la radio.

3.6 La narracion en directo: caracteristicas, recursos fonicos, recursos Iéxicos, abusos linguisticos.

3.7 Claves del programa en directo. La inmediatez y la improvisacion. El lenguaje no verbal. La noticia de
ultima hora. La conexion en directo. El inalambrico.

3.8 Los indicadores de audiencia. EI EGM.

BLOQUE 4: PERIODISMO DEPORTIVO EN TELEVISION

4.1 El valor de la imagen.

4.2 Quién es quién en la informacién deportiva actual en las televisiones de Espana y Andalucia. Las nuevas
tendencias televisivas en Espana y Europa. El incremento del tiempo de la informaciéon deportiva en las
parrillas.

4.3 La informacion de deportes en los medios generalistas. Las televisiones “solo deporte”: “Eurosport”,
“Tododeporte”, “Beln Sports”, “#Vamos”. Estilo y marcas de identidad.

4.4 La organizacion del trabajo: la escaleta en television. La coordinacién y la estimacién del tiempo.

4.5 Tipos de cobertura informativa. Formatos de programas.

4.6 El lenguaje en la informacion deportiva en television. Escribir para la television. Locucion en television.
Nuevas tendencias en el planteamiento de las noticias.

4.7 La construccion del discurso. La idoneidad de la pieza, el total y las colas. La rueda de prensa, la
entrevista, el platd y el “canutazo”.

4.8 La narracion televisiva: caracteristicas. Semejanzas y diferencias con la radio. Claves del programa en
directo y de las retransmisiones. Las capacidades del presentador y el reportero.

WWW.eusa.es Pag 4




CENTRO UNIVERSITARIO EUSA c&ism"%

%ZEUSA CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA Sy
~ CURSO ACADEMICO 2024-2025 U=

4.9 Los indicadores de audiencia.

BLOQUE 5: NUEVAS TENDENCIAS DEL PERIODISMO DEPORTIVO

5.1 La irrupcion de Internet y su influencia en la nueva informacién deportiva. La tecnologia aplicada al
periodismo deportivo. La aportacién de las redes sociales.

5.2 Panorama actual de los medios de comunicacion on line.

5.3 El mundo de los blogs deportivos.

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

PRINCIPIOS GENERALES:

El curso partira del nivel inicial de los alumnos, de sus conocimientos previos, para ir construyendo un
aprendizaje significativo. Al inicio del curso, el profesor se esforzara por reconocer las actitudes y aptitudes
personales de cada alumno para el trabajo en grupo con objeto de formar grupos equilibrados y
productivos.

Una metodologia basada en la participacion activa, en la que el alumnado es el verdadero protagonista
de su aprendizaje, y en la que el profesorado debe ser guia, acompafiante, mediador y facilitador de
aprendizaje

Un enfoque constructivista del proceso de ensefianza, que permite al alumnado relacionar
conocimientos y experiencias vividas con los nuevos contenidos del médulo profesional.

La potenciacion de la aplicaciéon practica de los nuevos conocimientos para que el alumno compruebe
la utilidad y el interés de lo que va aprendiendo.

Conseguir que el aprendizaje sea funcional, intentando que el alumno utilice lo aprendido cuando lo
necesite en situaciones reales de su vida cotidiana y profesional.

La vinculaciéon y contextualizacién de lo abordado en la asignatura con el mundo del trabajo. Introducir
experiencias, realizaciones, conflictos, etc., de los ambientes laborales en el aula, y por otra, es preciso
contextualizar cada tema al entorno, para que el alumno busque, seleccione, visite, etc., los recursos
informativos y profesionales de dicho entorno.

Utilizacién de las nuevas tecnologias como recursos permanentes en la construccion del aprendizaje.

Los principios de individualizacién y personalizacién han de dirigir la labor educativa, teniendo en
cuenta también la atencién a la diversidad como elemento enriquecedor de esa labor.

METODOLOGIA ESPECIFICA:

Clases expositivas: El docente realizara esbozos de cada tema y enumerara sus lineas maestras para
que el alumno pueda desarrollar con posterioridad, por si solo 0 en equipo. A través de las sesiones
presenciales, se induce a la reflexion y a la participacién activa por parte del alumnado. Se trata, por
tanto, de construir el escenario formativo que permita a los alumnos una comprensién conceptual de
la cibercultura, sus caracteristicas y efectos. Todos los materiales de clase se ofrecen desde la
plataforma de ensenanza virtual Google Classroom.

Exploracion bibliografica: Se ofrecerd a los alumnos material bibliografico que se incluye en este
programa. Ademas, se proporcionaran vinculos a Internet que contextualicen o amplien conceptos y
situaciones explicadas en el aula. Se incluira material audiovisual complementario que pueda aportar
mas perspectivas a lo impartido en la asignatura.

Utilizacién de las nuevas tecnologias de la informacién. La preparacion de las clases exigira la utilizacion
de programas informaticos basicos, como Power Point, herramientas Web 2.0 (redes sociales;
plataformas para almacenar, publicar, compartir y editar fotografias digitales; etc.).

Disefio y realizacion de trabajos practicos, tanto individuales como en grupo. Las entregas se haran a
través de la plataforma virtual Google Classroom, y los alumnos recibiran comentarios y feedback que
les ayuden a seguir mejorando.

Intervencion presencial o virtual de invitados expertos en las materias tratadas en la asignatura.

Salidas y visitas que permitan un acercamiento inmersivo a los contenidos de la materia.
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TECNICAS DOCENTES

Exposicién y debate Tutorias especializadas Sesiones académicas practicas
Visitas y excursiones 0 Controles de lectura O Otras:

8. TECNICAS DE EVALUACION

La evaluacion se hara en funcion del desarrollo de dos aspectos basicos:

- METODO A: se hara un seguimiento diario del alumno, mediante el desempefio practico de las diferentes
actividades que se vayan proponiendo. Tendra un aspecto mas teorico y otro mas practico:

Practica (60%):

e Participacion (30%): se evaluara la asistencia a clase pero, sobre todo, la participacién activa en los
debates.

e Tareas (70%): Los estudiantes tendran que ir presentando durante el cuatrimestre las diversas
practicas que el profesor propondra después de sus exposiciones tedricas. Se penalizara (1 punto
por semana) la entrega de las tareas fuera del plazo establecido y no se evaluaran aquellas
entregadas con un mes de retraso.

Proyecto final (40%): es el método objetivo para evaluar el conocimiento adquirido, a través de un proyecto
final consistente en una prueba practica acerca de los asuntos que se hayan tratado durante el curso.

NOTA IMPORTANTE: Para disfrutar de la opcién A sera necesario TENER MAS DE UN 75% DE
ASISTENCIA. El profesor pasara lista en cada clase. Se considerara una falta de asistencia llegar 15 minutos
tarde. Es obligacion del alumno controlar su asistencia.

- METODO B: se evaluarad mediante un unico examen tedrico final. Para acogerse a este método de
evaluacion el alumno tendra que consensuarlo con el profesor aduciendo razones debidamente justificadas.

* (La segunda y tercera convocatorias se haran tunicamente por examen, y sera el 100% de la nota final).

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

ESPECIFICA

e Alcoba, Antonio (2011): Periodismo Deportivo. Madrid, Sintesis.

e Andrews, Phil (2013): Sports Journalism. A Practical Introduction(Second Edition): Londres: Sage

e Billings, Andrew C.; Butterworth, Michael L.; Turman, Paul D. (2014): Communication and Sport.
Surveying the Field (Second Edition). Nueva York, Sage

e Billings, Andrew C. (2014): Routledge Handbook of Sport and New Media (ed.). Nueva York,
Routledge

e Billings, Andrew C.; Wenner, Lawrence A. (2017): Sport, media & mega-events. Nueva York,
Routledge.

e Blanco, Josep Maria (2002): Las retransmisiones deportivas. Técnicas de narracion radiofénica.
Libros de Comunicacion Global, Barcelona.

e Boyle, Raymond (2006): Sports Journalism: Context and Issues. Thousand Oaks, Sage

Kian, Edward; Clavio, Galen; Schultz, Bradley; y Sheffer, Mary Lou (2018): Multimedia Sports

Journalism. A Practitioner’s Guide ofr The Digital Age. Nueva York, Oxford University Press.

Lambert, Charles (2018): Digital Sports Journalism. Abingdon, Routledge

Levinsky, Sergio (2002): El deporte de informar. Paidos, Buenos Aires.

Malvar, Luis (2005): La radio deportiva en Espana (1927-2004). Pearson Educacion, Madrid.

Nicholson, Matthew (2007): Sport and the Media: managing the nexus. Elsevier, Oxford.

Owens, Jim (2006): Television sports production. Elsevier, Burlington.

Paniagua, Pedro (2003): Informacién Deportiva. Especializacion, géneros y entorno digital. Madrid,

Fragua.

e Rowe, David (2004): Sport, culture and the media. The unruluy trinity. Open University Press,
Berkshire.
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Schultz, Bradley (2012): Sports media: Reporting, producing, and planning. Waltham, Focal Press.
Steen, Rob (2015): Sports Journalism. A Multimedia Primer. Abington, Routledge.

GENERAL

Casasus, Josep Maria y Nufiez Ladeveze, Luis (1991): Estilo y Géneros Periodisticos. Ariel,
Barcelona.

Esteve Ramirez, Francisco y Fernandez del Moral, Javier (1999): Areas de especializacion
periodistica. Fragua editorial, Madrid.

Fontcuberta, Mar de (1995): La noticia. Paidés, Barcelona.

Gonzalez Requena, Jesus (1998): El espectaculo informativo. Akal Comunicacion, Madrid.

Huizinga, Johan (1991): Homo Ludens. Alianza Editorial, Madrid.

Lépez, Manuel (1995): Cémo se fabrican las noticias. Fuentes, seleccion y planificacion. Paidos,
Barcelona.

Martin Vivaldi, Gonzalo (1993): Géneros periodisticos informativos. Paraninfo, Madrid.

Martinez Albertos, José Luis (1983): Curso General de Redaccién Periodistica. Editorial Mitre,
Barcelona.

Rodrigo Alsina, Miguel (1989): La construccién de la noticia. Paidés Comunicacion, Barcelona.

OTRAS FUENTES DE INFORMACION (DIRECCIONES DE INTERNET)

Paginas web de interés.
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