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TITULACION: GRADO EN PERIODISMO

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: CIBERCULTURA

Curso: CUARTO Semestre: PRIMERO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Obligatoria

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Jesus Ollero Pascual
Direccion electrénica: jesus.ollero@eusa.es

2. DESCRIPTORES

El siglo XXI, la llamada era de la comunicacién, viene definido por la implantacion de las Nuevas Tecnologias
de la Informacidn en las dos ultimas décadas del pasado siglo. Un nuevo lenguaje, el digital, se superpone a
todos los demas e invade todos los aspectos y ambitos de nuestra sociedad, que ya es global. El ser humano
se instala y reconoce en el ciberespacio, el nuevo escenario comunicativo creado por Internet y las redes
telematicas, adoptando nuevas normas basadas en la conectividad, la hipertextualidad y la interactividad.

Conocer y manejar las nuevas variables de este nuevo espacio social digital es fundamental para los futuros
profesionales de la comunicacion. El periodista del siglo XXI no tiene otro ambito que el digital y debe aprender
los fundamentos tedricos de la nueva cibersociedad y sus manifestaciones en areas tan variadas como la
politica, la cultura o la accién social.

La asignatura esta estructurada en tres grandes bloques teéricos, completados con apartados précticos. El
primero de estos bloques aspira a situar al alumno en los origenes y caracteristicas de la cibercultura,
deteniéndose en analizar el nuevo marco global creado por Internet y las nuevas redes de comunicacion.

En el segundo bloque se situa al alumno frente a su identidad digital, su nuevo “ser” en el ciberespacio y su
nuevo escenario: las redes sociales. Se analizaran los principales factores y riesgos de la identidad digital asi
como el origen y posterior desarrollo de las nuevas redes sociales. Ademas se estudiaran las posibilidades
comunicativas y periodisticas de las redes sociales y las comunidades virtuales. En este bloque ademas se
analizan los nuevos lenguajes narrativos transmedia y cémo afectan al periodismo con la creacion de nuevos
formatos como el documental interactivo. Los relatos digitales ya no son lineales sino que presentan una
estructura compleja y multiple con unas posibilidades que cualquier aspirante a comunicador debe conocer y
dominar.

El tercer y ultimo bloque de la asignatura desglosa los efectos de la cibercultura en tres areas como son la
sociedad, la politica y la industria cultural. La participacion social ha experimentado unos cambios cruciales
en los ultimos afios y acontecimientos como la llamada “primavera arabe” o el movimiento 15M no pueden
entenderse sin las nuevas herramientas y lenguajes 2.0. Si la participacion social ha cambiado, lo mismo
puede decirse de la comunicacién politica que se bate con igual fuerza en el mundo real y el virtual. La
asignatura se completa con un analisis del efecto de la cibercultura en los creadores y consumidores de
cultura.
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3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Conocimientos basicos de informatica. Los alumnos deben estar familiarizados con el uso de Internet, redes sociales
y servicios multimedia a un nivel basico.

RECOMENDACIONES:

- El uso del ordenador o Ipad, con conexion a Internet, es fundamental para la imparticién de la asignatura.
- Mantener perfiles en las redes sociales mas usadas
- Estar informado por medios digitales.

ADAPTACIONES PARA ESTUDIANTES CON NECESIDADES ESPECIALES (ESTUDIANTES EXTRANJEROS,
ESTUDIANTES CON ALGUNA DISCAPACIDAD, ...)

- Alumnos con necesidades educativas especiales (A.N.E.E.):

Para el alumnado con discapacidades motoras, se propiciara el facil acceso con las ayudas motoras personales
(sillas de ruedas, muletas u otras) a los espacios de trabajo. Y se adaptara en lo posible el equipamiento técnico
para su uso por parte de este alumnado en las mejores condiciones.

Respecto a las discapacidades auditivas o visuales, se reservaran los espacios 6ptimos (centrales y primera fila)
para una mejor recepcién de los contenidos expuestos. Se gestionara que se proporcionen equipos personales para
mejorar la recepcion, como micros para profesores y receptores con auriculares para el alumnado, pantallas
individuales para visionados o monitoreo por auricular.

- Estudiantes extranjeros:

El profesor sera mas permisivo al aplicar las penalizaciones por faltas de ortografia en examenes y trabajos
individuales.

Se estableceran sesiones de consulta individuales de estos alumnos con el profesorado que imparta la asignatura,
a fin de aclarar las dudas sobre la materia como consecuencia del idioma. Se ofreceran referencias de consulta
sobre la materia en el idioma del alumno.

No obstante, y segun las circunstancias, se pueden elaborar incluso adaptaciones curriculares individualizadas que
puedan dar respuesta a las necesidades educativas especiales de algun alumno. Ello previo dictamen del Jefe de
Estudios de EUSA y ajustandose a la normativa vigente.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS
OBJETIVOS:

1. Alcanzar conocimientos medulares sobre los estudios de la cultura, del arte y de la comunicacién
desde diversas fuentes reveladoras para su comprension.

2. Ensanchar los limites de la perspectiva critica con una vision analitica del fenémeno cultural y de la
civilizacion en la sociedad tecnificada contemporanea.

3. Conocer el sentido de la creatividad y de la innovacion en el mundo contemporaneo y en la
comunicacion.

4. Abrir la mente artistica y la capacidad de originalidad del periodista en relacion con el mundo que le
rodea, a través del conocimiento de la Teoria del Arte, la Estética y la Tecnologia.

5. Conocer los nuevos horizontes de la cultura contemporanea abiertos desde el humanismo digital y sus
implicaciones en la actividad informativa y en concreto, del periodismo.

6. Perfeccionar las competencias del alumno respecto a la deteccion de los temas relevantes de estudio
en cultura, su argumentacion y su exposicion.

7. Comprender la fenomenologia de la representacion digital: sus efectos sobre la experiencia, las ideas,
los procesos creativos, especialmente los concernientes a la actividad periodistica, y las practicas
culturales mediadas.
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COMPETENCIAS:

Competencias transversales genéricas:

GO01 Saber aplicar los conocimientos basicos de cada médulo o asignatura a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa
de argumentos y la resolucidn de problemas dentro del mundo de la comunicacion y el periodismo.

G02 Capacidad para reunir e interpretar datos relevantes para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

G04 Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios posteriores
con un alto grado de autonomia.

GO05 Saber utilizar herramientas de busqueda de recursos documentales y bibliograficos.

G06 Poseer habilidades y aptitudes que favorezcan el espiritu emprendedor en el &mbito de aplicacién y
desarrollo de su formacién académica.

Competencias especificas:

EO05 Habilidad de exponer de forma adecuada los resultados de la investigacion de manera oral, escrita,
audiovisual o digital, conforme a los canones de las disciplinas de la informacién y comunicacion.

EO6 Habilidad de comentar y editar correctamente textos u otras producciones mediaticas relacionadas con
la informacién y comunicacion.

E08 Habilidad para el manejo académico de las tecnologias informativas y comunicativas.

E15 Capacidad para entender los mensajes de los medios (impresos, audiovisuales, digitales) teniendo en
cuenta los modelos y los contextos de la comunicacion.

E21 Capacidad y habilidad para asimilar textos periodisticos como fuentes primarias de formacion.

E31 Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion
tradicionales (prensa, fotografia, radio, televisién), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o
nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.

E32 Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los
distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos(multimedia).

E33 Capacidad y habilidad para utilizar los sistemas y recursos informaticos y sus aplicaciones interactivas.
E34 Capacidad y habilidad para el disefio de los aspectos formales y estéticos en medios escritos, graficos,
audiovisuales y digitales, asi como del uso de técnicas informaticas para la representacion y transmision de
hechos y datos mediante sistemas infograficos.

E35 Capacidad para la ideacion, planificacion y ejecucion de proyectos informativos o comunicativos.

E37 Capacidad y habilidad para buscar, seleccionar y jerarquizar cualquier tipo de fuente o documento
(escrito, sonoro, visual, etc.) de utilidad para la elaboracién y procesamiento de informacion, asi como para
su aprovechamiento comunicativo persuasivo o de ficcion y entretenimiento.

E38 Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar y procesar informacién y comunicacion con la
finalidad de ser difundida, servida o tratada para usos privados o colectivos a través de diversos medios y
soportes o en la creacién de producciones de cualquier tipo.

E45 Capacidad y habilidad para procesar, elaborar y transmitir informacién, asi como para expresar y difundir
creaciones o ficciones, mediante el disefio grafico y digital, la documentacion informativa y la infografia.
E46 Capacidad y habilidad para jerarquizar cualquier tipo de fuente o documento (escrito, sonoro, visual, etc.)
segun las normas del disefio periodistico.

E50 Capacidad y habilidad para integrarse en empresas externas.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Se proponen cuatro ejes tematicos a partir de los cuales se estructura la materia.
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Tema 1. Nociones preliminares de la cibercultura. Se plantea la lectura critica de obras y autores que han
descrito la cultura contemporanea alrededor de las teorias de la posmodernidad. Se tratan aquellas nociones
especificas que mas afectan al fendmeno de la comunicacion. El estudiantado reflexionara sobre las nociones
de la cultura contemporanea que caracterizan este periodo de la posmodernidad. Partiendo de los universales
de la Modernidad, se explicara desde una perspectiva pluridisciplinar las causas de la evolucion de nuestro
tiempo hacia un relativismo epistémico y cultural que afecta a las explicaciones de los fendmenos, hechos o
acontecimientos a los que se enfrentan los profesionales del periodismo.

Tema 2. Cibercultura, Humanismo e Innovacién Tecnoldgica. Se debate sobre las implicaciones de la
tecnologia en la organizacion del mundo, sus consecuencias en la experiencia humana y la nueva percepcion
de la realidad. Se impartiran sesiones tedrico-practicas alrededor de la evoluciéon del humanismo tecnolégico,
presentando sus oportunidades y riesgos desde concepciones epistémicas (la desinformacion o el fallo en las
propiedades representativas de las ideas, la innovacion, el determinismo tecnolégico), y éticas (la vigilancia o
la falsa libertad, la privacidad o la bioética).

Tema 3. Tecnopolitica. Se mostraran las consecuencias de las redes sobre el proyecto de democracia digital
trabajando sobre nuevas definiciones: democracia directa, participativa, deliberativa, gobierno electrénico y
ciudadania digital. Paralelamente se estudiaran los nuevos fenédmenos politicos en los que ha colaborado la
comunicacion (ciberactivismo, movimientos sociales en la red), las ciberorganizaciones y, finalmente, las
estrategias comunicativas orientadas al cambio social (hacktivismo, videoactivismo, ciberfeminsimo o
artivismo).

Tema 4. El Arte en la Cibercultura. Se estudian las transformaciones que la obra de arte experimenta con
las innovaciones tecnoldgicas en el actual contexto digital. Se explica la evolucién de los fendmenos creativos
y los conceptos estéticos tradicionales (de la singularidad, la originalidad o la autoria hacia la repeticion, la
copia o la autonomia propias de la cibercultura). Se reflexiona acerca del media art y de la imagen digital,
caracteriza por una peculiaridad ontolégica, la autosuficiencia, ya que se crea a partir de informacion digital.
Ademas, se estudia la aparicion de las obras de arte posmediaticas, consecuencia del caracter participativo
del arte que ha popularizado lo que era patrimonio elitista (high art) de la burguesia y el capitalismo cultural.

6. TEMARIO DESARROLLADO

TEMA 1 INTRODUCCION

1.1 Cibercultura, la cultura del ciberespacio

1.2 Interactividad, hipertextualidad y conectividad
1.3 Virales y memes

TEMA 2 Evolucién de la World Wide Web

2.1 Creacion y universalizacion de la WWW

2.2 Evolucién conceptual de la web: de la red a la camara de eco
2.3 Ciberoptimistas vs Ciberescépticos

TEMA 3 Hipertexto e Hipermedia

3.1 Fundamentos y teoria del hipertexto

3.2 Lenguaje y estructura hipertextuales

3.3 Disefio web, Arquitectura de la informacion y UX

TEMA 4 Inteligencia artificial: El futuro ya esta aqui
4.1 Principales conceptos de la inteligencia artificial
4.2 4 Cémo funciona un algoritmo?

4.3 Etica en la inteligencia artificial
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4.4 Inteligencia artificial para periodistas

TEMA 5 Identidad digital

5.1 Definicion y factores de la identidad digital. Identidades virtuales en redes
5.2 Reputacion digital: construirla y conservarla

5.3 La privacidad en peligro

5.4 Nueva Ley de Proteccion de Datos

TEMA 6 Redes Sociales

6.1 El hombre como ser social: “los seis grados de separacién”

6.2 Las redes como sistema organizativo

6.3 Tipos de redes sociales

6.4 Uso comunicativo de las redes sociales: periodismo y marketing

TEMA 7 Narrativa transmedia: nuevos relatos en la cultura audiovisual digital
7.1 Principales conceptos del transmedia

7.2 Elementos a considerar en un proyecto transmedia

7.3 El espectador activo

7.4 Periodismo transmedia: la nueva frontera

TEMA 8. Nuevas narrativas: los videojuegos

8.1 Videojuegos: una nueva narrativa en auge

8.2 Teoria de los videojuegos:

8.3. Mundos de ficcidon y espacios narrativos. Gamificacion periodistica

TEMA 9 Ciberactivismo y politica 2.0

9.1 Ciberactivismo en la red: multitudes inteligentes, hackers y hacktivistas.

9.2 Cronologia de ciberprotestas: De Seattle a Madrid pasando por la “Primavera arabe”.
9.3 Nuevas formas de hacer politica

9.4 Campanas 2.0. De Obama 2008 a Trump 2016

9.5 La politica espafiola en las redes

TEMA 10 Cultura y Economia en la red: nuevos modos de producciéon y consumo
10.1 ¢ Peligra la cultura en la era digital?

10.2 Nuevos modelos de industria cultural

10.3 Capitalismo de plataformas, Crowdfunding y Economia colaborativa

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES
PRINCIPIOS METODOLOGICOS GENERALES:

Una metodologia basada en la participacién activa, en la que el alumnado es el verdadero protagonista de su
aprendizaje, y en la que el profesorado debe ser guia, acompanante, mediador y facilitador de aprendizaje

Un enfoque constructivista del proceso de ensefianza, que permite al alumnado relacionar conocimientos y
experiencias vividas con los nuevos contenidos del moédulo profesional.

La potenciacion de la aplicaciéon practica de los nuevos conocimientos para que el alumno compruebe la
utilidad y el interés de lo que va aprendiendo.

Conseguir que el aprendizaje sea funcional, intentando que el alumno utilice lo aprendido cuando lo necesite en
situaciones reales de su vida cotidiana y profesional.

La vinculacién y contextualizacién de lo abordado en la asignatura con el mundo del trabajo. Introducir
experiencias, realizaciones, conflictos, etc., de los ambientes laborales en el aula, y por otra, es preciso
contextualizar cada tema al entorno, para que el alumno busque, seleccione, visite, etc., los recursos
informativos y profesionales de dicho entorno.
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Utilizacién de las nuevas tecnologias como recursos permanentes en la construccion del aprendizaje.

Los principios de individualizacién y personalizacién han de dirigir la labor educativa, teniendo en cuenta
también la atencién a la diversidad como elemento enriquecedor de esa labor.

En sintesis, los principios metodoldgicos se centraran en:
Integrar teoria y practica.
Considerar las competencias especificas y transversales como el referente de los contenidos que dan la clave
para su interpretacion.
La metodologia aplicada a la asignatura de Cibercultura sera la siguiente:
Planteamientos tedricos

1) Clases presenciales tedricas (basadas en la exposicion-reflexion acerca de contenidos basicos, comentarios
y materiales basicos y de textos cientificos, discusion de temas, y andlisis de casos).

2) Clases presenciales practicas (exposicion de material basico, practicas que conduzcan a la adquisicion de
habilidades béasicas para procesar, elaborar y transmitir informacién a través de formatos multimedia).

Practicas de Laboratorio

1) Trabajo tutorizado por el equipo docente (dirigido y revisado en sesiones de tutoria, realizacion de practicas
individuales para adquirir las habilidades requeridas).

2) Trabajo autdbnomo del alumnado (lectura critica de la bibliografia, estudio sistematico de los temas, reflexion
de los problemas planteados, puesta en practica de competencias profesionales).

El curso partira del nivel inicial de los alumnos, de sus conocimientos previos, para ir construyendo un aprendizaje
significativo. Al inicio del curso, el profesor se esforzara por reconocer las actitudes y aptitudes personales de cada
alumno para el trabajo en grupo con objeto de formar grupos equilibrados y productivos.

Clases presenciales fisicas. Todos los materiales de clase se ofrecen desde la plataforma de ensefianza virtual. Los
trabajos se entregan desde la plataforma. Los examenes se realizan en clase fisica.

8. TECNICAS DE EVALUACION

La asignatura contempla dos sistemas de evaluacidn:

1. _SISTEMA A: Se valorara la asistencia y participacion en clase, asi como la realizacion de trabajos y
ejercicios especificos y la adquisicién de competencias. Los instrumentos de evaluacion (técnicas, recursos
y procedimientos para obtener informacion acerca de todos los factores que van a intervenir en el proceso
formativo con la finalidad de poder llevar a cabo en cada momento las evaluaciones diagnéstica, formativa o
sumativa) son:

- Realizacién de trabajos individuales, tal y como se contempla en el apartado “Actividades de ensefianza-
aprendizaje”. Se fijaran fechas concretas para la realizacién de los trabajos y para la entrega de documentos
relacionados con los mismos. La puntualidad en la entrega de los trabajos es muy importante, por tanto, es
un criterio evaluable. Si el alumno entrega el trabajo un dia mas tarde de lo fijado, se le penalizara con una
reduccion de medio punto en la nota; si fueran dos dias, seria un punto y si fueran tres dias se considerara
como trabajo no presentado, con las consecuencias académicas que de ello deriven. Este criterio de
evaluacioén no se aplicara si el retraso del trabajo es justificado. Ademas, los trabajos se deberan entregar con
una edicién y maquetacién minimos. La copia o el plagio del contenido de un trabajo, en todo o en parte,
implica el suspenso en la asignatura. Para la entrega de trabajos y sus referencias se usara la norma APA.

- Realizacién de actividades en clase, individuales y en grupo. Cada tema llevara asociados una serie de
ejercicios y actividades realizados en clase (o entregados con posterioridad) que influiran en la nota final.
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Asistencia del alumno. Se fija un nUmero minimo de asistencia a clase obligatorio del 80%, por debajo del
cual no sera utilizado este sistema de evaluacion.

La calificacién final, que sera expresada en escala numeérica del 1 al 10 con un solo decimal, se obtendra
de los siguientes porcentajes:

- Trabajos practicos y examen 90% Durante la imparticion de la asignatura se realizara un examen y tres
trabajos practicos. El examen aporta el 50% de la nota y los trabajos practicos individual el 50%. Ademas de
estos trabajos, se incluiran ejercicios practicos que se realizaran en clase tutorizados por el profesor.

- Actitud: 10%. A continuacion se detallan, sin tener en cuenta un orden de prioridades, las principales
actitudes que se deben trabajar y evaluar en el desarrollo de las actividades propuestas en esta programacion:
* Interés e iniciativa por el trabajo.

» Puntualidad y asistencia a clase continuada.

= Limpieza, organizacién y obligado cumplimiento de las fechas de entrega en los trabajos practicos.

= Planificacion de su trabajo y el de los demas.

= Observacién de las normas y canales de informacion, tanto con profesores como con sus companeros,
integrandose en el trabajo en equipo.

= Interpretacién y ejecucién con diligencia de las instrucciones que recibe.

= Coordinacion con sus companieros en tareas de desarrollo de su trabajo.

» Uso adecuado de los equipos de centro.

2. SISTEMA B: Establecido para los estudiantes que no puedan acudir a clase o que, por no cumplir el
minimo de asistencia del 80%, no puedan optar al Sistema A.

En este sistema la calificacién final se obtendra al aplicar los siguientes porcentajes:
- Examen final: 80%
- Trabajos préacticos: 20%. El alumno debera entregar al menos un trabajo de una lista ofrecida por el
profesor.

Indiferentemente de la calificaciéon que un estudiante haya alcanzado por el sistema de evaluacion A, este
estudiante puede solicitar llegado el dia de la prueba final ser evaluado por el sistema B. De optar por ser
evaluado por el sistema B, debera comunicarlo al profesor con al menos una semana de antelacion a la fecha
de celebracion del examen. En este caso la calificacion final que se reflejara en el acta sera la obtenida por
el sistema de evaluacion B.

Si el alumno no superase los contenidos y capacidades de la asignatura en la convocatoria de febrero, se
aplicaran los siguientes criterios para la segunda convocatoria:

Para aquellos alumnos que no faltasen mas del 80% a clase:
e Prueba tedrica: 50%
e Trabajos practicos: 50%. Se les tendra en cuenta las calificaciones parciales positivas obtenidas
durante el periodo de clases y sélo tendran que presentar aquellas practicas que estén suspensas.

Para aquellos alumnos que faltasen mas del 80% a clase durante el primer cuatrimestre, se aplicara el sistema
de evaluacion B.

TERCERA CONVOCATORIA
En esta convocatoria el alumno debera superar un examen unico a partir del temario de la asignatura.
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Faltas de ortografia. En ambos sistemas de evaluacion, A y B, las faltas de ortografia restan 0,05 si son leves y
0,1 si son graves. Las faltas repetidas no computan. Se valorara la forma de expresion y la correccion en la escritura,

tanto en la redaccion de los examenes como en la elaboracion de los trabajos.
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