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TITULACION: GRADO EN PERIODISMO

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: PERIODISMO MULTIMEDIA Y DISENO GRAFICO DIGITAL
Curso: TERCERO Semestre: PRIMERO

Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Optativa

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Jesus Ollero Pascual
Direccidn electrénica: jesus.ollero@eusa.es

2. DESCRIPTORES

La asignatura Periodismo Multimedia y Disefio Grafico Digital (en adelante, Multimedia) forma parte del
curriculum académico del Grado en Periodismo. Esta materia, que tiene caracter optativo, se imparte en el
primer semestre de Tercer Curso y prepara al alumnado para desarrollar la actividad periodistica a través de
los nuevos medios digitales, asi como de las redes sociales y de microblogging.

La irrupcion de las nuevas Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TIC) en el ambito periodistico,
asi como su definitiva implantacion en las rutinas de trabajo han obligado a emprender profundas
renovaciones en el seno de las empresas periodisticas, llegando a influir, incluso, en el modo de ejercer el
periodismo. En efecto, la actividad periodistica que se desarrolla a través de los nuevos soportes digitales se
ha visto afectada, de manera determinante, por renovados formatos y por formas de produccién que buscan
satisfacer la demanda de una audiencia cada vez mas atomizada y con mayores posibilidades de acceso a
la informacién desde cualquier lugar y momento.

De igual manera, la Web 2.0 y la paulatina generalizacién de las nuevas herramientas sociales aportan un
valor afadido a la actividad periodistica, que debe evolucionar hacia las nuevas dinamicas de trabajo y hacia
el contacto permanente con los receptores de la informacién, poniendo también en valor la mayor
accesibilidad a las fuentes de informacién y la posibilidad de verificar datos de forma casi instantanea.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Conocimientos de Internet (nivel usuario): correo electronico, navegacion por paginas web y uso de servicios
multimedia como Youtube o Flickr.

Aconsejables:
Conocimientos de Web 3.0 (nivel usuario). Cuenta en redes sociales (Facebook, Instagram y Twitter).

Recomendaciones:

Asistir a clase con ordenador, teléfono movil o tablet con conexion a Internet.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

Todas las clases y ejercicios, tanto de clase, como de evaluacién, se adaptaran a los alumnos con
necesidades particulares. En caso de estudiantes con discapacidad visual, y para aquellos contenidos de la
asignatura que requieran de la utilizacion de asistentes de lectura, se tratara de aplicar el nivel Triple-A de las
Directrices de Accesibilidad para el Contenido Web del W3C.

Adaptaciones para estudiantes extranjeros:

El profesor tratara de ofrecer, con la colaboracion del alumnado, bibliografia y paginas web especializadas en
el idioma correspondiente.
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4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

Analizar de forma critica el panorama del periodismo actual devenido por el progreso tecnolégico
producido en Internet, y con ello, los nuevos retos y oportunidades profesionales.

Definir e identificar los perfiles profesionales 2.0 concibiendo las nuevas competencias profesionales.
Dar a conocer las formulas comunicativas que propicia la narrativa transmedia en el periodismo.
Reconocer y utilizar los medios sociales y plataformas méviles como herramienta periodistica, asi como
reconocer la importancia de la marca o huella digital y la empleabilidad de los periodistas.

Exponer las ideas con elocuencia, empatia y de forma asertiva, asi como controlar eficazmente los
propios estados emocionales.

Combinar diferentes tipos de lenguajes periodisticos en nuevas plataformas sociales emergentes y
capacitar al alumno en el analisis y desarrollo de nuevos medios concibiendo la calidad, creatividad, el
trabajo en equipo y la adaptacién a nuevas situaciones.

COMPETENCIAS:

Competencias transversales genéricas:

a)

b)
c)
d)

e)

Saber aplicar los conocimientos basicos de la asignatura a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa
de argumentos y la resolucidn de problemas dentro del mundo de la comunicacion y el periodismo.
Poder transmitir informacion, ideas, problemas y sus soluciones de forma oral o escrita, a un publico
especializado o genérico.

Saber utilizar herramientas de busqueda de recursos documentales y bibliogréficos, asi como de
creacion de contenidos digitales.

Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

Poseer habilidades y aptitudes que favorezcan el espiritu emprendedor en el ambito de aplicacién y
desarrollo de su formacién académica.

Competencias especificas:

a)

f)

Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de
comunicacion (prensa, fotografia, radio, television) y en sus modernas formas combinadas (multimedia)
0 nuevos soportes digitales (Internet).

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas en los
distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia).

Capacidad y habilidad para el disefio de los aspectos formales y estéticos en medios digitales, asi como
del uso de técnicas informaticas para la representacion y transmisién de hechos y datos mediante
sistemas infograficos.

Capacidad para la ideacion, planificacion y ejecucion de proyectos informativos o comunicativos.
Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar y procesar informaciéon y comunicaciéon con
la finalidad de ser difundida, servida o tratada para usos privados o colectivos a través de diversos
medios y soportes o en la creacidén de producciones de cualquier tipo.

Capacidad de experimentar e innovar mediante el conocimiento y uso de técnicas y métodos aplicados
a los procesos de mejora de la calidad y de auto evaluacion, asi como habilidades para el aprendizaje
auténomo, la adaptacion a los cambios y la superacion rutinaria mediante la creatividad.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Tema 1: Como innovar en periodismo.

Tema 2: |deacion y desarrollo del proyecto digital.

Tema 3: Narrativa transmedia en el Periodismo.

Tema 4: Los bots y automatizacién de la informacion.

Tema 5: Inteligencia artificial en el periodismo y la comunicacion.
Tema 6: Contenidos de marca y empleabilidad de los periodistas.
Tema 7: Periodismo y social media.

Tema 8: Redes sociales y visualizacion de la informacion.
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6. CONTENIDOS DESARROLLADOS

INTRODUCCION AL MULTIMEDIA: INNOVACION Y PROYECTOS
1. Historia de Internet

2. Marco conceptual

3. Fases del proyecto multimedia

4. Usabilidad

ARQUITECTURA WEB

1. Codigo abierto y creative commons

2. El gestor de contenido (Content Management System, CMS)
3. Creacion de una web

LA IMAGEN DIGITAL

1. Caracteristicas de la imagen digital
2. Formatos

3. Edicion basica

4. Publicacién en linea

FOTOGRAFIA EN MOVILIDAD

1. Conceptos basicos de fotografia
2. Historia de la Fotografia Digital

3. Caracteristicas de la camara movil
4. Técnicas de fotografia movil

5. Aplicaciones

6. Edicion de fotografia en movilidad

VIDEO DIGITAL

1. Conceptos basicos

2. Procesos de captacion
3. Edicion

4. Publicacién

AUDIO DIGITAL

1. Conceptos basicos y formatos

2. Radio digital (DAB/Internet)

3. Edicion de audio con Audacity

4. El auge del podcast

5. Creacion y publicaciéon de un podcast

GRAFICOS

1. Conceptos basicos
2. Creacion de graficos
3. Interactividad

4. Herramientas

INTRODUCCION A LAS REDES SOCIALES
. Marco conceptual

. Historia de la participacién en Internet

. Redes sociales: Facebook

. Redes sociales: Twitter

. Redes sociales: Instagram

. Redes sociales emergentes: TikTok, Twitch

OO WN -

SOCIAL MEDIA Y VISUALIZACION DE LA INFORMACION
1. Marco conceptual

2. El mercado

3. Algunos consejos

4. Monitorizacién de redes sociales
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5. Herramientas de monitorizacion

6. Gestion de crisis

7. Privacidad

8. Social Media como generador de marca y empleabilidad

INNOVACION EN PERIODISMO
1. Narrativa transmedia

2. Automatizacion de la informacion
3. El papel de los bots

4. Inteligencia artificial

GOOGLE: EL REFERENTE MULTIMEDIA
1. Historia de Google

2. Productos y servicios

3. Buscar en Google

4 Utilidades de Google

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Clases presenciales

Se desarrollara el contenido basico de la asignatura. En este sentido, la parte tedrica se acompafiara de
ejemplos practicos que serviran para ilustrar y comprender mejor la asignatura. El profesor seleccionara dicho
material teniendo en cuenta la especificidad de la misma.

En las clases presenciales, de igual forma, concebimos las estrategias participativas como hilo conductor de
la materia para lograr el aprendizaje significativo junto con la clase expositiva o magistral. El profesor motivara
al alumno para que se sienta protagonista de su propia formacién dentro de un entorno cooperativo de trabajo,
con el fin de que conecte en todo momento con la realidad profesional. Asimismo, utilizara las tecnologias y
toda clase de apoyo audiovisual para impartir la materia fomentando en su caso, el debate, es decir, el
discente expresara sus opiniones que seran encauzadas por el profesor, con el proposito de lograr las
capacidades comunicativas del mismo.

Los alumnos en las horas no presenciales deberan estudiar y prepararse para efectuar cualquier actividad.

Practicas a realizar por el alumno con tutorizacién del profesor

Se fomentara la capacidad y actitud del alumno para desenvolverse en una dinamica profesional. El alumno
debera aplicar con creatividad la teoria de la materia en los laboratorios de informatica.

Trabajo individual del alumno

Método didactico que le permitira al alumno poder acudir a fuentes bibliograficas, hemerograficas, virtuales y
audiovisuales en orden a ofrecer una vision complementaria de lo explicado en clase. Asimismo, se trata de
ejercicios de aplicaciéon que el alumno debera de realizar de forma individual/ grupo sobre el contenido de la
asignatura que se ha impartido en clase, con la finalidad de saber el grado de comprensién del discente. De
igual forma, el alumno se enfrentara a la realidad profesional y a construir su propio aprendizaje con capacidad
de creacién, planificacion y ejecucion con la elaboracién del proyecto multimedia que lo hara en grupo.

Lectura, analisis, debate y puesta en comun de textos basicos

Se trata de una técnica didactica que fomenta la lectura, el analisis y debate, asi como la puesta en comun
de textos escritos o audiovisuales. Se realiza el aprendizaje del alumno de forma dinamica a través de
exposiciones y seminarios proporcionandole el desarrollo de diferentes capacidades y habilidades que le
ayudaran a enfrentarse posteriormente a la actividad profesional. De esta forma, se establece un puente entre
la actividad académica y el mundo laboral.
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Uso de herramientas de ensefianza virtual
Esta centrado en el aprendizaje del alumno y sirve de complemento a cualquier otro método didactico. Se

utilizara para reforzar la formacioén del discente, asi como para realizar el seguimiento del trabajo, siempre y
cuando el profesor y el alumno lo estimen.

8. TECNICAS DE EVALUACION

8.1. MODALIDAD A

Recomendada para el alumnado que entregue, al menos, el 75 por ciento de las practicas propuestas en
clase. Dicha modalidad contempla:

a) Practicas: el profesor solicitara practicas para reforzar el aprendizaje de las cuestiones abordadas en la
teoria, asi como la lectura de bibliografia recomendada, que se podra evaluar mediante comentarios de texto
y ensayos. Incluird un proyecto final individual. El alumnado debera afrontar con éxito practicas que incluiran
creacién de contenido digital. Las practicas supondran un maximo de 8,00 puntos sobre 10,00.

b) Examen tedrico: se realizara una breve prueba con preguntas cortas y tipo test para reforzar ciertos
conocimientos. Esta prueba supondra 2 puntos sobre la nota final.

c) Participacion activa en clase: durante el curso se requerira la asistencia activa tanto a las clases teédricas o
expositivas como a las clases practicas, con el objetivo de que el alumnado adquiera los conocimientos
basicos de la asignatura, asi como la terminologia especifica y las tendencias actuales, y se capaciten en las
habilidades necesarias para desarrollar su actividad profesional en el ambito del Periodismo. A final de curso,
el profesor valorara positivamente la participacién activa del alumnado siempre que sea frecuente y que se
base en aportaciones de interés para el grupo, lo que podria contribuir a mejorar la calificacion obtenida por
medio de las practicas.

8.2. MODALIDAD B

Recomendada para el alumnado que entregue menos del 75 por ciento de las practicas propuestas durante
el curso y, también, para quienes concurran a segunda y posteriores convocatorias.

a) Examen tedrico: para poder superar la asignatura sera preciso obtener una calificacién minima en este
apartado de 5,00 puntos sobre 10,00. En caso de que, por razones de seguridad u otras, no pueda celebrarse
un examen de manera presencial en el aula, el profesor podra evaluar al alumnado mediante la entrega de
trabajos practicos que aborden diferentes aspectos de la asignatura. No obstante, esta posibilidad esta
limitada, exclusivamente, a un hipotético escenario en el que, de manera objetiva, no pueda celebrarse una
prueba presencial en el aula.

Faltas de ortografia: como regla general, y a menos que desde la Direccidn del centro se disponga otro criterio,
una falta grave supondra un punto menos en el ejercicio practico o en el examen. Dos faltas graves, dos
puntos menos y tres faltas graves, un suspenso que sera resefiado en el acta oficial como un 4,00 si el
ejercicio hubiera estado aprobado de no ser por la ortografia. Respecto a las faltas de ortografia consideradas
leves (acentos y mayusculas), dos faltas de este tipo computaran como una grave, con la misma equivalencia.
Faltas de integridad académica: la ausencia de citacion de fuentes, los plagios de trabajos o el uso indebido
o prohibido de informacion durante los exdmenes implicaran el suspenso en la evaluacion, sin perjuicio de las
acciones sancionadoras que, en su caso, estén establecidas por el propio centro.
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9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

9.1. Bibliografia especifica:

ALVAREZ MARCOS, J. (1999): Tecnologias para la Informacién Periodistica. MAD, Sevilla.

ARMENTIA, J. I; ELEXGARAY, J.; PEREZ, J. C. (2000): Disefio y periodismo electrénico. Servicio Editorial
UPV, Bilbao.

ARMENTIA VIZUETE, J. I. y J. M. CAMINOS MARCET (2003): Fundamentos de periodismo impreso.
Barcelona: Ariel Comunicacion.

CANGA LAREQUI, J. (1994): El Disefio Periodistico en prensa diaria. Bosch, Barcelona.

CASALS, Ricard (2004): Diccionario de disefio, multimedia y web para la industria grafica. Tecnoteca,
Barcelona.

DREIFUS, J. y RICHAUDEAU, F. (1990): Diccionario de la edicién y de las artes graficas. Fundacion German
Sanchez Ruipérez. Madrid.

DE PABLOS COELLO, J. M. (1999): Infoperiodismo. El periodista como creador de infografia. Edit. Sintesis
DIAZ NOCI, J. (1999): Periodismo en Internet. Modelos de la prensa digital. UPV. Bilbao.

EVANS, H. (1984): Disefio y compaginacion de la prensa diaria. GG, Barcelona.

GARCIA, M. (1984): Disefio y remodelacion de periédicos. EUNSA, Pamplona.

GARCIA YRUELA, J. (2003): Tecnologia de la Comunicacién e Informacion Escrita. Sintesis, Madrid.
LALLANA, F. (2000): Tipografia y disefio. Preimpresién digital de diarios. Editorial Sintesis, Madrid.
LESLIE, J. (2000): Nuevo disefo de revistas. GG, Barcelona.

MARTIN AGUADO, J. A. (1987): Lectura estética y técnica de un diario. Alhambra, Madrid.

PISCITELLI, Alejandro (2005): Internet, la imprenta del siglo XXI. Gedisa, Barcelona.

WONG, Wucius (2004): Disefio grafico digital. Gustavo Gili, Barcelona.

WOOLMAN, Matt (2005): Tipografia en movimiento. Gustavo Gili, Barcelona.

9.2. Bibliografia general:

ARNOLD, E. C. (1986): Disefio total de un periédico. Edamex. México.

BANN, D. (1992): Manual de produccioén para artes graficas. Tellus, Madrid.

BROW, A. (1991): Autoedicién. Texto y tipografia en la era de la edicion electronica. ACK Publish, Madrid.
CALVET, J. L. (2001): Historia de la escritura. Paidés, Barcelona.

DEL VALLE LEDESMA, M. (1997): “Disefio grafico, ¢un orden necesario?”, en VV.AA.: Disefio y
comunicacion. Teorias y enfoques. Paidds, Buenos Aires.

FRUTIGER, Adrian (2002): En torno a la tipografia. Gustavo Gili, Barcelona.

GOTZ, Veruschkav (2002): Reticulas para Internet y otros soportes digitales. Index Book, Barcelona.
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GURTLER, André (2006): Historia del periédico y su evolucién tipografica. G Campgrafic, Barcelona.

JOHANSON, Kaj; LUNBERG, Peter y RYBERG, Robert (2004): Manual de produccion gréfica: recetas.
Gustavo Gili, Barcelona.

JURY, David (2007): ¢ Qué es la tipografia? Gustavo Gili, Barcelona.
KANE, John (2004): Manual de tipografia. Gustavo Gili, Barcelona.

LOCKWOOD, R. (1992): El disefio de la noticia. Guia de supervivencia para periédicos. Ediciones B, S.A.,
Barcelona.

LOPEZ, Xoxé (Coord., 2006): Sistemas digitales de Informacion. Pearson, Madrid.
MANFREDI, J. L. (2000): Manual de Produccién Periodistica. MAD, Sevilla.

MANOVICH, Lev (2005): El lenguaje de los nuevos Medios de Comunicacioén: la imagen en la era digital.
Piados, Barcelona.

MARTIN MONTESINOS, J. L. y M. MAS HURTUMA (2001): Manual de tipografia, del plomo a la era digital.
Valencia: Campgrafic.

MUNDO, El (Diario) (1996): Libro de estilo. Temas de Hoy, Madrid.

NEWARK, Quentin (2002): ; Qué es el disefio grafico? Manual de disefio. Gustavo Gili, Barcelona.
PABLOS COELLO, José Manuel de (2003): Tipografia para periodistas. Universitas, Madrid.
PAIS, EI (2004): Libro de estilo. Santillana, Madrid.

PETZLER, G. (1991): Periodismo iconografico. Rialp, Madrid.

SAMARA, Timothy (2004): Disefar con y sin reticula. Gustavo Gili, Barcelona.

SATUE, Enric (2002): El disefio grafico. Desde los origenes a nuestros dias. Alianza, Madrid.
SWAN, Alan (1993): Como disefiar reticulas. Gustavo Gili, Barcelona.

TENA PARERA, Daniel (2004): Disefio grafico y Comunicacion. Pearson, Madrid.

9.3. Readings for international students:

COULDRY, N. (2009): Does ‘The Media’ have a future? In European Journal of Communication, 24 (4), pag.
437-449.

CURRAN, J. (2010): The future of Journalism. In Journalism Studies, 11 (4) pag. 464-476.

FIDLER, R. (1997): Mediamorphosis. Unverstanding New Media. Thousand Oaks (CA): Pine Forge Press.
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