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TITULACION: GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: SOCIOLOGIA Y COMUNICACION

Curso: SEGUNDO Semestre: SEGUNDO

Tipo (Formacién Basica/Obligatoria/Optativa): Formacion Basica

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Afo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Joaquin Galindo Ramirez
Direccidn electrénica: joaquin.galindo@eusa.es

2. DESCRIPTORES

La asignatura de Sociologia y Comunicacion se imparte en el Grado de Comunicaciéon Audiovisual durante el
segundo semestre del segundo curso académico. La sociologia pretende dotar al alumnado de conocimientos
y capacidad critica acerca de los procesos y cambios sociales que rigen el mundo contemporaneo para una
adecuada comprension de los mismos para el desarrollo de procesos comunicativos.

El contenido basico de esta asignatura gira en torno a los conceptos basicos del analisis socioldgico,
incidiendo en la importancia que adquiere la comunicacion en la sociedad a través de autores, perspectivas
y herramientas conceptuales que reivindican la relevancia y vigencia de la mirada socioldgica en el campo de
la Comunicacién Audiovisual.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Conocimientos basicos en las areas de historia, filosofia y economia.

Manejo basico de programas informéticos para la ejecucion de tareas: Word, Power Point/Canva/Genially.

Recomendaciones y consejos de interés:

Disponer de dispositivo electronico (ordenador o tablet).

Seguimiento activo y progresivo de los contenidos en clase.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

El desarrollo del curso y de los contenidos de la asignatura tiene lugar de forma dinamica y reciproca entre
profesorado y alumnado, lo que posibilita la atencién especifica a las necesidades especiales de estudiantes

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS

- Introducir a los estudiantes en los elementos basicos de la sociologia como una de las ciencias sociales
mas relevantes para el conocimiento de las sociedades contemporaneas y de las estructuras y procesos
de comunicacion presentes en las mismas.

- Impulsar el conocimiento de las estructuras y transformaciones sociales que describen y explican las
sociedades contemporaneas desde un punto sociolégico amplio.

- Aportar elementos tedricos y practicos del quehacer cientifico y su difusion en la sociedad.
- Exponery discutir las lineas basicas del estudio sociolégico de la comunicacion audiovisual.
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- Presentar las perspectivas metodolégicas y técnicas de la sociologia, con especial atencién a aquellas
mas relevantes para el estudio de la comunicacién y el analisis de los contenidos y las practicas
audiovisuales.

COMPETENCIAS

Competencias especificas:

E1. Capacidad para percibir criticamente el nuevo paisaje visual y auditivo, asi como el panorama de la
comunicacion, considerando los mensajes iconicos como fruto de una sociedad determinada, producto de las
condiciones sociopoliticas y culturales de una época histérica determinada.

E2. Conocimiento del entorno econémico, politico, social y cultural que capacite al estudiante para interactuar
con la sociedad.

E3. Capacidad para el manejo de fuentes de informacion (legales, documentales, estadisticas o registrales)
relacionadas con la comunicacion.

E4. Capacidad y habilidad para evaluar una situacion, definir adecuadamente un problema o necesidad
comunicativa desde la perspectiva de la sociologia.

E5. Capacidad para utilizar los principios y valores de la ciudadania en el desempefio de actividades creativas
y/o comunicativas.

E6. Capacidad para desarrollar la creatividad aplicada al analisis y uso de formatos multimedia adaptados a
diferentes grupos sociales.

E7. Poseer conocimientos acerca de las teorias y métodos de la comunicacion de las ciencias sociales.

E8. Capacidades y habilidades para saber aplicar la investigacidon en proceso a todo el desarrollo de la
produccion creativa y comunicativa.

E9. Desarrollo de la capacidad intelectual que permita a los alumnos reflexionar sobre la creacion audiovisual
y la comunicacién, no solo como practica profesional, sino también a propdsito de su papel, trascendencia,
proyeccién y consecuencias en los terrenos de lo individual, lo social, lo cultural y lo politico.

E10. Capacidad y habilidad para disefar investigaciones motivacionales y socioldgicas aplicadas a la
comunicacion.

E17. Adquisicion de una conciencia critica derivada del analisis de la praxis social en cuanto a la aplicacion
del ordenamiento juridico y desarrollo de una dialéctica argumentativa en las pautas de comunicacion.

Competencias genéricas:

Competencias basicas:

B1.- Que los estudiantes demuestren poseer y comprender conocimientos de sociologia apoyados en libros
de texto avanzados, incluyendo ademas las nuevas tendencias para afrontar los desafios que vive
actualmente la humanidad y que se sitian a la vanguardia de la sociologia.

B2.- Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos al trabajo o vocacién de una forma profesional y
puedan demostrarlos mediante la elaboracion y defensa de argumentos tanto como en la resolucion de
problemas relacionados con la sociologia.

B3.- Que los estudiantes tengan la capacidad para reunir e interpretar datos relevantes en el ambito de la
comunicacion audiovisual para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole
social, cientifica o ética.

B4.- Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

B5.- Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades basicas de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Competencias generales:

G1. Toma de decisiones: capacidad para elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo
responsabilidades.

G2. Orden y método: habilidad para la organizacién y temporizacion de las tareas, realizandolas de manera
ordenada adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion de los
trabajos vinculados con el analisis del sector audiovisual.

G3. Conciencia solidaria: respeto por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como conocimiento
de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales, colectivos y de respeto por los
derechos humanos.
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G4. Fomento del espiritu emprendedor.
G5. Fomento de garantias para la igualdad.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Bloque I: La sociologia como conocimiento cientifico de las sociedades

— 12 cuestion: breve historia del reto socioldgico, la ruptura entre saber comun y conocimiento cientifico.
— 22 Cuestion: de la conveniencia de distinguir entre naturaleza, sociedad y cultura.
— 32 Cuestion: la dificil representacion de las sociedades contemporaneas.

Bloque segundo: La comunicacion humana desde la sociologia

— 42 Cuestion: actuaciones, situaciones y estructuras en la comunicacion humana.
- 52 Cuestion: la construcciéon del mundo simbdlico.

- 62 Cuestion: Organizaciones e instituciones en el sistema audiovisual.

6. TEMARIO DESARROLLADO

El temario desarrollado que se muestra a continuacion se corresponde con los contenidos que se impartiran
de forma progresiva a lo largo del curso en diferentes sesiones, alternandose las exposiciones del profesor

con actividades especificas de caracter practico propuestas por el mismo.

TEMA 1. El Reto Sociolégico.

a) Qué es la sociologia.

b) Conceptos basicos para el estudio socioldgico.

c) Origenes, precursores y principales paradigmas de la sociologia.

TEMA 2. Naturaleza, Sociedad y Cultura.

a) De lo natural a lo social.

b) Cultura, tradicidn e identidad.
c) Etnicidad y etnocentrismo.
d) Procesos de socializacion.

TEMA 3. Los individuos en sociedad: interaccién y comunicacién social.

a) Interaccion Social.
b) La construccién del mundo simbdlico.

c) Accion, individuo y subjetividad.

TEMA 4. Poblacién y Organizacién Social

a) Poblacién, territorio y organizacion social.

b) Conceptos demograficos para el analisis social.
c) Desviacion social.
d) Reproduccién y transformacion social.

TEMA 5. Estratificacion Social

a) Estructura y movilidad social.
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b) Teorias y modelos de estratificacién social.

c) Desigualdad y desafios contemporaneos.

TEMA 6. Poder y Estructuras Institucionales

a) Instituciones Sociales.

b) Ciudadania y politica.
c) Poder globalizado e influencia econémica.
d) Sociedad y medios de comunicacion.

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

La metodologia que vertebrara la asignatura se basa en la construccion de conocimiento colectivo entre el
profesor y el alumnado mediante la aplicaciéon de contenidos tedéricos y practicos compartidos en clase, en
busca de un aprendizaje significativo y relevante que relacione sus motivaciones y concepciones como
profesionales de la publicidad y las relaciones publicas con la perspectiva socioldgica.

Los contenidos seran expuestos y explicados por el profesor para la correcta adquisicion de las competencias
necesarias, las cuales seran puestas en practica mediante la participacion activa en clase y la ejecucién de
analisis criticos de los temas propuestos en las distintas pruebas que comprenda la evaluacion.

En esta linea, la dinamica de clases se desarrollara de la siguiente forma:

- Exposiciones tedricas en las que el profesor explicara pormenorizadamente los contenidos para la
correcta comprension de los mismos y en los que se valorara la participacion activa del alumnado.

- Aplicacion practica por parte del alumnado mediante la realizacion en clase de debates, practicas en
grupo o comentarios acerca de materiales propuestos por el profesor (lecturas, productos
audiovisuales...) que versaran sobre temas de relevancia social a analizar desde una mirada
socioldgica.

- Trabajo individual en el que se desarrollara la capacidad critica desde un enfoque sociolégico ante
los temas propuestos por el profesor. Para ello, se ejercera una labor de tutorizacién por parte del
docente para el fomento de las competencias y objetivos propuestos por la asignatura.

En consonancia con lo expuesto, la asistencia a clase supone un elemento esencial en el seguimiento y la
evaluacion de la formacion socioldgica que propone la asignatura, tanto por la comprension tedrica de los
contenidos como por su aplicacién practica a los problemas o fendmenos de la actualidad que se estudiaran
durante el curso.

8. TECNICAS DE EVALUACION

La evaluacioén de la asignatura contemplara dos modalidades:

- Modalidad A, para los alumnos que cumplan con el 75% de la asistencia: en la linea de la metodo-
logia propuesta, la evaluacion del alumnado que asista regularmente a clase comprendera diferentes
instrumentos de evaluacion:

e Examenes parciales: dos examenes parciales debidamente segmentados en el tiempo con los
que comprobar la correcta adquisicion de los contenidos en sus dimensiones tedrica y practica.
Dichos examenes supondran el 60% de la nota final y sera necesario obtener al menos un 5 de
10 en el global de ambos.

e Trabajo individual: un andlisis socioldgico en el que el alumnado desarrolle un enfoque socioldgico
para la interpretacion y analisis de una produccion audiovisual -documental de actualidad, ficciéon
cinematografica o televisiva...- que sera consensuada con el profesor. Este trabajo supondra un
30% de la nota final.

e Participacién y colaboracién activa en clase con el conocimiento colectivo propuesto: intervencio-
nes y comentarios del alumnado a partir de los contenidos propuestos que manifiestan la motiva-
cion y el aprendizaje significativo de la asignatura. Este instrumento de evaluacion consistira en
un 10% de la nota final.
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En dicha modalidad, la evaluacién respondera a una retroalimentacion con el alumnado con el fin de
estimular su consciencia y papel activo en la consecucioén de los objetivos y competencias propuestos
por la asignatura que han de alcanzar.

- Modalidad B, para el alumnado que no cumpla con el 75% de la asistencia a clase: en este caso, el
100% de la nota resultara de un unico instrumento de evaluacién consistente en un examen que
comprendera todos los contenidos de la asignatura, desde un punto de vista tedrico y practico.

Sequnda y Tercera Convocatoria

Para la segunda y tercera convocatoria sera necesario realizar un examen escrito final que comprendera
todos los contenidos de la asignatura desde un punto de vista tedrico y practico y que se correspondera con
el 100% de la nota final.

*Aclaracién sobre los examenes

El examen (parcial o final) consistira en una prueba escrita en la que el 50% de la valoracion correspondera
a preguntas tedricas y el otro 50% a un analisis critico a partir de un texto propuesto por el profesor. En dicho
analisis critico se valorara la identificacion de cuestiones sociales en virtud del temario expuesto durante la
asignatura, el enjuiciamiento critico de los mismos vy la justificacion socioldgica de los juicios expuestos.

*Aclaracion sobre el uso de Inteligencia Artificial

Dados los objetivos y competencias que pretende desarrollar la asignatura, no esta permitido el uso de la
inteligencia artificial en cualquiera de sus formas para ninguna de las pruebas de evaluaciéon. Su empleo
supondra una calificacion de cero (=0) de la prueba en cuestion, con el perjuicio correspondiente en la nota
final de la asignatura.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

La bibliografia que se muestra a continuacién es de caracter orientativo. En el desarrollo del curso el profesor
ira proponiendo lecturas o referencias a propésito de los contenidos que correspondan.

General
e GIDDENS, A. y SUTTON, P (2022). Sociologia. Madrid: Alianza Editorial.
e MACIONIS, J. J. y PLUMMER, K. (2006). Sociologia. Madrid: Prentice Hall Iberia.
Especifica
e ANULA CASTELLS, C. (2000): Apuntes sobre el objeto sociolégico. Una perspectiva clasica, Sevilla:
Mergablum.
e BAUMAN, Z. “Sociologia ¢ Para Qué?” (1994). En: Pensando sociol6gicamente, pp. 7-24. Buenos Aires:
Nueva Vision.
BAUMAN, Z. (2000). La sociedad liquida. Barcelona: Ariel.
BECK, U. (2002). La sociedad del riesgo global. Madrid, Siglo XXI.
BELTRAN, M. (2004). La estructura social. Barcelona: Ariel.
BOURDIEU, P. (1991). El sentido practico. Madrid: Siglo XXI.
BOURDIEU, P., CHAMBOREDON, J. y PASSERON, J. (2005). E/ oficio de sociélogo: presupuestos
epistemolégicos. Madrid: Siglo XXI.
CASTELLS, M. (2002). La Sociedad Red. Madrid: Alianza Editorial.
CASTELLS, M. (2011). Comunicacion y poder. Madrid: Alianza Editorial.
COHEN, J. L. y ARATO A. (2000): Sociedad civil y teoria politica, México: FCE.
DUBET, F. (2010). Sociologia de la experiencia. Madrid: Complutense.
DURKHEIM, E. (1998): Las reglas del método sociolégico. México: Colofon.
ELIAS, N. (1991). Mozart, sociologia de un genio. Barcelona: Peninsula.
ELIAS, N. (1999). Sociologia fundamental. Barcelona: Gedisa.
DURKHEIM, E. (2006). Las reglas del método sociolégico. Madrid: Biblioteca Nueva.
FOUCAULT, M (2012). Un dialogo sobre el poder y otras conversaciones. Madrid: Alianza Editorial.
GLEDHILL, J. (2000). El poder y sus disfraces. Barcelona: Bellaterra.
GIDDENS, A. (1997). Politica, sociologia y teoria social: reflexiones sobre el pensamiento social clasico
y contemporaneo. Barcelona: Paidds.
GOFFMAN, E. (1997): La presentacién de la persona en la vida cotidiana. Buenos Aires: Amorrortu.
LAHIRE, B. (2004). El hombre plural. Barcelona, Bellaterra.
LAHIRE, B. (2006). El espiritu sociolégico. Buenos Aires, Manantial.
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LEONARDO AURTENETXE, J. (2019). Métodos y Técnicas de Investigacion Social. Sevilla: Universi-
dad de Deusto.

MARTUCCELLI, D. y Santiago, J. (2017). El desafio sociolégico hoy: individuo y retos sociales. Madrid:
CIS-Centro de Investigaciones Socioldgicas.

MARX;, K. (1976). El capital: critica de la economia politica. Barcelona: Critica.

PERSE. E. y LAMBE, J. (2017). Media effects and Society. New York: Routledge.

RITZER, G. (2001). Teoria Sociolégica Contemporanea. Madrid: McGraw-Hill.

SASSEN, S. (2012). Nuevas geopoliticas. Barcelona: Centre de Cultura Contemporanea.

SEARLE, J. R. (1997): La construccion de la realidad social. Barcelona: Paidos.

WALLERSTEIN, I. (2005) Anélisis de sistemas-mundo: una introduccion. México: Siglo XXI.

WEBER, M. (2006). Conceptos sociolégicos fundamentales. Madrid: Alianza Editorial.

ZALLO, R. (2011). Estructuras de la comunicacion y de la cultura. Barcelona: Editorial Gedisa

Otras fuentes de interés (direcciones web, etc.)
e Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS): www.cis.es
e Federacion Espanola de Sociologia (FES): www.fes-sociologia.com
e Instituto Nacional de Estadistica (INE): www.ine.es
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