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TITULACIÓN: GRADO EN TURISMO 

1. DATOS BÁSICOS DE LA ASIGNATURA 
 
Nombre:  EL TURISMO EN EL MUNDO ACTUAL 
 
Curso: PRIMERO  Semestre: PRIMERO 
 
Tipo (Formación Básica/Obligatoria/Optativa): Formación Básica 
Horas de clase semanales: 4      Créditos totales (ECTS): 6       
Año del Plan de Estudio: 2009 
 
Profesor: María Ángeles González Cobreros 
Dirección electrónica: acobreros@eusa.es    

2. DESCRIPTORES 

1. Aproximar al alumno a la comprensión del turismo como fenómeno esencial para entender la realidad 
actual en todos los espacios y sociedades del mundo. 

2. Mostrar el carácter multidisciplinar del fenómeno turístico, con elementos de carácter social, económico, 
cultural, territorial, ambiental, etc.. 

3. Transmitir las claves interpretativas que explican el actual momento de desarrollo de la actividad 
turística a nivel mundial. 

4. Analizar los distintos escenarios del turismo en las grandes regiones turísticas mundiales, tanto a nivel 
de oferta como de demanda, y los flujos existentes entre ellas 

3. SITUACIÓN 

CONOCIMIENTOS Y DESTREZAS PREVIOS: 

Ninguno en concreto, aunque se estiman de interés conocimientos en materia geográfica. 

RECOMENDACIONES: 

Formación básica en ciencias económicas, empresariales y turismo. 

ADAPTACIONES PARA ESTUDIANTES CON NECESIDADES ESPECIALES (ESTUDIANTES 
EXTRANJEROS, ESTUDIANTES CON ALGUNA DISCAPACIDAD, …) 

En el caso de estudiantes extranjeros es conveniente un programa de lecturas específicas en materia de 
turismo y de geografía turística de carácter complementario. 

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS 

Los estudios superiores de turismo tienen un recorrido reciente en la Universidad pública española. Dicha 
institución ha de garantizar, además de la capacitación empresarial del alumno, una formación integral y 
multidisciplinar que haga del profesional del turismo un especialista versátil y un buen conocedor de las 
múltiples dimensiones, facetas y dinámicas que configuran el fenómeno turístico en la actualidad.  
 
Desde el enfoque descrito, los objetivos básicos que persigue esta asignatura son los siguientes:  
 
1. Familiarizar al alumno con una concepción compleja y multidisciplinar del fenómeno turístico que incida de 
forma especial en las implicaciones geográficas de la actividad (aspectos territoriales, medioambientales, 
socioeconómicos y políticos de la actividad).  
2. Proporcionar los conocimientos y los recursos metodológicos básicos para abordar el análisis de la 
actividad turística a diferentes escalas.  
 
3. Sensibilizar al alumno respecto de las principales tendencias, paradigmas y conflictos observados en la 
evolución reciente de la actividad turística y, en la medida de lo posible, proporcionar información y facilitar la 
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adquisición de criterios para realizar un análisis fundamentado y crítico de los hechos y fenómenos turísticos 
observados.  
4. Familiarizar a los alumnos con la consulta de fuentes de información de relevancia turística, tanto 
tradicionales (prensa escrita, revistas especializadas, etc.), como de base tecnológica (TIC), promoviendo un 
tipo de consulta de carácter crítico y selectivo.  
 
COMPETENCIAS:  
 
Competencias específicas:  
Competencias específicas trabajadas de entre las contempladas en el Libro Blanco del Grado de Turismo 
(ANECA):  
1. Comprender los principios del turismo: su dimensión, espacial, social, cultural, política, laboral y económica  
2. Analizar los efectos económicos que genera el turismo  
3. Tener conciencia del carácter dinámico y evolutivo del turismo y de la nueva sociedad del ocio  
4. Conocer las principales estructuras político-administrativas turísticas  
7. Reconocer los principales agentes turísticos (públicos, privados...)  
8. Evaluar los potenciales turísticos y el análisis prospectivo de su explotación  
18. Identificar las tipologías de espacios y destinos turísticos  
19. Gestionar los espacios territoriales turísticos de acuerdo con principios de sostenibilidad  
23. Analizar los impactos generados por el turismo  
27. Comprender detalles del funcionamiento de los destinos, estructuras turísticas y sus sectores 
empresariales a nivel mundial. 
 
Competencias genéricas: 
 
Capacidad de análisis y síntesis 
Conocimientos generales básicos 
Solidez en los conocimientos básicos de la profesión 
Comunicación oral en la lengua nativa 
Comunicación escrita en la lengua nativa 
Habilidades para recuperar y analizar información desde diferentes fuentes 
Capacidad de crítica y autocrítica 
Trabajo en equipo 
Habilidades en las relaciones interpersonales 
Habilidades para trabajar en grupo 
Habilidad para trabajar en un contexto internacional 
Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad 
Compromiso ético 
Capacidad para aplicar la teoría a la práctica 
Capacidad para un compromiso con la calidad ambiental 
Habilidades de investigación 
Capacidad de aprender 
Capacidad de adaptación a nuevas situaciones 
Comprensión de culturas y costumbres de otros países 
Habilidad para trabajar de forma autónoma 

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMÁTICOS 

Bloque 1. Naturaleza y concepto de turismo. Definiciones de turismo 
Bloque 2. La evolución histórica del turismo 
Bloque 3. El fenómeno turístico a escala global 
Bloque 4. El turismo en Europa  
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6. TEMARIO DESARROLLADO 

TEMA 1.- Introducción al Turismo 
Conceptos de Turismo. - Formas de Turismo. - Unidades básicas del Turismo Internacional. - Corrientes y 
núcleos turísticos 
 
TEMA 2: Evolución histórica del Turismo 
La etapa preturística.- El viaje entre el siglo XVII y XIX.- El siglo XIX.- El siglo XX.- El siglo XXI. Tendencias 
actuales y futuras de la actividad turística. Tipologías turísticas: concepto y clasificación. - Turismos genéricos. 
- Turismo específicos. - Tendencias de las tipologías turísticas 
 
TEMA 3: El fenómeno turístico a escala global. Turismo y desarrollo económico 
La actividad turística en las grandes regiones del planeta: datos básicos y características generales. La 
contribución del turismo al desarrollo económico. - Impactos económicos de la actividad turística. - Impactos 
físicos y socioculturales del turismo. 
 
TEMA 4: El turismo en Europa 
Factores explicativos del modelo territorial del turismo en Europa. Evolución de los movimientos turísticos. 
Cambios en la dinámica turística. Nuevos espacios de turismo. Las acciones comunitarias en el ámbito del 
turismo.  
 
TEMA 5: España en el contexto turístico internacional 
Evolución del turismo en España. Formas y espacios turísticos. España en el contexto turístico internacional. 

7. METODOLOGÍA Y TÉCNICAS DOCENTES 

 

Las clases alternarán la exposición de contenidos teóricos con la elaboración de actividades prácticas en el 
aula. Se fomentará la participación de los alumnos con la aportación de ejemplos prácticos y la construcción 
colaborativa del conocimiento. También será importante la generación de debate entre los alumnos dada la 
temática de la asignatura y los distintos enfoques que puede tener un análisis, todo ello enriquecedores para 
el conjunto de la clase. Todo el material que se cuelgue en la plataforma virtual, tanto el que aporte el profesor 
como el que aporten los alumnos será tenido en cuenta en clase y en la evaluación final.  
 

TÉCNICAS DOCENTES Exposición y debate, Tutorías especializadas, Sesiones académicas prácticas 
Visitas y excursiones, Controles de lectura, Otras. 

8. TÉCNICAS DE EVALUACIÓN 

Tanto la asistencia, como la realización de ejercicios y, la entrega de trabajos tendrá mucha importancia a la 
hora de la nota final.  

Sistema de evaluación continua para los estudiantes que lleguen al 80% de asistencia a clase 
(modalidad A): 

1. Actividades en clase y trabajos individuales. Su porcentaje será del 30%. 

2. Trabajos en grupo: 30% 

3. Pruebas parciales eliminatorias. Su porcentaje total de ponderación será del 40% 

 

Sistema de evaluación alternativo (modalidad B): Aquellos alumnos que no cumplan los requisitos del 
sistema de evaluación continua (estudiantes que no superen el 80% de asistencia a clase), serán evaluados 
de la siguiente manera:  

1. Trabajos individuales. Se entregarán dos trabajos enunciados por la profesora en clase y publicados en la 
plataforma: Su porcentaje será del 40%. 

2. Prueba final: Su porcentaje total de ponderación será del 60% 
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En cualquiera de los dos sistemas es imprescindible superar en 5 sobre 10 cualquiera de las 
herramientas de evaluación previstas. 

El día de la convocatoria final de examen de la asignatura, se podrán recuperar todas las herramientas 
suspensas (menos las actividades de clase) que se hayan propuesto en la evaluación. 

En el momento que un estudiante que está siendo evaluado por la modalidad A supere el 25% de faltas de 
asistencia, pasará a ser evaluado por la modalidad B, y todas las calificaciones obtenidas en herramientas de 
evaluación que estén programadas para la modalidad A y que no se encuentren en la modalidad B dejarán 
de tener validez. 

 

Segunda y tercera convocatoria. 

Para la segunda y tercera convocatoria, los estudiantes harán una prueba final y habrá que presentar aquellos 
trabajos y actividades no entregados y/o suspendidos durante el curso. 

Se guardarán las calificaciones de las herramientas programadas que hayan sido aprobadas en convocatorias 
anteriores, pero en ningún caso los parciales aprobados. 

En las actividades y trabajos se evaluará especialmente: 

− El rigor en el proceso analítico. 
− La coherencia, creatividad, innovación y originalidad de los proyectos elaborados. 
− La claridad, precisión, síntesis, precisión terminológica y capacidad comunicativa en la presentación 

oral. 
− La calidad final de los ejercicios y proyectos. 

 
Las actividades de clase deberán realizarse necesariamente a lo largo del período lectivo de la asignatura, y 
en la forma y plazos que establezca la profesora. 

 

IMPORTANTE: Los trabajos y casos presentados han de ser originales; esto es, el alumno ha de omitir la 
copia de otros autores y si así lo hiciese, habría de referenciar la fuente correctamente. El plagio será 
penalizado con un cero en la convocatoria correspondiente tanto si el documento en cuestión es individual o 
grupal. 

 

9. BIBLIOGRAFÍA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACIÓN 

ESPECIFICA 

● PULIDO/SAEZ. Estructura General del Mercado Turístico. Síntesis. Madrid 2011. 

● RIVAS GARCÍA, Jesús. Estructura y Economía del Mercado Turístico. Septem. Oviedo. 2008. 

GENERAL 

● GARRIDO-CUMBRERA, M., DIAZ-CUEVAS, P., BRAÇE, O. El Turismo en el Mundo Actual: Desafíos 
de la Globalización. Iris-Copy 2016 

● BARRADO/CALABUIG. Geografía Mundial del Turismo. Síntesis. Madrid 
● BAYÓN MARINÉ, F.. 50 años del turismo español, un análisis histórico y estructural. Centro de Estudios 

Ramón Areces. Madrid 1.999. 
● BLASCO, A.. Turismo y Transporte. Síntesis. Madrid 
● CALLIZO SONEIRO, Javier. Aproximación a la Geografía del turismo. Síntesis. Madrid. 1.991.  
● CEBALLOS, Ignacio. Geografía turística de España. Centro de Estudios Ramón Areces. Madrid 1.995. 
● DAVIDSON, R.. Viajes y Turismo en Europa. Síntesis. Madrid. 
● HERNÁNDEZ LUIS, José A.. El turismo de masas. Síntesis. Madrid. 2008. 
● MARTÍNEZ QUINTANA, Violante. Ocio y turismo en la sociedad actual. McGrawHill. Madrid. 2006. 
● MESPLIER, Alain. Geografía del turismo en el mundo. Síntesis. MADRID. 
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● OMT. Barómetro de los viajes y del turismo. 
● OMT. Introducción al turismo. OMT. Madrid. 1998. 
● OMT. Mercados emisores de turismo. Visión general y análisis de las características de los paÍses. 

OMT. Madrid. 1999. 
● OMT. Turismo. Panorama 2020. OMT. Madrid. 2000. 
● VARIOS AUTORES. Geografía mundial del turismo. Síntesis. Madrid. 
● VARIOS AUTORES. Factores determinantes de la demanda turística y sus repercusiones estratégicas. 

Caja Rural de Jaén y otros. Jaén. 
● VOGELER RUIZ, Carlos. Estructura y organización del mercado turístico. Centro de Estudios Ramón 

Areces. Madrid. 1995  
 
 
 
Webgrafía  
 
Organización Mundial del turismo: http://www.unwto.org/ 
Unión Europea: http://europa.eu/  
Eurostat: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/eurostat/home/  
Hosteltur: Información turística para profesionales: http://www.hosteltur.com  
Ministerio de Industria, Energía y Turismo: http://www.minetur.gob.es/  
Instituto de Turismo de España-Turespaña: http://www.tourspain.es/  
Web oficial de Turismo de España: http://www.spain.info/  
Instituto de Estudios Turísticos: http://www.iet.tourspain.es/  
Consejería de Turismo y Comercio de la Junta de Andalucía:  
http://www.juntadeandalucia.es/organismos/turismoycomercio.html  
Empresa Pública Turismo Andaluz: http://www.andalucia.org/  
Consorcio de Turismo de Sevilla: http://www.turismosevilla.org/  
Andalucía de Viaje. Revista digital de turismo: http://www.andaluciaturismodigital.com/ 

 
 


