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TITULACION: GRADO EN TURISMO

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: TIPOLOGIAS DE ESPACIOS TURISTICOS

Curso: PRIMERO Semestre: SEGUNDO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Formacion Basica
Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Afo del Plan de Estudio: 2009

Profesor: Maria Auxiliadora Comendador Sanchez
Direccidn electrénica: auxiliadora.comendador@eusa.es

2. DESCRIPTORES

Esta asignatura introduce al alumno en el conocimiento de la versatilidad del mercado turistico mostrandole
las diferentes modalidades tradicionales e innovadoras que se ofertan en la actualidad. A su vez, invita a
realizar un analisis de los espacios turisticos donde se desarrolla cada tipologia, permitiendo asi identificar
los impactos territoriales y socioecondémicos que genera cada una de ellas. Su estudio, ademas, otorga al
alumno el reconocimiento de zonas potenciales de desarrollo turistico, una de las principales capacidades
atribuidas y demandadas al planificador en turismo y al agente de desarrollo de areas turisticas.

Esta asignatura es complementaria y esta relacionada con otras del plan de estudios como son: “El turismo

en el Mundo Actual”’, “Territorio, turismo y desarrollo sostenible” y “Analisis geogréafico del Turismo en
Andalucia”

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Se requieren conocimientos previos en Geografia Universal, con especial dominio en Geografia de Espana.
Se necesitan habilidades para el manejo de mapas, asi como destreza en la recopilacién de informacion en
fuentes digitales.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se aconseja disponer de medios informaticos tales como ordenador o tablet, internet y dispositivos externos
de almacenamiento.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

En el caso de estudiantes extranjeros se recomienda la lectura de textos sobre geografia universal,
especialmente de Espafia, asi como la consulta de las webs de informacion turistica de las diversas zonas en
las que se desarrollan las tipologias objeto de estudio. En todo caso, el docente estara a disposicion del
alumno para una explicacion mas exhaustiva de los conocimientos de la materia hasta su comprension.

En el caso de la existencia de alumnos con capacidades limitadas, el docente se adaptara a sus necesidades
para lograr la consecucion de los objetivos y capacidades propuestos en la asignatura.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

Estudio del medio para el desarrollo del turismo, su implantacién y ordenacion en el espacio, asi como los
modelos y caracteristicas de los espacios turisticos.

Diferencias entre los espacios turisticos genéricos y los segmentos o productos especificos.
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Interpretar la informacion existente respecto a destinos turisticos.

COMPETENCIAS:

Competencias especificas:

o lIdentificar las tipologias de turismo y los espacios turisticos.
e Conocer las particularidades geograficas, sociales y econdmicas de dichos destinos parasu
promocién y desarrollo turistico.
Competencias genéricas:

Capacidad de analisis y sintesis

Capacidad de organizar y planificar

Solidez en los conocimientos basicos de la profesion
Comunicacion oral en la lengua nativa
Comunicacion escrita en la lengua nativa
Habilidades para recuperar y analizar informaciéon desde diferentes fuentes
Capacidad de critica y autocritica

Trabajo en equipo

Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad
Capacidad para aplicar la teoria a la practica
Capacidad de aprender

Planificar y dirigir

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

BLOQUE I. ELEMENTOS DEL TURISMO COMO FENOMENO ESPACIAL
BLOQUE II. TURISMO EN LOS PRINCIPALES ESCENARIOS TURISTICOS
BLOQUE Ill. OTROS ESCENARIOS Y NUEVAS TENDENCIAS EN EL TURISMO

6. TEMARIO DESARROLLADO
BLOQUE I. ELEMENTOS DEL TURISMO COMO FENOMENO ESPACIAL

TEMA 1. INTRODUCCION. CONCEPTOS Y CRITERIOS PARA LA DEFINICION DE TIPOLOGIAS DE
ESPACIOS TURISTICOS.

El espacio geografico como base de la oferta turistica. Recurso, atraccion y producto turistico. Destino turistico
y conceptos asociados. Entornos geograficos basicos y tipologias de espacios turisticos. Distribucion espacial
del turismo. Factores de localizacion turistica. Principales regiones receptoras y emisoras a escala mundial

BLOQUE Il. TURISMO EN LOS PRINCIPALES ESCENARIOS TURISTICOS

TEMA 2. TURISMO EN ESPACIOS LITORALES

Concepto y criterios de definicion de las zonas costeras. Evolucion espacio-temporal del turismo costero y
modelos propuestos para su comprension. Grandes cuencas internacionales y denominaciones geo turisticas
del litoral espafiol. El turismo de cruceros: evolucion e impactos.

TEMA 3. TURISMO EN ESPACIOS NATURALES, RURALES Y DE MONTANA

Definicion de conceptos: turismo rural, agroturismo, enoturismo, turismo sostenible y ecoturismo. Factores de
desarrollo, motivaciones y productos turisticos asociados a los espacios rurales, naturales y de montafa.
Turismo en espacios protegidos: Grandes destinos ecoturisticos internacionales y nacionales. Turismo en
zonas de montana. El turismo de nieve. Principales estaciones de esqui espanolas.
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TEMA 4. TURISMO EN ESPACIOS URBANOS

La ciudad como escenario turistico. Diversidad de motivaciones y practicas del turismo urbano. Productos
turisticos culturales. El turismo de negocios y reuniones. Impactos del turismo en areas urbanas: masificacion
turistica y turistificacion de los centros historicos.

BLOQUE Ill. OTROS ESCENARIOS Y NUEVAS TENDENCIAS EN EL TURISMO
TEMA 5. ESPACIOS CORPORATIVOS DE OCIO Y NUEVAS TENDENCIAS EN EL TURISMO GLOBAL

Perspectivas de futuro de la industria turistica. Turismo experiencial, de salud y otros. Espacios corporativos
de ocio: concepto, clasificacion e impactos. Los parques tematicos mas visitados del mundo

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Para el comienzo y comprension de cada bloque tematico se aplicara una metodologia clasica basada en
clases magistrales en las que se introducira al alumno en los conocimientos basicos correspondientes a cada
tema.

Clases tedricas:

Posteriormente, se trabajara cada contenido tematico con técnicas de “Thinking Based Learnig” (aprendizaje
basado en el pensamiento) y aprendizaje cooperativo (para el fomento del trabajo en grupo) con el objetivo
de entrenar la reflexién, la intuicion, la creatividad, la sociabilidad y facilitar la asimilaciéon de contenidos
tedricos.

La metodologia docente que se utilizara para la consecucion de los objetivos planteados sera la siguiente:
- Clases magistrales para la introduccion de nuevos contenidos.
- Tutorias.

Clases Practicas:
Las clases practicas se realizan en el horario de clase completandose en casa, en el caso de que sea
necesario.
- Resolucion de ejercicios y actividades.
- Trabajos individuales o en grupo, supervisados por el profesor.
- Visualizacién de programas, blogs, noticias de actualidad y webinars relacionados con los contenidos
de la asignatura.
- Lectura y compresién de articulos académicos de actualidad sobre los contenidos de la asignatura.
- Exposicion oral del estudiante.
- Visitas con trabajo de campo en las que se realizara un posterior informe sobre el tema a tratar o lugar
visitado.

8. TECNICAS DE EVALUACION

Tanto la asistencia, como la realizacion de ejercicios, la entrega de trabajos y el trabajo en equipo tendran
mucha importancia a la hora de la nota final.

Sistema de evaluacion continua para los estudiantes que lleguen al 80% de asistencia a clase
(modalidad A):

1. Actividades en clase y trabajos individuales. Su porcentaje sera del 30%.
2. Trabajos en grupo: 30%

3. Pruebas parciales eliminatorias. Su porcentaje total de ponderacion sera del 40%

Sistema de evaluacién alternativo (modalidad B): Aquellos alumnos que no cumplan los requisitos del
sistema de evaluacion continua (estudiantes que no superen el 80% de asistencia a clase), seran evaluados
de la siguiente manera:
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1. Trabajos individuales. Se entregaran dos trabajos enunciados por la profesora en clase y publicados
en la plataforma: Su porcentaje sera del 40%.

2. Prueba final: Su porcentaje total de ponderacion sera del 60%

En cualquiera de los dos sistemas es imprescindible superar en 5 sobre 10 cualquiera de las
herramientas de evaluacidn previstas.

El dia de la convocatoria final de examen de la asignatura, se podran recuperar todas las herramientas
suspensas (menos las actividades de clase) que se hayan propuesto en la evaluacion.

En el momento que un estudiante que esta siendo evaluado por la modalidad A supere el 25% de faltas de
asistencia, pasara a ser evaluado por la modalidad B, y todas las calificaciones obtenidas en herramientas de
evaluacién que estén programadas para la modalidad A y que no se encuentren en la modalidad B, dejaran
de tener validez.

Sistema de evaluaciéon de la SEGUNDA y TERCERA convocatoria:

1. Trabajos individuales. Se entregaran dos trabajos enunciados por la profesora en clase y publicados
en la plataforma: Su porcentaje sera del 40%.

2. Prueba final: Su porcentaje total de ponderacion sera del 60%

En la SEGUNDA y TERCERA convocatoria no se guardaran en ningun caso los parciales o trabajos
aprobados.

En las actividades y trabajos se evaluara especialmente:
e Elrigor en el proceso analitico.
e La coherencia, creatividad, innovacion y originalidad de los proyectos elaborados.

e La claridad, precision, sintesis, precision terminolégica y capacidad comunicativa en la presentacion
oral.

e La calidad final de los ejercicios y proyectos.

Las actividades de clase deberan realizarse necesariamente a lo largo del periodo lectivo de la asignatura, y
en la forma y plazos que establezca la profesora.

IMPORTANTE: Los trabajos y casos presentados han de ser originales; esto es, el alumno ha de omitir la
copia de otros autores y si asi lo hiciese, habria de referenciar la fuente correctamente. El plagio sera
penalizado con un cero en la convocatoria correspondiente tanto si el documento en cuestion es individual o
grupal.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

Especifica

e Alonso Fernandez, J. (2002). Geografia turistica: General y de Espafia. Madrid: Centro de estudios
Ramon Areces.

e Artal-Tur, A., Kozak, M., & Kozak, N. (2019). Trends in Tourist Behavior. Springer International

Publishing

Barrado, D., & Calabuig, J. (2001). Geografia mundial del turismo. Madrid: Sintesis

Blasco Peris, A. (2006). Tipologias turisticas: un analisis de las distintas modalidades turisticas

y de su impacto en el medio y en la sociedad de acogida. Girona: Xarxa d’Escoles de Turisme.

Fraiz Brea, J. (2017). Tendencias actuales del turismo en el mundo. Madrid: Editorial Sintesis.

Gonzélez Reverté, F., & Morales Pérez, S. (2009). Ciudades efimeras: transformando el turismo urbano

a través de la produccion de eventos. Barcelona: UOC.

Www.eusa.es Pag 4




% EUS

CENTRO UNIVERSITARIO EUSA S
A CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA 3 Eﬁf
N ORI CURSO ACADEMICO 2023-2024 u <

Loépez Olivares, D. (2013). Espacios de ocio y deporte como dinamizadores turisticos. Valencia: Tirant
ll\(;I:Slsl?eC:.A., Bloc Duraffour, P., & Esteve Secall, R. (2000). Geografia del turismo en el mundo. Madrid:
génr:;a;;?.x., & Lépez, L. (2018). Turismo rural y de naturaleza: una mirada al mundo. Madrid: Editorial
\?\}Z:qus I'?I(.)l)Jrism Organization. (2005), City Tourism and Culture - El turismo urbano y la cultura (Version
espafola).

General

Blasco, A. (2001). Turismo y transporte. Madrid: Sintesis.

Davidson, R. (2001). Viajes y turismo en Europa. Madrid: Sintesis.

Pulido Fernandez, J., & Saez Cala, A. (2011). Estructura general del mercado turistico. Madrid:
Sintesis.

Quintana, M. V. M. (2006). Ocio y turismo en la sociedad actual: los viajes, el tiempo libre y el
entretenimiento en el mundo globalizado. McGraw Hill

Otras fuentes de interés (direcciones web, etc)

Instituto Nacional de Estadistica https://www.ine.es/

Centro de Datos Turisticos Turespana http://estadisticas.tourspain.es/

Organizacion Mundial de Turismo https://www.e-unwto.org/

Consejeria de Turismo y deporte, Estadisticas de Turismo
http://www.juntadeandalucia.es/turismoydeporte/opencms/estadisticas-consejeria/estadisticas-
turismo/index.html

Ministerio de Industria, Comercio y Deporte https://www.mincotur.gob.es/es-es/Paginas/index.aspx
Ministerio para la transicion Ecoldgica y el reto Demogréfico https://www.miteco.gob.es/es/
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