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TITULACIÓN: GRADO EN TURISMO 

1. DATOS BÁSICOS DE LA ASIGNATURA 

 
Nombre: TIPOLOGÍAS DE ESPACIOS TURÍSTICOS       
 
Curso: PRIMERO  Semestre: SEGUNDO 
 
Tipo (Formación Básica/Obligatoria/Optativa): Formación Básica 
Horas de clase semanales: 4     Créditos totales (ECTS): 6      
Año del Plan de Estudio: 2009      
 
Profesor: María Auxiliadora Comendador Sánchez        
Dirección electrónica: auxiliadora.comendador@eusa.es  
    

2. DESCRIPTORES 

Esta asignatura introduce al alumno en el conocimiento de la versatilidad del mercado turístico mostrándole 
las diferentes modalidades tradicionales e innovadoras que se ofertan en la actualidad. A su vez, invita a 
realizar un análisis de los espacios turísticos donde se desarrolla cada tipología, permitiendo así identificar 
los impactos territoriales y socioeconómicos que genera cada una de ellas. Su estudio, además, otorga al 
alumno el reconocimiento de zonas potenciales de desarrollo turístico, una de las principales capacidades 
atribuidas y demandadas al planificador en turismo y al agente de desarrollo de áreas turísticas. 
 
Esta asignatura es complementaria y está relacionada con otras del plan de estudios como son: “El turismo 
en el Mundo Actual”, “Territorio, turismo y desarrollo sostenible” y “Análisis geográfico del Turismo en 
Andalucía” 

3. SITUACIÓN 

Conocimientos y destrezas previos: 

Se requieren conocimientos previos en Geografía Universal, con especial dominio en Geografía de España. 
Se necesitan habilidades para el manejo de mapas, así como destreza en la recopilación de información en 
fuentes digitales. 

Recomendaciones y consejos de interés: 

Se aconseja disponer de medios informáticos tales como ordenador o tablet, internet y dispositivos externos 
de almacenamiento. 

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales: 

En el caso de estudiantes extranjeros se recomienda la lectura de textos sobre geografía universal, 
especialmente de España, así como la consulta de las webs de información turística de las diversas zonas en 
las que se desarrollan las tipologías objeto de estudio. En todo caso, el docente estará a disposición del 
alumno para una explicación más exhaustiva de los conocimientos de la materia hasta su comprensión. 
 
En el caso de la existencia de alumnos con capacidades limitadas, el docente se adaptará a sus necesidades 
para lograr la consecución de los objetivos y capacidades propuestos en la asignatura. 

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS 

OBJETIVOS: 
 
Estudio del medio para el desarrollo del turismo, su implantación y ordenación en el espacio, así como los 
modelos y características de los espacios turísticos. 
 
Diferencias entre los espacios turísticos genéricos y los segmentos o productos específicos. 
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Interpretar la información existente respecto a destinos turísticos. 
 
COMPETENCIAS: 
 
Competencias específicas: 
 

● Identificar las tipologías de turismo y los espacios turísticos. 
● Conocer las particularidades geográficas, sociales y económicas de dichos destinos parasu 

promoción y desarrollo turístico. 
Competencias genéricas: 
 

● Capacidad de análisis y síntesis 
● Capacidad de organizar y planificar 
● Solidez en los conocimientos básicos de la profesión 
● Comunicación oral en la lengua nativa 
● Comunicación escrita en la lengua nativa  
● Habilidades para recuperar y analizar información desde diferentes fuentes 
● Capacidad de crítica y autocrítica 
● Trabajo en equipo 
● Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad 
● Capacidad para aplicar la teoría a la práctica 
● Capacidad de aprender 
● Planificar y dirigir 

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMÁTICOS 

BLOQUE I. ELEMENTOS DEL TURISMO COMO FENÓMENO ESPACIAL 
BLOQUE II. TURISMO EN LOS PRINCIPALES ESCENARIOS TURÍSTICOS 
BLOQUE III. OTROS ESCENARIOS Y NUEVAS TENDENCIAS EN EL TURISMO 

6. TEMARIO DESARROLLADO 

BLOQUE I. ELEMENTOS DEL TURISMO COMO FENÓMENO ESPACIAL 
 
TEMA 1. INTRODUCCIÓN. CONCEPTOS Y CRITERIOS PARA LA DEFINICIÓN DE TIPOLOGÍAS DE 
ESPACIOS TURÍSTICOS. 
El espacio geográfico como base de la oferta turística. Recurso, atracción y producto turístico. Destino turístico 
y conceptos asociados. Entornos geográficos básicos y tipologías de espacios turísticos. Distribución espacial 
del turismo. Factores de localización turística. Principales regiones receptoras y emisoras a escala mundial 
 
 
BLOQUE II. TURISMO EN LOS PRINCIPALES ESCENARIOS TURÍSTICOS 
 
TEMA 2. TURISMO EN ESPACIOS LITORALES 
Concepto y criterios de definición de las zonas costeras. Evolución espacio-temporal del turismo costero y 
modelos propuestos para su comprensión. Grandes cuencas internacionales y denominaciones geo turísticas 
del litoral español. El turismo de cruceros: evolución e impactos. 
 
TEMA 3. TURISMO EN ESPACIOS NATURALES, RURALES Y DE MONTAÑA 
Definición de conceptos: turismo rural, agroturismo, enoturismo, turismo sostenible y ecoturismo. Factores de 
desarrollo, motivaciones y productos turísticos asociados a los espacios rurales, naturales y de montaña. 
Turismo en espacios protegidos: Grandes destinos ecoturísticos internacionales y nacionales. Turismo en 
zonas de montaña. El turismo de nieve. Principales estaciones de esquí españolas. 
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TEMA 4. TURISMO EN ESPACIOS URBANOS 
La ciudad como escenario turístico. Diversidad de motivaciones y prácticas del turismo urbano. Productos 
turísticos culturales. El turismo de negocios y reuniones. Impactos del turismo en áreas urbanas: masificación 
turística y turistificación de los centros históricos. 
 
BLOQUE III. OTROS ESCENARIOS Y NUEVAS TENDENCIAS EN EL TURISMO 
 
TEMA 5. ESPACIOS CORPORATIVOS DE OCIO Y NUEVAS TENDENCIAS EN EL TURISMO GLOBAL 
Perspectivas de futuro de la industria turística. Turismo experiencial, de salud y otros. Espacios corporativos 
de ocio: concepto, clasificación e impactos. Los parques temáticos más visitados del mundo 

7. METODOLOGÍA Y TÉCNICAS DOCENTES 

 
Para el comienzo y comprensión de cada bloque temático se aplicará una metodología clásica basada en 
clases magistrales en las que se introducirá al alumno en los conocimientos básicos correspondientes a cada 
tema. 
Clases teóricas: 
Posteriormente, se trabajará cada contenido temático con técnicas de “Thinking Based Learnig” (aprendizaje 
basado en el pensamiento) y aprendizaje cooperativo (para el fomento del trabajo en grupo) con el objetivo 
de entrenar la reflexión, la intuición, la creatividad, la sociabilidad y facilitar la asimilación de contenidos 
teóricos. 
 
La metodología docente que se utilizará para la consecución de los objetivos planteados será la siguiente: 
- Clases magistrales para la introducción de nuevos contenidos. 
- Tutorías. 
 
Clases Prácticas: 
Las clases prácticas se realizan en el horario de clase completándose en casa, en el caso de que sea 
necesario. 

− Resolución de ejercicios y actividades. 
− Trabajos individuales o en grupo, supervisados por el profesor. 
− Visualización de programas, blogs, noticias de actualidad y webinars relacionados con los contenidos 

de la asignatura. 
− Lectura y compresión de artículos académicos de actualidad sobre los contenidos de la asignatura. 
− Exposición oral del estudiante. 
− Visitas con trabajo de campo en las que se realizará un posterior informe sobre el tema a tratar o lugar 

visitado. 
 

8. TÉCNICAS DE EVALUACIÓN 

 
Tanto la asistencia, como la realización de ejercicios, la entrega de trabajos y el trabajo en equipo tendrán 
mucha importancia a la hora de la nota final.  

Sistema de evaluación continua para los estudiantes que lleguen al 80% de asistencia a clase 
(modalidad A): 

1. Actividades en clase y trabajos individuales. Su porcentaje será del 30%. 

2. Trabajos en grupo: 30% 

3. Pruebas parciales eliminatorias. Su porcentaje total de ponderación será del 40% 

 

Sistema de evaluación alternativo (modalidad B): Aquellos alumnos que no cumplan los requisitos del 
sistema de evaluación continua (estudiantes que no superen el 80% de asistencia a clase), serán evaluados 
de la siguiente manera:  
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1. Trabajos individuales. Se entregarán dos trabajos enunciados por la profesora en clase y publicados 
en la plataforma: Su porcentaje será del 40%. 

2. Prueba final: Su porcentaje total de ponderación será del 60% 

 

En cualquiera de los dos sistemas es imprescindible superar en 5 sobre 10 cualquiera de las 
herramientas de evaluación previstas. 

El día de la convocatoria final de examen de la asignatura, se podrán recuperar todas las herramientas 
suspensas (menos las actividades de clase) que se hayan propuesto en la evaluación. 

En el momento que un estudiante que está siendo evaluado por la modalidad A supere el 25% de faltas de 
asistencia, pasará a ser evaluado por la modalidad B, y todas las calificaciones obtenidas en herramientas de 
evaluación que estén programadas para la modalidad A y que no se encuentren en la modalidad B, dejarán 
de tener validez. 

 

Sistema de evaluación de la SEGUNDA y TERCERA convocatoria: 

1. Trabajos individuales. Se entregarán dos trabajos enunciados por la profesora en clase y publicados 
en la plataforma: Su porcentaje será del 40%. 

2. Prueba final: Su porcentaje total de ponderación será del 60% 

En la SEGUNDA y TERCERA convocatoria no se guardarán en ningún caso los parciales o trabajos 
aprobados. 

 

En las actividades y trabajos se evaluará especialmente: 

● El rigor en el proceso analítico. 

● La coherencia, creatividad, innovación y originalidad de los proyectos elaborados. 

● La claridad, precisión, síntesis, precisión terminológica y capacidad comunicativa en la presentación 
oral. 

● La calidad final de los ejercicios y proyectos. 

Las actividades de clase deberán realizarse necesariamente a lo largo del período lectivo de la asignatura, y 
en la forma y plazos que establezca la profesora. 

IMPORTANTE: Los trabajos y casos presentados han de ser originales; esto es, el alumno ha de omitir la 
copia de otros autores y si así lo hiciese, habría de referenciar la fuente correctamente. El plagio será 
penalizado con un cero en la convocatoria correspondiente tanto si el documento en cuestión es individual o 
grupal.

 

9. BIBLIOGRAFÍA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACIÓN 

Específica  

● Alonso Fernández, J. (2002). Geografía turística: General y de España. Madrid: Centro de estudios 
Ramón Areces.  

● Artal-Tur, A., Kozak, M., & Kozak, N. (2019). Trends in Tourist Behavior. Springer International 
Publishing 

● Barrado, D., & Calabuig, J. (2001). Geografía mundial del turismo. Madrid: Síntesis 
● Blasco Peris, A. (2006). Tipologías turísticas: un análisis de las distintas modalidades turísticas  
● y de su impacto en el medio y en la sociedad de acogida. Girona: Xarxa d’Escoles de Turisme. 
● Fraiz Brea, J. (2017). Tendencias actuales del turismo en el mundo. Madrid: Editorial Síntesis. 
● González Reverté, F., & Morales Pérez, S. (2009). Ciudades efímeras: transformando el turismo urbano 

a través de la producción de eventos. Barcelona: UOC. 
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● López Olivares, D. (2013). Espacios de ocio y deporte como dinamizadores turísticos. Valencia: Tirant 
lo Blanch. 

● Mesplier, A., Bloc Duraffour, P., & Esteve Secall, R. (2000). Geografía del turismo en el mundo. Madrid: 
Síntesis. 

● Santos, X., & López, L. (2018). Turismo rural y de naturaleza: una mirada al mundo. Madrid: Editorial 
Síntesis. 

● World Tourism Organization. (2005), City Tourism and Culture - El turismo urbano y la cultura (Versión 
española).  
 
 

General  

● Blasco, A. (2001). Turismo y transporte. Madrid: Síntesis.  
● Davidson, R. (2001). Viajes y turismo en Europa. Madrid: Síntesis.  
● Pulido Fernández, J., & Sáez Cala, A. (2011). Estructura general del mercado turístico. Madrid: 

Síntesis. 
● Quintana, M. V. M. (2006). Ocio y turismo en la sociedad actual: los viajes, el tiempo libre y el 

entretenimiento en el mundo globalizado. McGraw Hill  
 
 

Otras fuentes de interés (direcciones web, etc) 

● Instituto Nacional de Estadística https://www.ine.es/ 
● Centro de Datos Turísticos Turespaña http://estadisticas.tourspain.es/ 
● Organización Mundial de Turismo https://www.e-unwto.org/ 
● Consejería de Turismo y deporte, Estadísticas de Turismo 

http://www.juntadeandalucia.es/turismoydeporte/opencms/estadisticas-consejeria/estadisticas-
turismo/index.html 

● Ministerio de Industria, Comercio y Deporte https://www.mincotur.gob.es/es-es/Paginas/index.aspx 
● Ministerio para la transición Ecológica y el reto Demográfico https://www.miteco.gob.es/es/ 


