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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: HISTORIA DE LA PUBLICIDAD Y LAS RELACIONES PUBLICAS
Curso: PRIMERO Semestre: SEGUNDO

Tipo (Formacién Basica/Obligatoria/Optativa): Formacion Basica

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesora: Bianca Sanchez Gutiérrez
Direccion electrénica: bianca.sanchez@eusa.es

2. DESCRIPTORES

Historia de la Publicidad y las Relaciones Publicas es una asignatura de formacién basica que presenta los
conocimientos imprescindibles que ha de adquirir el estudiantado para conocer el entorno en el que se
enmarca su futura profesion. A lo largo del semestre se estudiara la evolucién histérica del fendmeno
publicitario y su relacién con distintas disciplinas: arte, fotografia, tecnologia, psicologia, politica, economia...
Disciplinas que han tenido una clara influencia en esta forma de comunicacién y que, a su vez, han sido
influenciadas por ella. Esta aproximacién histérica supone, por tanto, un conjunto de elementos tedéricos y
practicos indispensables para toda aquella persona que desee formar parte del mundo de la publicidad y las
relaciones publicas, ya que el estudio de sus origenes ayuda a entender el periodo actual y a vaticinar un
futuro inmediato.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Se recomienda al alumnado tener conocimientos basicos sobre Teoria de la Publicidad y las Relaciones
Publicas, asignatura ubicada en el primer cuatrimestre del curso, asi como de Historia del mundo en general
y de Espafa en particular.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se aconseja al estudiantado la consulta de los manuales y los textos que conforman la bibliografia
recomendada de la asignatura para una mayor profundizacién. Asimismo, sera obligatorio acudir al aula con
papel y boligrafo, a fin de poder tomar apuntes y/o realizar las tareas que la docente proponga.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

Atendiendo a las distintas realidades de nuestro alumnado, que en funcién de ellas podra alcanzar de manera
mas 0 menos exitosa los objetivos de aprendizaje que proponemos, es nuestra obligacion adaptar a sus
necesidades los diferentes métodos de estudio que podemos aplicar.

Sin que sea perjudicial para el resto del alumnado, debemos prestar atencion a estas particularidades para
que, en la medida de lo posible, puedan realizar el seguimiento de la materia con éxito.

En el caso de estudiantes extranjeros/as, es nuestra intencidon atender a su situacién logistica e idiomatica
siempre que sea posible y no interfiera con la normativa especifica del Centro. Asimismo, fomentaremos su
integracion en el aula a través de los trabajos grupales y del debate.

En el caso de estudiantes con alguin tipo de discapacidad (visual, auditiva, motora), planteamos las
siguientes acciones:

- Uso de aparatos electrénicos (grabadoras de sonido, portatiles, tablets, smartphones...) que puedan
grabar el contenido de las clases.

www.eusa.es Pag 1



-y

v‘?; EUSA CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA S
=2 CURSO ACADEMICO 2023-2024 U% .

CENTRO UNIVERSITARIO EUSA &0

Tiaas ?

b

- Adaptacién del aula a sus necesidades (iluminacion, sonido, disposicion de las mesas vy sillas del
aula...).

- Adaptacién del ritmo de trabajo.

- Uso de un sistema de lectoescritura que el alumno pueda manejar.

- Refuerzo académico adaptado a las necesidades horarias.

Por ultimo, en caso de alumnado con alta capacidad intelectual, se sugerira al alumno o la alumna en

cuestion y a la Jefatura de Estudios del Centro la realizacion de actividades de investigacion avanzada que
guarden relacién con la asignatura y sirvan para alentar la motivacion de la/el estudiante y el espiritu cientifico.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

El objetivo especifico de la "Historia de la publicidad y las relaciones publicas" es proporcionar al alumnado
una vision panoramica y critica de la evolucion histérica de ambas actividades, desde sus origenes hasta la
actualidad. Dada la complejidad de la materia tratada, de una parte, y las lagunas que aun presentan sus
respectivas historias, de otra, se procurara compaginar la historia general con historias nacionales o
particulares. De este modo, el alumnado obtendra una perspectiva mas completa y exhaustiva de ambos
fenémenos.

COMPETENCIAS:

Competencias especificas:

E03.Conocimiento de la estructura de la publicidad y las relaciones publicas y de sus principales
formatos (caracteristicas, tipologias y problematicas), en su relacion con los contextos sociales.

EO04. Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las relaciones publicas.
Estudio de su evolucién diacrénica.

E06. Analisis de los modelos tedricos relativos a las diferentes materias que configuran la Comunicacion
empresarial e institucional: publicidad, relaciones publicas, propaganda.

EQ7. Conocer los principales planteamientos tedricos y practicos de la Publicidad y las Relaciones Publicas
como agentes para el cambio y las transformaciones sociales.

E20. Capacidad para percibir criticamente el nuevo panorama de la comunicacion que nos rodea,
considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad producto de las condiciones sociopoliticas,
econdmicas y culturales

E24. Conocimiento de los diferentes soportes de la informacion (prensa, radio, television e Internet) y de sus
distintos lenguajes.

Competencias genéricas:
GO05. Capacidad para la ideacion, planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafias de comunicacion.

GO06. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera
ordenada adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de una campafa de
comunicacion.

GO07.Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.
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GO09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal,
igualdad, no discriminacion y los valores democraticos y de la cultura de la paz. Que debe ser adscrita, al
menos, al moédulo de practicas y trabajo de trabajo fin de grado y en todo caso a las asignaturas que
contemplen contenidos de igualdad de género y/o derechos humanos, caso de que estén presentes en el plan
de estudio.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

La asignatura consta de cuatro bloques tematicos principales que se detallan en profundidad en el proyecto
de la asignatura.

BLOQUE 1. La publicidad antes de la Revolucion Industrial
BLOQUE 2. Nacimiento de la publicidad moderna
BLOQUE 3. La publicidad durante el siglo XX

BLOQUE 4. Historia de las Relaciones Publicas

6. TEMARIO DESARROLLADO

TEMA 1: PREHISTORIA DE LA PUBLICIDAD
1.1. La protopublicidad anterior a la imprenta
1.2. De la imprenta a la revolucién industrial

TEMA 2: LOS ORIGENES DE LA PUBLICIDAD MODERNA
2.1. La revolucién industrial como contexto

2.2. El origen de las marcas y la publicidad comercial

2.3. La publicidad y la prensa de masas

2.4. Los carteles publicitarios

2.5. La publicidad urbana

TEMA 3: LA CONSOLIDACION DE LA PUBLICIDAD (1848-1914)
3.1. El consumo al por menor y el desarrollo de la marca

3.2. Las mercancias objeto de la publicidad

3.3. El nacimiento de la agencia de publicidad

3.4. Técnica y oficio publicitario

3.5. La evolucion de la publicidad en prensa

3.6. La revolucion del cartel publicitario

TEMA 4: LA PUBLICIDAD EN LA PRIMERA MITAD DEL SIGLO XX (1914-1945)
4.1. Guerras mundiales y el crack del 29

4.2. La base cientifica de la publicidad

4.3. La renovacion de la estructura publicitaria

4.4. Rasgos de la publicidad de entreguerras

4.5. Tendencias en los medios publicitarios

TEMA 5: LA PUBLICIDAD EN LOS ANOS 50 Y 60
5.1. La publicidad televisiva

5.2. La evolucion de la publicidad

5.3. El ascenso del marketing

5.4. Los consumidores: un nuevo poder

5.5. La reorganizacién de la publicidad exterior
5.6. La publicidad politica

TEMA 6: LA PUBLICIDAD EN LOS ANOS 70
6.1. Movimientos contraculturales
6.2. Crisis y cambios en la publicidad
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TEMA 7: LA PUBLICIDAD A FINALES DEL SIGLO XX Y PRINCIPIOS DEL XXI
7.1. Globalizacion y localizacion

7.2. La diversificacién de las agencias

7.3. Nuevos rasgos del negocio publicitario

7.4. Los movimientos antipublicidad

7.5. Publicidad en la era de Internet

TEMA 8: HISTORIA DE LA PUBLICIDAD EN ESPANA
8.1. La publicidad espariola en la llustraciéon

8.2. Siglo XIX: publicidad y prensa de masas

8.3. Siglo XX: nacimiento de la agencia de publicidad
8.4. La publicidad espanola hasta la Guerra Civil

8.5. La publicidad en los afios de posguerra

8.6. La transformacion de los 60

8.7. La publicidad en la Espafa democratica

TEMA 9: HISTORIA DE LAS RELACIONES PUBLICAS

9.1. Prehistoria de las relaciones publicas

9.2. Evolucion del concepto de relaciones publicas

9.3. La actividad profesional de las relaciones publicas en los siglos XX y XXI
9.4. Las relaciones publicas en Espafia

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Clases tedricas (80% del peso de la asignatura):

Las sesiones tedricas seran el pilar fundamental de la asignatura. En ellas, la docente transmitira los
conocimientos que conforman el corpus tedrico de la asignatura. Todos los contenidos impartidos iran
acompafados de ejemplos practicos que serviran a los alumnos y alumnas para comprender la teoria de
manera mas sencilla e ilustrada, a fin de facilitar el proceso de aprendizaje. Al mismo tiempo, un complemento
que consideramos esencial para alcanzar de manera completa el aprendizaje son los ejercicios de redaccion
y de analisis de casos practicos en el aula, que plantearemos en las sesiones tedricas y que seran comentados
o bien por la docente, o bien por todos los alumnos y alumnas con la ayuda de la profesora. Mediante esta
técnica de andlisis colectivo en el aula, se persigue la participacion activa, mejorar la argumentacion y la
expresion oral en publico, asi como la cooperacion entre el alumnado. Se contempla, asimismo, la
participacion de personas expertas y/o profesionales que puedan aportar una vision tedrico-practica y aplicada
de los distintos ambitos de la publicidad y las relaciones publicas, a través de conferencias en el aula o visitas
a su lugar de trabajo. Documentales, peliculas o series de television constituirdn un material audiovisual con
fuerte presencia en la asignatura.

Trabajos en grupo y/o individuales (20% del peso de la asignatura):

Se realizaran trabajos que sirvan al estudiantado para aplicar los conocimientos adquiridos en las sesiones
tedricas a casos de estudio concretos. Esta técnica nos permitira valorar de una manera especifica si las
alumnas y alumnos estan asimilando de forma correcta el contenido teérico de la asignatura, al tiempo que
servira al alumnado para entrenar las competencias y habilidades imprescindibles, tanto analiticas como
intelectuales, para comprender en toda su complejidad la publicidad y las relaciones publicas y su dimensién
socio-cultural y econédmica. Se motivara, especialmente, que el alumnado mejore su capacidad de expresion
oral y escrita, asi como también la creativa a través de la presentacion y defensa publica de los trabajos.

8. TECNICAS DE EVALUACION

Esta asignatura plantea dos modalidades de evaluacion, que se podran ejercitar en funcién del porcentaje de
asistencia a clase:

e Modalidad A (para estudiantes que hayan asistido, al menos, al 75% de la asignatura):

o Falso examen final [0-10], a celebrar en las dos ultimas semanas de clase.
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o Trabajo voluntario individual [0-1]
o Participacion y asistencia a clase [0-1]

La calificacion final de este sistema de evaluacion sera la resultante de sumar las puntuaciones obtenidas en
cada una de las pruebas mencionadas. La calificacién minima para considerar aprobada la asignatura es de
5 puntos. En caso de que la calificacion global tras la realizacion del Falso examen final sea inferior a 5 puntos,
el/la estudiante tendra la oportunidad de presentarse al Examen final de 12 convocatoria (en la fecha fijada
por el centro), guardandose la nota correspondiente del resto de pruebas, siempre que hayan sido
presentadas y evaluadas en tiempo y forma.

No alcanzar el requisito minimo de asistencia implica obligatoriamente la pérdida de derecho a evaluacién
continua (sistema A), por lo que el/la estudiante se evaluara unicamente a través del sistema B. Asimismo, la
falta de puntualidad sistematica de un/a estudiante podra tener repercusiones negativas en su continuidad en
la evaluacion continua.

e Modalidad B (para estudiantes que no hayan alcanzado el minimo del 75% de asistencia):
o Realizacién de un trabajo individual (10% de la nota final)
o Examen final (90%)

Tanto en la primera como en la segunda convocatoria, el alumnado que no haya alcanzado el minimo de
asistencia debera presentarse al examen final y entregar un trabajo individual.

Independientemente de que el/la estudiante en cuestién haya realizado la modalidad A, la tercera

convocatoria consistira en la realizacién de un examen en la fecha fijada por el centro que supondra el 90%
de la calificacién, ademas de la entrega de un trabajo individual, que valdra el 10% de la nota final.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

Especifica

e CHECA GODOY, Antonio (2007): Historia de la publicidad. La Corufia, Netbiblo.
e EGUIZABAL MAZA, Raul (2011): Historia de la publicidad. Madrid, Fragua.

General
TEXTOS DE REFERENCIA:

e ALONSO, Luis E. & CONDE, Fernando (1994): Historia del consumo en Espafia. Madrid, Debate.
ALVAREZ, Jesus Timoteo et al. (1989): Historia de los medios de comunicacién en Espafia. Periodismo,
imagen y publicidad. 1900-1990. Barcelona, Ariel.

ANAUT, Norberto (1990): Breve historia de la publicidad. Buenos Aires, Claridad.

CHECA GODOQY, Antonio (2007): Historia de la publicidad. La Corufia, Netbiblo.

EGUIZABAL MAZA, Raul (1998): Historia de la publicidad. Madrid, Eresma & Celeste.

GARCIA RUESCAS, Francisco (1971): Historia de la publicidad y del arte comercial en Espafia. Madrid,

Nacional.

JORDAN, Antonio (1995): Publicitarios de frente y de perfil. Madrid, Eresma & Celeste.

KNIGHT, Christina (2014): Mad Women. A herstory of advertising. Olika.

MAAS, Jane (2012): Mad women. La otra cara de la vida en Madison Avenue. Lumen.

MONTERO, Mercedes (coord.) (2010): De la nada al consumo, de los origenes a 1960: historia de la

publicidad y de las relaciones publicas en Espafia. Vol. 1. Sevilla, Zamora, Comunicacion Social.

e MONTERO, Mercedes (coord.) (2010): La edad de oro de la comunicaciéon comercial, desde 1960 hasta
2000: historia de la publicidad y de las relaciones publicas en Espafia. Vol. 2. Sevilla, Zamora,
Comunicacioén Social.

e PEREZRUIZ, Miguel A. (2001): La publicidad en Espafia: anunciantes, agencias y medios (1850-1950).
Madrid, Fragua.

e PEREZ RUIZ, Miguel A. (2003): La transicién de la publicidad espafiola: anunciantes, agencias,
centrales y medios (1950-1980). Madrid, Fragua.

e PUIG, Jaime J. (1986): La publicidad: historia y técnicas. Barcelona, Mitre.

e PUIG, Jaime J. (1996): 5000 arios de historia del comercio y de la publicidad. Barcelona, Rosalia.
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RAVENTOS, José M. (2000): 100 afios de publicidad espafiola (1899-1999). Barcelona, Mediterranea.
SANCHEZ GUZMAN, José R. (1989): Breve historia de la publicidad. Madrid, Ciencia 3.

SATUE, Enric (1985, 1988, 1991): El libro de los anuncios [3 tomos]. Barcelona, Alta Fulla.

SATUE, Enric (1997): El disefio gréfico en Espafia. Madrid, Alianza Forma.

SATUE, Enric (2004): El disefio gréfico: desde los origenes hasta nuestros dias. Madrid, Alianza.
TUNGATE, Mark (2008): El universo publicitario: una historia global de la publicidad. Barcelona,
Gustavo Gili.

VAZQUEZ MONTALBAN, Manuel (1980): Historia y comunicacién social. Madrid, Alianza.

e WELLS LAWRENCE, Mary (2003): A big life (in advertising). Touchstone.

TEXTOS CLASICOS:

DICHTER, Ernst (1970): Las motivaciones del consumidor. Buenos Aires, Sudamericana.
HOPKINS, Claude C. (1980): Mi vida en publicidad. Madrid, Eresma.

HOPKINS, Claude C. (1980): Publicidad cientifica. Madrid, Eresma.

JOANNIS, Henri (1996): La creacion publicitaria desde la estrategia de marketing. Bilbao, Deusto.
LORENTE, Joaquin (1986): Casi todo lo que sé de publicidad. Barcelona, Folio.

OGILVY, David (1984): Confesiones de un publicitario. Barcelona, Orbis.

OGILVY, David (1994): Ogilvy de publicidad. Barcelona, Folio.

PRAT GABALLI, Pedro (1990): La publicidad cientifica. Barcelona, Cambra Oficial de Comerg i
Navegacio.

REEVES, Rosser (1964): La realidad en la publicidad. Valladolid, Server Cuesta.

RIES, Al & TROUT, Jack (2000): Posicionamiento. Madrid, McGraw-Hill.

SEGUELA, Jacques (1991): Hollywood lava mas blanco. Barcelona, BBB.

TOSCANI, Oliviero (1996): Adiés a la publicidad. Barcelona, Omega.

Otras fuentes de interés (direcciones web, etc)

http://adage.com/century/index.html
http://cvc.cervantes.es/actcult/muvap
http://www.lahistoriadelapublicidad.com/
http://adsoftheworld.com/
http://www.adlatina.com/
http://www.anuncios.com/
http://www.controlpublicidad.com/
http://www.ipmark.com/
http://www.markarina.com/
http://www.marketingdirecto.com/
http://www.periodicopublicidad.com/
http://www.publitv.com/
http://www.puromarketing.com/publicidad
http://www.tvspotblog.com/
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