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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: TEORIA DE LA IMAGEN

Curso: TERCERO Semestre: PRIMERO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Optativa

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: José Ignacio Sanchez Alvarez
Direccion electréonica: nsanchez@eusa.es

2. DESCRIPTORES

Profundiza en aspectos vinculados a la conceptualizaciéon y fundamentos de la teoria de la imagen,
historia, analisis, percepcion y fendmenos como la representacion, el significado, la retérica y el discurso
visual. Analiza la definicidn y tipologia de las imagenes de los medios de comunicacién y el ambito artistico y
propone una metodologia de analisis de los discursos visuales. Se acerca a los elementos compositivos de
la imagen, esto es, el punto, la linea, el color, la forma, la textura, el ritmo y la tensioén; determina reglas
composicionales que determinan la relacion entre los elementos y el significado resultante entre ellos. Definen
la imagen secuencial y analizan los elementos que la definen: movimientos de camara, punto de vista,
unidades narrativas.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

No es necesario ningun conocimiento previo.

Recomendaciones y consejos de interés:

Es aconsejable disponer de ordenador / iPad y conexion a Internet.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

La existencia de bibliografia de la asignatura supone un apoyo para aquellos estudiantes con necesidades
especiales y/o dificultad para seguir la materia en las clases presenciales. Asimismo, el profesor intentara
facilitar la labor discente de estos alumnos a través de aclaraciones, tutorias, etc. Los estudiantes extranjeros
podran disponer de diccionario en las pruebas escritas de la asignatura.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

— Conocer los fundamentos tedricos y practicos de la comunicacion por medio de imagenes.
— Adquirir los conceptos necesarios para la comprensién y el andlisis de las imagenes.

— Comprender los modos de integracion de diferentes formas expresivas para producir una
comunicacion eficaz

— Reflexionar sobre la influencia de las imagenes en los espectadores, analizando el comportamiento
del publico ante las mismas (como se usan y qué efectos pueden producir).
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COMPETENCIAS:

Competencias especificas:

E01. Conocimientos fundamentales de las Ciencias Sociales y del entorno econémico,

politico, social y cultural que lo capacite para interactuar con la sociedad

E17. Estudio y evolucion de los aspectos industriales, sociales y estéticos que inciden en la publicidad.

E20. Capacidad para percibir criticamente el nuevo panorama de la comunicacion que nos rodea,
considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad producto de las condiciones sociopoliticas,
econdmicas y culturales

Competencias genéricas:

GO03. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campafias de comunicacion.

GO07. Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.

GO09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal,
igualdad, no discriminacién y los valores democraticos y de la cultura de la paz. Que debe ser adscrita, al
menos, al moédulo de practicas y trabajo de trabajo fin de grado y en todo caso a las asignaturas que
contemplen contenidos de igualdad de género y/o derechos humanos, caso de que estén presentes en el plan
de estudios

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Bloque 1: Aproximacién al concepto de imagen
Bloque 2: La percepcion visual
Bloque 3: La representacion

Bloque 4: La imagen secuencial

6. TEMARIO DESARROLLADO

EMA 1. CONCEPTUALIZACION DE LA IMAGEN (Semanas 1-3)

.1. El estudio de la imagen: aproximaciones a la Teoria de la imagen
. Formas de modelizacion icénica

. El nivel de realidad de la imagen

. La materialidad de la imagen

. La estructura de la imagen

. Funciones principales de la imagen

T
1
1
1
1
1
1
1.7. Las eras de la imagen breve recorrido histérico

2
3
4
5
.6
4

TEMA 2. FUNDAMENTOS DE PERCEPCION Y SEMIOTICA VISUALES (Semanas 3-5)
2.1. El sistema visual

2.2. La percepcion visual: espacio, color y movimiento

2.3. La cognicidn visual: organizacion y reconocimiento

2.4. Principios tedricos de la semidtica visual

TEMA 3. LA IMAGEN AISLADA (Semanas 6-10)

3.1. El espacio del cuadro: los elementos morfolégicos

3.2. La temporalidad del cuadro: los elementos dinamicos
3.3. La unidad espacio-temporal: los elementos escalares
3.4. Principios fundamentales de composicion de la imagen
3.5. Técnicas de comunicacion visual

TEMA 4. LA IMAGEN SECUENCIAL (Semanas 11-13)
4.1. La secuencialidad de la imagen. El orden temporal
4.2. El espacio de la imagen secuencial

4.3. El orden temporal de la secuencia: movimiento y ritmo

www.eusa.es Pag 2



~— CENTRO UNIVERSITARIO EUSA S,
Z EUSA CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA lj*%r

-y

. #  CENTRO UNIVERSITARIO CURSO ACADEM'CO 2023_2024

4.4. Aproximacion al montaje y sus recursos estructurales

TEMA 5. EL ANALISIS DE LA IMAGEN (Semanas 14 y 15)

5.1. Introduccioén al andlisis visual y sus métodos

5.2. El método iconografico-iconoldgico: niveles de significado y de andlisis
5.3. La retdrica de la imagen: denotacion, connotacién y figuras retéricas

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Actividades formativas presenciales:
1. Sesiones presenciales teodricas, practicas o tedrico-practicas. Peso de la actividad 70%.
2. Sesiones presenciales de debate u otras actividades participativas. Peso de la actividad 5%.
3. Intervencion de invitados expertos en las materias tratadas en la asignatura. Peso de la actividad 0%.

Actividades formativas no presenciales:

4. Realizacién de trabajos y/o practicas individuales o en grupo. Peso de la actividad 25%.
5. Otras actividades no presenciales. Peso de la actividad 0%.

8. TECNICAS DE EVALUACION

Las calificaciones finales de valoracion de adquisicidon de las competencias minimas para superar este médulo
seran de forma general o parcial:

1. Examen consistente en una prueba teérica. En conjunto supondra un 70% de la calificacion total. La
posibilidad de su sustitucion por una prueba oral solo se hara cuando sea imposible realizarla de
forma escrita, manteniendo el mismo valor que ésta.

2. Trabajos tedricos y/o practicos de autoria individual o colectiva, de caracter obligatorio o voluntario a
criterio del docente. Se valorara sobre un 25% de la nota total

3. La asistencia y/o participaciéon en clase y/o tutorias sera considerada segun el criterio del docente
(5%)

Aquellos estudiantes con asistencia inferior al 75% (al finalizar el semestre) deberan entregar todos los
trabajos individuales y realizar el examen final

Para segunda y tercera convocatoria se seguira el método de evaluacion descrito para los casos cuya
asistencia sea inferior al 75%, es decir, entrega de los trabajos y examen final.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

ESPECIFICA

Arnheim, R. (1988): Arte y percepcion visual: psicologia del ojo creador, Madrid,

Alianza Editorial.

--- (1988): El poder del centro : estudio sobre la composicién en las artes visuales,

Madrid, Alianza Editorial.

Castillo, J.M. (2002): Elementos del lenguaje audiovisual en televisién, Madrid, IORTV, 1997
Fernandez, F. y Martinez, J. (1999): Manual basico de lenguaje y narrativa audiovisual, Barcelona,
Paidos

Garcia-Noblejas, J.J. (1982): Poética del texto audiovisual, Pamplona, EUNSA

Gombrich, E. H. (1998): Arte e ilusion, Madrid, Catedra.

Manovich, L. (2005): El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion. La imagen en la digital,
Barcelona, Paidos

Moles, A. (1991): La imagen. Comunicacion funcional, México, Ed. Trillas.

Pericot, J. (2002): Mostrar para decir. La imagen en contexto, Barcelona, UAB

Vilches, L. (1990): La lectura de la imagen. Prensa, cine, television, Barcelona, Paidds, 1986
Villafaie, J. (1996): Introduccién a la teoria de la imagen, Madrid, Piramide.

Villafafe, J. y Minguez, N. (2006): Principios de teoria general de la imagen, Madrid, Piramide, 1996
Zunzunegui, S. (1995): Pensar la imagen, Catedra / Universidad del Pais Vasco, Madrid.
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GENERAL

e Aumont, J. (1992): La imagen, Barcelona, Paidos.

Darley, A. (2003): Cultura visual digital, Barcelona, Paidos

Debray, R. (1994): Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en Occidente. Barcelona,
Paidds.

Dondis, D. (1988): La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual, Barcelona, Gustavo Gili.
Groupe Phi (1993): Tratado del signo visual, Madrid, Catedra.

Hoffman, D. D. (2000): Inteligencia visual: como creamos lo que vemos, Barcelona,

Paidos.

Panofsky, E. (1987): El significado en las artes visuales, Madrid, Alianza Editorial.

Panofsky, E. (1991): La perspectiva como forma simbdlica, Barcelona, Tusquets Editores

OTRAS FUENTES DE INFORMACION (DIRECCIONES DE INTERNET)

e P&ginas web de interés.
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