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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: HISTORIA DE LA COMUNICACION

Curso: TERCERO Semestre: SEGUNDO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Optativa

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Afo del Plan de Estudio: 2010

Profesora: Diia. Maria del Rosario Marin Pinilla
Direccion electrénica: rosario.marin@eusa.es

2. DESCRIPTORES

La asignatura HISTORIA DE LA COMUNICACION proporcionara una perspectiva global sobre la evolucién
de la comunicacion, desde la comunicacién antes de la imprenta hasta las nuevas tendencias y el futuro de
los medios. Se analizara como los avances tecnoldgicos han ido influyendo socialmente, asi como la

incidencia de estos en los procesos de comunicacion y, por ende, en la historia de la cultura.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Proactividad, capacidad e interés para el debate, asi como para con la historia de la comunicacién.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se recomienda la toma de apuntes, asi como los dispositivos necesarios para ello en caso de que la toma
sea digital.
Se recomienda consultar fuentes de informacién relacionadas con los medios de comunicacion y con el

estado de los medios y su historia reciente.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

Para aquellos estudiantes que tengan necesidades especiales relacionadas con algun tipo de discapacidad,
todos los apartados de la asignatura se adaptaran a cualesquiera que sean estas necesidades. En caso de
no poder realizar los trabajos o la prueba por escrito, éstos se realizaran de forma oral, y viceversa.

Las clases se impartiran en castellano, no obstante, cualquier discente que lo requiera dispondra de
materiales en inglés, en la medida de lo posible, asi como atencién en este idioma en las tutorias o en los

momentos en los que sea necesario.
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4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos:

La asignatura pretende dar a los alumnos una perspectiva global de la evoluciéon de la comunicacion, y del
porqué de la situacion actual. Asi, se aunara la informacién sobre las novedades tecnolégicas y de lenguaje
de cada coyuntura con el analisis de la influencia social de los medios y la incidencia en ellos del proceso
histdrico, una perspectiva estrechamente relacionada con la propia evolucién de la cultura.

Competencias especificas:

EO01. Conocimientos fundamentales de las Ciencias Sociales y del entorno econémico, politico, social y
cultural que lo capacite para interactuar con la sociedad.

E15. Conocimiento del estado del mundo y de su evolucidn histérica reciente, con especial atencién a
Europa, |Iberoamérica y el area mediterranea, asi como de la comprensién de sus parametros basicos
(politicos, econdémicos y culturales).

E20. Capacidad para percibir criticamente el nuevo panorama de la comunicacion que nos rodea,
considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad producto de las condiciones sociopoliticas,

economicas y culturales.

Competencias genéricas:

GO03. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campafias de comunicacion.

G07 Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.

GO09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal,
igualdad, no discriminacion y los valores democraticos y de la cultura de la paz. Que debe ser adscrita, al
menos, al moédulo de practicas y trabajo de trabajo fin de grado y en todo caso a las asignaturas que
contemplen contenidos de igualdad de género y/o derechos humanos, caso de que estén presentes en el

plan de estudios.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

1. Perspectiva general de la evolucién de la Comunicacion.

2. La comunicacion antes de la imprenta.

3. La imprenta y los inicios de la prensa.

4. Evolucion de la prensa, aparicion de la fotografia, el cartel y el cine.

5. La expansion audiovisual: el cine, la radio, el disco, la fotografia, el comic, la televisién y las nuevas
tecnologias.

6. Panorama actual y futuro de los medios.
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6. TEMARIO DESARROLLADO

TEMA 1. PERSPECTIVA GENERAL DE LA EVOLUCION DE LA COMUNICACION

TEMA 2. LA COMUNICACION ANTES DE LA IMPRENTA

2.1. La aparicion de la escritura: de la escritura cuneiforme al papiro
2.2. Grecia. Del oraculo al texto

2.3. Roma. La comunicacion en el Imperio

2.4. La Edad Media. Regresion comunicativa con el feudalismo

TEMA 3. LA IMPRENTA Y LOS INICIOS DE LA PRENSA
3.1. La revolucidn de la imprenta y el Mundo Moderno
3.2. Reforma, Contrarreforma y comunicacion

3.3. De la llustracion a la Revolucion

TEMA 4. EVOLUCION DE LA PRENSA, APARICION DE LA FOTOGRAFIA, EL CARTEL Y EL CINE
4.1. La sociedad industrial: el nuevo destino de la prensa.

4.2. Las agencias de comunicacion. Corresponsales de guerray la Edad de Oro de la prensa

4.3. El nacimiento de la fotografia

4.4. El cartel publicitario

4.5. Los inicios del cine

TEMA 5. LA EXPANSION AUDIOVISUAL: EL CINE, LA RADIO, EL DISCO, LA FOTOGRAFIA, EL
COMIC, LA TELEVISION Y LAS NUEVAS TECNOLOGIAS

5.1. Del cine mudo al sonoro. Evolucion en EE.UU. y Europa. Del Neorrealismo Italiano a la Nouvelle
Vague francesa y el Free Cinema

5.3. La television

5.4. El cémic

5.5. Las nuevas tecnologias en comunicacion: la llegada de internet

TEMA 6. PANORAMA ACTUAL Y FUTURO DE LOS MEDIOS
6.1. La convergencia mediatica

6.2. El futuro de los medios de comunicacion

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

El alumnado dispondra en Google Classroom de las unidades didacticas, asi como lecturas y material
complementario antes de que comience el tema. La teoria expuesta en clase iréa acompanada de recursos
audiovisuales que hayan resultado representativas para la historia de la comunicacion, tales como peliculas,

fotografias o programas de radio o television significativos. Todos estos recursos iran acompafados de
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espacio y reflexiones que inciten a los discentes al debate y al coloquio. La profesora podréa variar el orden

de los contenidos para adaptarlo al conocimiento y nivel de la clase.

Las exposiciones orales de la profesora no solo explicaran la materia (leccién magistral), sino que
vehicularan los contenidos a través de actividades que permitan acercar la asignatura al alumnado d
manera practica. Se hara un esfuerzo importante por integrar la Agenda 2030 y los objetivos de desarrollo
sostenible en los debates generados en clase, para generar conciencia de la Comunicacion como

dinamizador de este propdsito.

Ademas de las exposiciones y el debate que se genere durante las clases, se realizaran otras actuaciones
que daran ese caracter practico a la asignatura:

- Es importante para el alumnado reflexionar sobre la historia de la publicidad en Espafia. Para ello,
hay que conocer de dénde viene la empresa publicitaria espafiola. Es por eso se veran y
comentaran trabajos de algunos de los publicitarios entrevistados en Publicitarios de frente y de
perfil (Jordan, A. -1995): Hermanos Moro, Jo Linten, Jorge Garriga, Leopoldo Pomés, Joaquin
Lorente, Manuel Ramiro. Cada publicitario se visitara paulatinamente, a lo largo del curso. Los/las
estudiantes conoceran con antelacion el publicitario sobre el que se realizara el debate y deberan
traer trabajos realizados/inspirados por estos profesionales.

- Alolargo del curso se realizaran actividades auténomas tanto individuales como en grupo, para
darle aplicacién practica al contenido visto en clase. Cada tema contiene, al menos, una actividad
(ejercicio de clase). Asimismo, habra un trabajo final en grupo. A lo largo del curso, se haran varias
sesiones de seguimiento de este trabajo por la profesora para guiar la labor de los alumnos.

- Se propondran visitas a eventos tales como seminarios, congresos y similares relacionados con la

asignatura fomentando reflexiones paralelas en torno a la historia de la comunicacion.

Google Classroom sera la herramienta oficial y de referencia para seguir la asignatura. Es imprescindible

tener actualizada y consultar con regularidad la cuenta de correo de EUSA.

8. TECNICAS DE EVALUACION

Es requisito indispensable presentar y aprobar todas las herramientas de evaluacion, asi como aprobar

cada una de las partes de la evaluacion (teoria y practica) para superar la asignatura.

Método de evaluacién A: asistencia > 75%
Examen tedrico (examen parcial): 60%
Ejercicios de clase (individuales y grupales) y participacion: 10%

Trabajo final (grupal): 30%
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Método de evaluacion B: asistencia < 75%

Examen tedrico (examen final) : 100%

La prueba escrita integra los contenidos de todos los temas y consta de dos partes diferenciadas:
- Teoria: 80% de la nota. 20 preguntas tipo test multirrespuesta. Los errores no restan puntuacion.
- Practica: 20% de la nota. Dos preguntas de reflexion en las que se valora el pensamiento critico del
alumnado.

El/la estudiante que se presente por la modalidad A puede optar a realizar el examen parcial y, si

suspendiera, puede presentarse al examen final.

La posibilidad de su sustitucién por una prueba oral solo se hara cuando sea imposible realizarla de forma

escrita, manteniendo el mismo valor que esta.

Los trabajos del curso se componen de:
- Trabajo final: practica en grupo que se revisara a lo largo del curso y que sera presentado en clase.
Los trabajos entregados fuera de fecha, sin aviso ni falta justificada, se puntuaran sobre 5.
- Ejercicios de clase y participacion activa: presentacion de actividades individuales/grupales
realizadas durante la clase (y solo en clase). Cada tema puede contener varias actividades. Se

considera “participacion” cuando el alumnado colabora, comparte, debate y/o aporta a la clase.

El alumando con necesidades especiales, tendran derecho a que en la convocatoria de curso se les evalue
mediante un sistema de evaluaciéon de prueba uUnica. Para ello, deberan comunicarlo al profesorado a

principio de curso.

En el momento en que un/a estudiante que sigue la modalidad de evaluaciéon A supere el 25% de faltas de
asistencia (se falta a 15 horas), pasara automaticamente a la modalidad B y todas las actividades de

evaluacion realizadas que se encuentran en la modalidad A, pero no en la B, dejaran de ser validas.

Si un/a estudiante en modalidad A aprueba la parte practica pero suspende la prueba escrita, esta nota se
le guardara para la préxima convocatoria a la que se presente. Se puede plantear la opcion de realizar una
prueba parcial (examen escrito) para los alumnos que escojan la modalidad A; la modalidad B realizara su

examen en el periodo de convocatoria oficial.

En la Segunda Convocatoria, se guardara la nota de la parte practica, si la tiene aprobada, y se hara media
(segun el porcentaje especifico) con el examen tedrico, similar al realizado en la Primera Convocatoria. Si
no la tuviera aprobada o el/la estudiante no quisiera contar con ella (previa comunicacién a la profesora 20
dias naturales antes del examen por correo electronico), el examen valdra el 100% de la nota. En la Tercera

Convocatoria se funcionara del mismo modo que en la Segunda.

www.eusa.es Pag 5



P CENTRO UNIVERSITARIO EUSA

-y

"’é E U SA CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA

~aZ CENTROUNIVERSITARIO CURSO ACADEN”CO 2022 -2023

@S1D4
4?' Oo

Us

Tiaas ?

b

Los/las estudiantes de la tercera convocatoria tendran los mismos sistemas de evaluacién que los de la

primera, es decir, dispondran de modalidad A y modalidad B con los mismos criterios de baremacion.

La profesora se reserva el derecho a revisar la metodologia o el sistema de evaluacion siempre y cuando

mejore la practica docente.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

Especifica

Historia de la television

Autores: Cascajosa Virino, C; Zahedi, F.
Edicion: Tirant lo Blanch

Publicacién: 2016

Inicios del cine en Sevilla (1896-1906)
Autores: Barrientos Bueno, M.
Edicion: Universidad de Sevilla
Publicacién: 2017

La era audiovisual. Historia de los primeros cien afios de la radio y la television.
Autores: Faus, A.

Edicion: Barcelona, Ediciones Internacionales Universitarias

Publicacién: 1995

Historia de la prensa
Autores: Albert, P.
Edicién: Madrid, Rialp
Publicacién: 1990

Historia de la fotografia
Autores: Sougez, M.L.
Edicion: Madrid Catedra,
Publicacién: 1996

Historia del cine.
Autores: Gubern, R.
Edicion: RBA, Lumen
Publicaciéon: 2010

Historia del cine: teorias y géneros cinematograficos, fotografia y televisiéon. Sanchez Noriega,
J.L. 2012 Madrid, Alianza Editorial Autores: Edicion: Publicacién: ISBN

Autores: Sanchez Noriega, J.L

Edicion: Madrid, Alianza Editorial

Publicacién: 2012

Historia de la publicidad.

Autores: Eguizabal Maza, R.
Edicion: Madrid, Eresma & Celeste
Publicacién: 1998

Publicitarios de frente y de perfil.
Autor: Jordan, A.

Edicion: Eresma & Celeste Ediciones.
Publicacion: 1995
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Historia de la Comunicacion Social

Autores: Borderia, E., Laguna, A. y Martinez, F.
Edicién: Sintesis

Publicacién: 1996

50 imagenes para entender la comunicacion en el siglo XX: Imago Mundi
Autores: Ramirez Alvarado, M.M.; Martinez Garcia, M.A. (coords).
Edicion: Tirant lo Blanch

Publicacion: 2018

Historia de la comunicacion: de la crénica a la disciplina cientifica.
Autores: Checa Godoy, A

Edicién: Netbiblo

Publicacién: 2008

Historia y Comunicacién Social
Autores: Vazquez Montalban, M.
Edicion: Alianza

Publicacion: 1997

Historia mundial de la comunicacion.
Autores: Perceval, J.M

Edicion: Catedra

Publicaciéon: 2015

Historia de la prensa.

Autores: Pizarroso Quintero, A.

Edicion: Editorial Centro de Estudios Ramon Areces.
Publicacion: 1994

Historia de la comunicacion y de la prensa universal y de Espafa
Autores: Aguilera, C. (et al)

Edicion: Atlas

Publicacién: 1988

Historia de la comunicacion: Escritura y prensa
Autores: Ruiz Acosta, M.J.

Edicién: Editorial MAD

Publicacién: 1998

Otras fuentes de interés (direcciones web, etc)

Se listara directamente durante la imparticion.
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