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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: COMUNICACION POLITICA

Curso: CUARTO Semestre: PRIMERO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): OPTATIVA

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio:2010

Profesora: Bianca Sanchez Gutiérrez
Direccién electréonica:bianca.sanchez@eusa.es

2. DESCRIPTORES

“Comunicacion Politica” es una asignatura optativa que se enmarca en los ultimos anos del grado de
Publicidad y Relaciones Publicas. Partiendo de que el alumnado ya ha cursado “Teoria e Historia de la
Propaganda” y ha obtenido los conocimientos basicos sobre este campo de estudio, esta asignatura busca
profundizar en el mundo de la Comunicacién Politica e Institucional. Aunque se ofrecen conocimientos
tedricos fundamentales para la comprensién de la materia, “Comunicacion Politica” se define, sobre todo, por
su corpus practico, puesto que pretende acercar a los estudiantes a una realidad que afecta no sélo a la
profesion, sino a la sociedad en su conjunto. Por tanto, podemos decir que el objetivo principal es dotar a los
estudiantes de los conocimientos y competencias imprescindibles en todo profesional de la comunicacion
politica, una parcela que entra dentro de las posibles salidas laborales del graduado en Publicidad y
Relaciones.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Para poder seguir la asignatura, se recomienda que el alumnado domine los hitos mas relevantes de la historia
contemporanea, tanto nacional como internacional, asi como la actualidad politica. Del mismo modo, es
imprescindible que se recuerden los conceptos aprendidos en las asignaturas previas del grado y que hayan
adquirido las capacidades de sintesis, redaccion, expresion oral, analisis e interpretacion.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se aconseja participacion activa en la asignatura y seguimiento de los medios de comunicacién, asi como del
entorno digital (redes sociales, plataformas de contenidos digitales, etc), la publicidad comercial e institucional,
asi como la propaganda politica y electoral.

Son materiales imprescindibles que el alumnado debe llevar al aula todos los dias: folios en blanco, boligrafos
y PC o tablet. Es obligatorio prescindir del uso del mévil en el aula durante las clases magistrales.

La puntualidad a la hora de acudir al aula, asi como a la hora de realizar las entregas en tiempo y forma, seran
imprescindibles para optar a una buena calificacion en la asignatura.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

Atendiendo a las distintas realidades de nuestro alumnado, que en funcion de ellas podra alcanzar de manera
mas 0 menos exitosa los objetivos de aprendizaje que proponemos, es nuestra obligacion adaptar a sus
necesidades los diferentes métodos de estudio que podemos aplicar.

Sin que sea perjudicial para el resto del alumnado, debemos prestar atencion a estas particularidades para
que, en la medida de lo posible, puedan realizar el seguimiento de la materia con éxito.
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En el caso de estudiantes extranjeros/as, es nuestra intencidon atender a su situacién logistica e idiomatica
siempre que sea posible y no interfiera con la normativa especifica del Centro. Asimismo, fomentaremos su
integracion en el aula a través de los trabajos grupales y del debate.

En el caso de estudiantes con alguin tipo de discapacidad (visual, auditiva, motora), planteamos las
siguientes acciones:

- Uso de aparatos electrénicos (grabadoras de sonido, portatiles, tablets, smartphones...) que puedan
grabar el contenido de las clases.

- Adaptacién del aula a sus necesidades (iluminacion, sonido, disposicion de las mesas vy sillas del
aula...).

- Adaptacion del ritmo de trabajo.

- Uso de un sistema de lectoescritura que el alumno pueda manejar.

- Refuerzo académico adaptado a las necesidades horarias.

Por ultimo, en caso de alumnado con alta capacidad intelectual, se sugerira al alumno o la alumna en
cuestion y a la Jefatura de Estudios del Centro la realizacion de actividades de investigacion avanzada que
guarden relacion con la asignatura y sirvan para alentar la motivacién de la/el estudiante y el espiritu cientifico.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS
OBJETIVOS:

En una asignatura como Comunicacién Politica, el alumno debe ser capaz de diferenciar este fendmeno de
otros cercanos conceptualmente. También debe conocer los aspectos relativos a la comunicaciéon que estan
presentes en las campanas politicas y electorales, tales como el uso de la publicidad politica, el empleo de
los medios de comunicacion de masas (y sus relaciones con la politica), la creaciéon de imagen politica, etc.
Es importante, por otro lado, que el alumno tenga algunas nociones sobre el contenido ideolégico de los
mensajes politicos en el contexto de las actuales democracias representativas. Asimismo, se pretende dotar
al alumno de herramientas para que sea capaz de formular mensajes politicos en la practica.

COMPETENCIAS:
Competencias especificas:

E13. Conocer las estructuras de las organizaciones, como son las ONG, partidos politicos, sindicatos,
organizaciones sociales, etc.

E19. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
Conocimiento y andlisis tedrico de diferentes fendmenos comunicativos, con especial atencién a sus
relaciones con la comunicacion empresarial.

E27. Capacidad y habilidad para ejercer como expertos en la gestion estratégica de la comunicacién de una
empresa. Saber gestionar y mejorar la comunicacion interna y externa de grandes, medianas y pequenas
empresas, asi como de las organizaciones empresariales, institucionales, politicas o sin animo de lucro con
el fin de obtener una mayor eficacia en sus objetivos y resultados.

E48. Saber como relacionarse con los medios de comunicacion para un mejor rendimiento.
Competencias genéricas:

GO01. Capacidad de adaptacién a los cambios tecnoldgicos, empresariales u organigramas laborales de la
comunicacion institucional, empresarial y social.

G04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre,asumiendo
responsabilidades.

GO05. Capacidad para la ideacidn, planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafias de comunicacion.

www.eusa.es Pag 2



CENTRO UNIVERSITARIO EUSA 50

;"#‘é EUSA CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA Sy
£ CENTRO UNIVERSITARIO CURSO ACADEMICO 2023-2024 % ,‘{f:

GO06. Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera
ordenada adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de una campafa de
comunicacion.

GO07.Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.

GO09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal,
igualdad, no discriminacién y los valores democraticos y de la cultura de la paz. Que debe ser adscrita, al
menos, al moédulo de practicas y trabajo de trabajo fin de grado y en todo caso a las asignaturas que
contemplen contenidos de igualdad de género y/o derechos humanos, caso de que estén presentes en el plan
de estudios.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Introduccion a la comunicacion politica

Diferencias conceptuales entre comunicacion politica, publicidad politica, marketing politico y propaganda
El marco ideolégico de la comunicacion politica actual

Medios de comunicacion y politica

Las campanas politicas y electorales

La publicidad politica

Relaciones publicas politicas

Los efectos de la comunicacién politica

6. TEMARIO DESARROLLADO

TEMA 1: INTRODUCCION A LA COMUNICACION POLITICA. Diferencias conceptuales entre
comunicacion politica, publicidad politica, marketing politico y propaganda.

TEMA 2: EL MARCO IDEOLOGICO DE LA COMUNICACION POLITICA ACTUAL.
TEMA 3: MEDIOS DE COMUNICACION Y POLITICA.

TEMA 4: LAS CAMPANAS POLITICAS Y ELECTORALES

TEMA 5: LA PUBLICIDAD POLITICA

TEMA 6: RELACIONES PUBLICAS POLITICAS

TEMA 7: LOS EFECTOS DE LA COMUNICACION POLITICA

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

Clases tedricas (70% del peso de la asignatura):

Las sesiones tedricas seran el pilar fundamental de la asignatura. En ellas, la docente transmitira los
conocimientos que conforman el corpus tedrico de la asignatura. Todos los contenidos impartidos iran
acompafiados de ejemplos practicos que serviran a los alumnos y alumnas para comprender la teoria de
manera mas sencilla e ilustrada, a fin de facilitar el proceso de aprendizaje. Al mismo tiempo, un complemento
que consideramos esencial para alcanzar de manera completa el aprendizaje son los ejercicios de redaccion
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y de andlisis de casos practicos en el aula, que plantearemos en las sesiones tedricas y que seran comentados
o bien por la docente, o bien por todos los alumnos y alumnas con la ayuda de la profesora. Mediante esta
técnica de andlisis colectivo en el aula, se persigue la participacion activa, mejorar la argumentacion y la
expresion oral en publico, asi como la cooperacion entre el alumnado. Se contempla, asimismo, la
participacion de personas expertas y/o profesionales que puedan aportar una vision tedrico-practica y aplicada
de los distintos ambitos de la comunicacion politica a través de conferencias en el aula o visitas a su lugar de
trabajo. Medios de comunicacién informativos, documentales, peliculas o series de television constituiran un
material audiovisual con fuerte presencia en la asignatura a fin de servir de ejemplos para abordar contenidos
relevantes para el aprendizaje aplicado del alumnado.

Trabajos en grupo y/o individuales (30% del peso de la asignatura):

Se realizaran trabajos que sirvan al estudiantado para aplicar los conocimientos adquiridos en las sesiones
tedricas a casos de estudio concretos. Esta técnica nos permitira valorar de una manera especifica si las
alumnas y alumnos estan asimilando de forma correcta el contenido teérico de la asignatura, al tiempo que
servira al alumnado para entrenar las competencias y habilidades imprescindibles, tanto analiticas como
intelectuales, para comprender en toda su complejidad la comunicacion y su dimension tedrica. Se motivara,
especialmente, que el alumnado mejore su capacidad de expresion oral y escrita, asi como también la creativa
a través de la presentacion y defensa publica de los trabajos, y el trabajo en equipo.

8. TECNICAS DE EVALUACION

Esta asignatura plantea dos modalidades de evaluacion, que se podran ejercitar en funcién del porcentaje de
asistencia a clase:

e Modalidad A - Evaluacion Continua (para estudiantes que hayan asistido, al menos, al 75% de
la asignatura):

o Falso examen final (40%), a realizar en las dos ultimas semanas de clase
o Proyecto practico obligatorio en grupo (60%)
o Participacion y asistencia [0-2]

La calificacion final de este sistema de evaluacion sera la resultante de sumar las puntuaciones obtenidas en
cada una de las pruebas mencionadas. La calificaciéon minima para considerar aprobada la asignatura es de
5 puntos. En caso de que la calificacion global tras la realizacion del Falso examen final sea inferior a 5 puntos,
el/la estudiante tendra la oportunidad de presentarse al Examen final de 12 y/o 22 convocatoria (en las fechas
fijadas por el centro), guardandose la nota correspondiente del resto de pruebas, siempre que hayan sido
presentadas y evaluadas en tiempo y forma.

No alcanzar el requisito minimo de asistencia implica obligatoriamente la pérdida de derecho a evaluacion
continua (sistema A), por lo que el/la estudiante se evaluara unicamente a través del sistema B. Asimismo, la
falta de puntualidad sistematica de un/a estudiante podra tener repercusiones negativas en la evaluacién
continua.

e Modalidad B - No presencial (para estudiantes que no hayan alcanzado el minimo del 75% de
asistencia):

o Examen final tedrico-practico [0-10]
Independientemente de que ellla estudiante en cuestidon haya realizado la modalidad A, la tercera

convocatoria consistira en la realizacion de un examen en la fecha fijada por el centro que supondra el 100%
de la calificacion final.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

Bibliografia general

MCNAIR, Brian (2003): An introduction to Political Communication. Routledge, London and New York.
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Bibliografia especifica

BARRANCO SAIZ, F. J. (2010): Marketing politico y electoral. Piramide, Madrid.

CANEL, Maria José (2006): Comunicacion politica. Una guia para su estudio y practica. Tecnos, Madrid.
CICERON, Quinto Tulio (2003): Breviario de campafa electoral. Acantilado, Barcelona.

GARCIA BEAUDOUX, V.; D’ADAMO, O; y SLAVINSKY, G. (2006): Comunicacién politica y campafias
electorales. Estrategias en elecciones presidenciales. Gedisa, Barcelona.

HERREROS ARCONADA, Mario (1989): Comunicacion en campania: direccion de camparias electorales y
marketing politico. Pearson, Madrid.

MAAREK, Philippe J. (1997): Marketing politico y comunicacién. Paidds, Barcelona.

ORRIOLS, Lluis (2023): Democracia de trincheras: por qué votamos a quienes votamos. Peninsula,
Barcelona.
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