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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: TEORIA E HISTORIA DEL DISENO PUBLICITARIO
Curso: CUARTO Semestre: PRIMERO

Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): OPTATIVA
Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Manuel Madrigal Quiles
Direccién electronica: manuel.madrigal@eusa.es

2. DESCRIPTORES

La asignatura optativa Teoria e Historia del Disefio Publicitario ofrece a los alumnos la posibilidad de
conocer e interpretar las claves necesarias para desarrollar a través de un recorrido histérico en la historia
de la publicidad, la imagen, conceptos, estrategias y propuestas publicitarias. Desde una metodologia
eminentemente practica, participativa y con vocacién de aplicacion profesional, se analizaran, desde un
enfoque histérico, las distintas corrientes artisticas pictoricas y su influencia en las campafias. Se realizara
por tanto un recorrido histérico en cuanto a técnicas graficas tradicionales y su evolucion hacia las
herramientas digitales, todo ello mediante ejercicios practicos con la intervencion de una doble perspectiva
analdégico / digital.

3. SITUACION

CONOCIMIENTOS Y DESTREZAS PREVIOS:

Destrezas iniciales en software de disefio grafico

Formacion tedrico/practica sobre Creatividad Publicitaria
Formacion basica en Arte y Disefio

Conocimientos tedricos sobre estructura del mensaje publicitario.

RECOMENDACIONES Y CONSEJOS DE INTERES:

Es aconsejable disponer de ordenador y programas de disefio y maquetacion para el 6ptimo desarrollo de la
materia.

Interés por aprender las técnicas de analisis y creacién de imagenes

Capacidad de trabajo en equipo y participacion activa y reflexiva

ADAPTACIONES PARA ESTUDIANTES CON NECESIDADES ESPECIALES (ESTUDIANTES
EXTRANJEROS, ESTUDIANTES CON ALGUNA DISCAPACIDAD, ...)

Los estudiantes extranjeros podran usar diccionario en el
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4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

Estudio de la teoria e historia del disefio y la direccién de arte desde sus origenes hasta nuestros dias.

La actividad de disenar esta intimamente relacionada con el desarrollo de la economia y de la sociedad.
Solo las sociedades desarrolladas son capaces de producir disefio e integrarlo en sus procesos de
comunicacién y comercializacion de manera competitiva.

La construccién de la disciplina del disefio, sus origenes como actividad de proyecto y profesional, las
multiples miradas de la historia que construyen la historiografia del disefio y del disefio grafico en particular
seran objeto de analisis transversal al desarrollo cronolégico de los moédulos tematicos, como otro de los
objetivos esenciales.

Se busca capacitar para el analisis y estudio del disefio, desde un punto de vista tanto tedrico como
practico: procesos, funciones, metodologias, etc.

COMPETENCIAS:

Competencias especificas:

Conocimiento de los hitos principales de la historia del disefio: movimientos, escuelas, autores, etc.
Estudio de los elementos basicos del disefio: color, tipografia, composicion, etc.
Adquisicion de terminologia especifica.

Competencias genéricas:

Razonamiento critico

Capacidad de organizacion y planificacion
Aprendizaje autbnomo

Capacidad de gestion de la informacion
Conocer y seleccionar las fuentes

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Introduccion. Concepto de disefio, fundamentos y ambitos del disefio
Protodisefio: desde los origenes hasta la invencion de la imprenta
Renacimiento: los primeros editores y tipografos

Barroco y Rococd: manufacturas reales, coleccionismo y edicién
La ilustracion: expansion de la cultura y expresion grafica
Industrializacion, Arts&Crafts y Modernismo

Los comienzos del S. XX y el Constructivismo

Werkbund. Surgimiento de la Bauhaus

Styling en Estados Unidos

La nueva Bauhaus y el disefio de entreguerras

La Escuela Suiza

Principales tendencias en la segunda mitad del s. XX

Nuevas tendencias en el s.XXI
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6. TEMARIO DESARROLLADO

1.- LOS ULTIMOS 40 ANOS DEL DISENO GRAFICO EN ESPANA

Como han evolucionado las herramientas de trabajo y el proceso de adaptacion de los disefiadores
graficos al mundo digital a lo largo de los ultimos 40 afios.

Conocimientos de los materiales antes de la aparicion de las herramientas digitales.

2- EL CARTEL COMO SOPORTE EN LA HISTORIA DE LA PUBLICIDAD.
- La cinematografia y el mundo del cartel

3- LA EVOLUCION HACIA EL DISENO GRAFICO DIGITAL.
- El Doodle, un ejemplo de evolucién dentro del disefio digital.
Trabajo individual: Desarrollo de un doodle, desde la idea a su ejecucion. Presentacion
individual del desarrollo del mismo

4.- LAS PRIMERAS FORMAS DE COMUNICACION VISUAL
- La pintura - Los signos jeroglificos
- Los primeros soportes para inscribir y escribir

NUESTRO ALFABETO TAL COMO LA CONOCEMOS.
- La grafia lapidaria romana
- Uncial y media uncial
LA TIPOGRAFIA “MOVIL”
- La xilografia y litografia
- Gutenberg, de la madera al metal.
- Francesco Griffo y Aldo Manizio, mano a mano con la tipografia

5- EL NACIMIENTO DEL DISENO GRAFICO.
- Arts&Crafs, el movimiento de Artes y Oficios. William Morris.
- Art Nouveau y Arte deco
*Trabajo individual: La ornamentacion en el cartel.
- Movimientos de Vanguardia: Cubismo, constructivismo, dadaismo, surrealismo ...
*Trabajo individual: Interpretaciones de obras surrealistas y cubistas. Estudio de las formas.
- Bauhaus, la primera escuela oficial de disefio
- El Pop Art
- La Escuela Suiza y el disefo tipografico. Univers y Helvética
- Escuela de New York (1940-60). Paul Rand , el “inventor” de la fusién Copy - Director de Arte

6- COMUNICAR HOY CON INFLUENCIAS DE AYER
- Creacion de carteles y banners digitales para eventos reales trabajado con técnicas tradicionales o

digitales

7- DEFENDER UN TRABAJO FRENTE AL CLIENTE, ¢ IMPRESO O DIGITAL?

- La influencia del arte en la publicidad

*Trabajo individual: Creacion y Presentacion de una campafa publicitaria con influencia de
alguna de las corrientes artisticas estudiadas anteriormente.

Se realizara una presentacion oral de la influencia artistica y grafica en la que se ha basado,

Las piezas de la campafia como minimo seran:
- Metrocentro
- Mupi y Marquesina
- Original de prensa (Faldén)
- Banner GIF ANIMADO

TRABAJOS PRACTICOS A REALIZAR EN LA ASIGNATURA:
El orden sera variable tanto de la realizacion de los ejercicios como del contenido tedrico, moviéndonos
entre las distintas etapas y periodos dentro de la historia del Disefio Grafico y la publicidad.
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7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

METODOLOGIA

La asignatura constara de una equilibrada parte de clases tedricas y clases practicas.

El comienzo del tema lo introduce una parte tedrica, que sera la que permitira llevar a la practica dichos
conocimientos.

Las clases al ser de dos horas de duracion permite el desarrollo de trabajos practicos potenciando los
trabajos en grupos y la interaccién entre ellos.

Se realizaran analisis de obras artisticas y de artistas plasticos de la historia del arte y disefio que hayan
influido en el diseno publicitario actual.

Se realizara este analisis a través de ejercicios de caracter practico en los que se estudian y se aplican los
fundamentos y movimientos artisticos estudiados.

8. TECNICAS DE EVALUACION

PRIMERA CONVOCATORIA:

Durante el curso se realizaran ACTIVIDADES DENTRO DEL AULA que se iran entregando en fechas
acordadas. No se admitira la presentacion de trabajos fuera del plazo establecido. Unicamente el profesor
podra tomar la decisién de evaluar el trabajo si ha llevado un seguimiento del trabajo en clase, siempre que
lo estime oportuno. Se evaluara tanto los contenidos de cada actividad como la correcta presentacion y
exposicion de los mismos.

La asistencia a clase se tendra en cuenta, asi como la evolucion y participacion en ella.

Si el alumno no ha asistido a clases mas de un 80%, pasara directamente a la modalidad de evaluacién B.

Si el profesor, debido a las ausencias del alumno en clase, estima que el trabajo no ha sido realizado
en su integridad por el alumno, podra exigir que se realice de nuevo ese trabajo . Si se demuestra
que ese trabajo no ha sido realizado por el alumno quedara automaticamente suspenso en su
totalidad y pasara a la segunda convocatoria.

Modalidad A
La evaluacion se llevara a cabo evaluando cada uno de los ejercicios practicos realizados dentro del aula.

Para poder alcanzar el aprobado en la asignatura, deben entregarse TODOS los ejercicios realizados en
clase en la plataforma de Classroom, y la media de todos ellos deberan obtener la calificacién como minimo
de 5.

Si no se entrega algun ejercicio, se obtendra una calificacion de suspenso por lo que debera entregarse en
la segunda convocatoria el trabajo practico que no se entregd en la primera convocatoria para poder realizar
la media y obtener la nota final.definitiva.

Modalidad B
La evaluacion se llevara a cabo siguiendo el siguiente sistema:

- Realizacion de TODOS los trabajos practicos realizados en clase acompafado de una memoria explicativa
de los pasos llevados a cabo en cada una de las piezas (entrega en formato PDF): 50% Los trabajos
practicos se subiran a classroom que junto a la memoria, se entregara en la misma fecha que lo haran los
alumnos de la modalidad A, que se anuncia en dicha plataforma. No se admitiran trabajos entregados fuera
de esa fecha.

- Prueba Final escrita: 50%. Para poder presentarse al examen escrito ES NECESARIO tener entregado
TODOS los trabajos practicos en la fecha indicada en classroom (la misma que los alumnos de la modalidad
A).
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Para aprobar la asignatura tendra que obtener al menos un 5 tanto en los ejercicios practicos como en la
prueba final escrita.

SEGUNDA CONVOCATORIA:
Modalidad A

Si en la primera convocatoria no ha obtenido suficiente nivel en los trabajos practicos, o no se ha entregado
algun trabajo, podra entregar los trabajos no presentados en la primera convocatoria y/o realizar de nuevo
los trabajos suspensos hasta alcanzar nota de 5 o superior.

Modalidad B

- Realizacion de TODOS los trabajos practicos realizados en clase acompanado de una memoria explicativa
de los pasos llevados a cabo en cada una de las piezas (entrega en formato PDF): 50% Los trabajos
practicos se subiran a classroom que junto a la memoria, se entregara en la misma fecha que lo haran los
alumnos de la modalidad A, que se anuncia en dicha plataforma. No se admitiran trabajos entregados fuera
de esa fecha.

- Prueba Final escrita: 50%. Para poder presentarse al examen escrito ES NECESARIO tener entregado
TODOS los trabajos practicos en la fecha indicada en classroom (la misma que los alumnos de la modalidad
A).

Para aprobar la asignatura tendra que obtener al menos un 5 tanto en los ejercicios practicos como en la
prueba final escrita.

TERCERA CONVOCATORIA:
Modalidad Ay B

Si no ha superado el nivel de calidad de los trabajos de la segunda convocatoria volvera a rehacerlo en las
mismas condiciones + nueva prueba escrita. Ambos tendran un valor de 50% teniendo que aprobar tanto el
ejercicio escrito como la practica.
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