
 

 

CENTRO UNIVERSITARIO EUSA 
CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA 

CURSO ACADÉMICO 2023-2024     
 

 

  
 www.eusa.es Pág 1 

TITULACIÓN: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS  

1. DATOS BÁSICOS DE LA ASIGNATURA 

 

Nombre: PUBLICIDAD, CULTURA Y GENERACIÓN DE CONTENIDOS 
 
Curso: TERCERO  Semestre: SEGUNDO  
 
Tipo (Formación Básica/Obligatoria/Optativa): Optativa 
Horas de clase semanales: 4      Créditos totales (ECTS): 6       
Año del Plan de Estudio: 2010      
 
Profesor: Beatriz María Cuevas Fernández       
Dirección electrónica: beatriz.cuevas@eusa.es  
     

2. DESCRIPTORES 

Los cambios sociales que se vienen sucediendo, cada vez más rápidos, han ocasionado que nuestro ámbito 

profesional esté continuamente sujeto a transformaciones. Fruto de todos estos cambios, el mensaje 

publicitario se ha ido ajustando y desajustando casi en tiempo real, siendo una de las herramientas más 

modulable que observamos. El enorme ruido mediático al que estamos sometidos (saturación informativa), la 

irrupción de las redes sociales, y el concepto de 360 en comunicación, supone una gran indefinición -de cara 

al consumidor- a la hora de diferenciar la información de la publicidad. 

Esta asignatura analizará, desde un punto de vista estratégico, la publicidad, su relación con la cultura y la 

gestión de contenidos. Siempre con el foco en las marcas, su posicionamiento y su contenido.  

3. SITUACIÓN 

Conocimientos y destrezas previos: 

Amor por aprender. 

Curiosidad permanente. 

Cabeza abierta y lista para adquirir nuevos conocimientos. 

Fuera prejuicios. Actitud tolerante y ganas de participar en el día a día de la asignatura. 

Capacidad de análisis e investigación (observación), así como espíritu crítico y constructivo, además de 

participativo. 

Manejo de programas informáticos, necesarios para presentación de proyectos: word, excel, powerpoint, etc. 

Recomendaciones y consejos de interés: 

Se aconseja a los alumnos la consulta de los manuales y los textos de la asignatura para una mayor 

profundización. 

Es aconsejable ser un ávido lector y contar con, al menos, un par de horas/semana para poder investigar 

sobre los temas que plantea esta asignatura. 

 

Es recomendable ver mucha publicidad, por la calle, en Internet, en casa... y llevar siempre encima una libreta 

y/o el móvil para apuntar todo lo que, a cada uno, le llame la atención para compartirlo en clase. 

 

Es vital participar activamente en clase y realizar los ejercicios que se lleven a cabo en el transcurso de las 

sesiones, así como entregar -en tiempo y forma- los trabajos solicitados por el profesor. 

 

Es aconsejable disponer de ordenador para la realización de los trabajos y seguir el ritmo de la asignatura. 
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Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales: 

● Alumnos con necesidades educativas especiales (A.N.E.E.): 

Se facilitará el acceso al alumnado con discapacidades motoras, tanto a los espacios de trabajo como a los 

equipamientos técnicos. Igualmente se facilitarán los medios necesarios a los alumnos con discapacidades 

audiovisuales o auditivas a través de equipos personales para mejorar la recepción, como micrófonos para 

profesores y receptores con auriculares para el alumnado; pantallas individuales para visionados o 

monitoreado por auricular. 

● Alumnos con altas capacidades intelectuales: 

Para el alumnado con alta capacidad intelectual, con el objetivo de conseguir un mayor desarrollo en las 

capacidades de trabajo y otras complementarias del perfil profesional, se proponen ejercicios individuales de 

investigación guiados, así como actividades prácticas avanzadas tutoradas por el profesorado. 

● Alumnos de integración: 

Los materiales utilizados permiten la posibilidad de impartir la docencia en varios idiomas, posibilidad que se 

completa con las tutorías personalizadas. Al tratarse de una docencia eminentemente práctica, la barrera 

idiomática es fácilmente superable. Excepcionalmente, se pueden elaborar adaptaciones curriculares 

individualizadas que puedan dar respuesta a las necesidades educativas especiales de algún alumno, previo 

dictamen del Jefe de Estudios de EUSA y ajustándose a la normativa vigente. 

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS 

 
OBJETIVOS:  
 
- Estudio de la comunicación como disciplina que aborda el estudio de los efectos producidos por el contexto 
cultural.  
- Hacer ver al alumnado la relevancia de la cultura en el discurso publicitario.  
- Estudiar la pregnancia de la cultura en la publicidad y en la marcas. 
- Profundizar en las relaciones entre branding y cultura.  
- Analizar el reflejo de los elementos culturales en los discursos audiovisuales, concretamente, en la 
publicidad.  
- Conocer las diversas herramientas publicitarias susceptibles de vehicular discursos culturales. 
 
COMPETENCIAS:  
 
Competencias específicas:  
 
E19. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicación. 
Conocimiento y análisis teórico de diferentes fenómenos comunicativos, con especial atención a sus 
relaciones con la comunicación empresarial.  
E27. Capacidad y habilidad para ejercer como expertos en la gestión estratégica de la comunicación de una 
empresa. Saber gestionar y mejorar la comunicación interna y externa de grandes, medianas y pequeñas 
empresas, así como de las organizaciones empresariales, institucionales, políticas o sin ánimo de lucro con 
el fin de obtener una mayor eficacia en sus objetivos y resultados.  
E48. Saber cómo relacionarse con los medios de comunicación para un mejor rendimiento.  
E49. Capacidad y habilidad para conseguir financiación mediante estrategias de comunicación 
 
Competencias genéricas:  
 
G01. Capacidad de adaptación a los cambios tecnológicos, empresariales u organigramas laborales de la 
comunicación institucional, empresarial y social. 
G04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo 
responsabilidades.  
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G05. Capacidad para la ideación, planificación, ejecución y evaluación de las campañas de comunicación.  
G06. Orden y método: habilidad para la organización y temporalización de las tareas, realizándolas de manera 
ordenada adoptando con lógica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de una campaña de 
comunicación.  
G07.Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, así como 
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relación con los valores individuales y colectivos y 
respecto por los derechos humanos.  
G09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal, 
igualdad, no discriminación y los valores democráticos y de la cultura de la paz. 

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMÁTICOS 

BLOQUE I. Publicidad y cultura.  
BLOQUE II. Discursos de marca y generación de contenidos. 

6. TEMARIO DESARROLLADO 

 

BLOQUE I. La publicidad como elemento cultural.  

TEMA 1. Concepto de Cultura. 

 1.1. Definición de Cultura 

1.2. Las dimensiones culturales de Hofstede. 

 

TEMA 2. Publicidad y cultura.  

2.1. Relaciones entre la publicidad y el contexto cultural.  

2.2. Publicidad y alta cultura.  

2.3. Publicidad y cultura de masas.  

2.4. Branding cultural. 

 

BLOQUE II. Discursos de marca y generación de contenidos.  

TEMA 3. Los géneros.  

3.1. Definición de género.  

3.2. Los géneros como estilos publicitarios.  

3.3. Ciencia-ficción.  

3.4. Terror / horror.  

 

3.5. Western.  

3.6. Histórico.  

3.7. Drama.  

3.8. Comedia.  

3.9. Negro. 

3.10. Superhéroes. 

3.11. Musical. 

 

TEMA 4. Herramientas de comunicación para la generación de contenidos. 

7. METODOLOGÍA Y TÉCNICAS DOCENTES 

 

METODOLOGÍA 

Las clases serán de tipo teórico (teórico-práctico en mayor medida) y de tipo eminentemente práctico. Las 

sesiones de tipo teórico consistirán en exposiciones del profesor, siempre tratando de impulsar la participación 

activa del alumnado en el ámbito del temario propuesto. En este sentido, las clases teóricas incidirán en la 

proyección de vídeos e imágenes, el análisis de casos prácticos y, en general, el uso de nuevas tecnologías 
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que permitan hacer de la clase un diálogo atractivo para los alumnos. Se recomendará al alumnado lecturas 

de libros (no de texto) y de series de televisión y películas que dibujan con bastante  

 

precisión el ecosistema laboral generado alrededor de los gabinetes de comunicación y que facilitarán la 

comprensión de los contenidos teóricos expuestos en clase. 

Por su parte, las clases de tipo práctico consistirán en trabajos, tanto de carácter individual como en grupo. 

Estos trabajos versarán sobre el comentario de lecturas y resolución de casos prácticos que, además, serán 

expuestos en clase y podrán ser valorados y discutidos junto con el resto de los alumnos. Se propondrán, 

además, clases prácticas en las que se recree la actividad propia de un gabinete de comunicación, se analicen 

casos de crisis comunicativas o se propongan acciones de comunicación en diferentes situaciones/ámbitos. 

En la medida de lo posible, y en función de las posibilidades reales, se plantea la realización de charlas 

docentes y/o visitas a directores de comunicación en activo y sus correspondientes departamentos de 

comunicación. 

 

TÉCNICAS DOCENTES  

Las técnicas docentes contempladas persiguen, por un lado, crear una buena base teórica sobre la que 

sustentar los aspectos prácticos, creativos y críticos del conocimiento sobre esta disciplina, y, por otro, 

favorecer en todo momento el seguimiento y la correcta evaluación del alumnado. 

  

 x Exposición y debate x Tutorías especializadas x Sesiones académicas prácticas 

  Visitas y excursiones  Controles de lectura  Otras: _______________________ 

8. TÉCNICAS DE EVALUACIÓN 

 
El alumnado dispondrá de dos opciones de evaluación a seguir: 

 

OPCIÓN A 

Podrá acogerse a ella si asiste al 75% de las clases.   

La evaluación consistirá en: 

La realización de un examen que supondrá un 70% de la nota final (y/o varias pruebas parciales). La 

realización de una serie de actividades propuestas en clase, así como una evaluación continua del 

trabajo/actitud en clase (10%) y un trabajo final voluntario que supondrá el 20% de la nota final. 

 

OPCIÓN B 

En el caso de elegir esta opción o de que no se haya asistido al 75% de las clases, el alumno deberá hacer 

un único examen de toda la materia que supondrá el 50% de la nota final, así como entregar todos los trabajos 

requeridos durante el desarrollo de la asignatura, lo que supondrá el otro 50% de la calificación final.  

 

Convocatorias: 

Criterios de calificación: 

Para la aplicación de estos porcentajes y superar la asignatura es necesario tener aprobado el examen, así 

como tener todos los trabajos propuestos por la profesora entregados y superados. 

Este sistema de evaluación es aplicable a cada una de las convocatorias (tercera, primera, segunda).  
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9. BIBLIOGRAFÍA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACIÓN 

Bibliografía General  
 

● Apocalípticos e integrados Autores: ECO, Umberto Edición: 2006 Publicación: Barcelona, Lumen 
● Géneros narrativos audiovisuales en publicidad Autores: FERNÁNDEZ GÓMEZ, Jorge David y 

RUBIO-HERNÁNDEZ, María del Mar (Coords.) Edición: 2019 Publicación: Madrid, Tecnos  
● Cultura mainstream: Cómo nacen los fenómenos de masas Autores: MARTEL, Frédéric Edición: 

2011 Publicación: Madrid, Taurus 
 
Bibliografía Específica 

● The Comic Book in America Autores: BENTON, Mike Edición: 1993 Publicación: Taylor Publishing 
Company, Dallas 

● Principios de estrategia publicitaria y gestión de marcas: nuevas tendencias de brand management 
Autores: FERNÁNDEZ GÓMEZ, Jorge David Edición: 2013 Publicación: Madrid, McGrawHill  

● Historia del cine Autores: GUBERN, Román Edición: 2014 Publicación: Barcelona, Anagrama  
● Máscaras de la ficción Autores: GUBERN, Román Edición: 2002 Publicación: Barcelona, Anagrama 
● Teorías sobre la cultura en la era posmoderna Autores: HARRIS, Marvin Edición: 2004 Publicación: 

Barcelona, Crítica 
 

● Cultures Consequences Autores: HOFSTEDE, Geert Edición: 1987 Publicación: Beverly Hills, Sage  
● How Brands Become Icons Autores: HOLT, Douglas B. Edición: 2004 Publicación: Boston, Harvard 

Business School Press 
● Piratas de textos: fans, cultura participativa y televisión Autores: JENKINS, Henry Edición: 2010 

Publicación: Barcelona, Paidós 
● La era del vacío Autores: LIPOVETSKY, Gilles Edición: 1993 Publicación: Barcelona, Anagrama 
● Publicidad y sociedad: un viaje de ida y vuelta Autores: REY, Juan (Ed.); PINEDA, Antonio, 

RAMOS, Marina (Coords.) Edición: 2008 Publicación: Sevilla, Comunicación Social  
● Historia del cine: teoría y géneros cinematográficos, fotografía y televisión Autores: SÁNCHEZ 

NORIEGA, José Luis Edición: 2006 Publicación: Madrid, Alianza 
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