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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: PUBLICIDAD, CULTURA Y GENERACION DE CONTENIDOS
Curso: TERCERO Semestre: SEGUNDO

Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Optativa

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Afo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Beatriz Maria Cuevas Fernandez
Direccién electrénica: beatriz.cuevas@eusa.es

2. DESCRIPTORES

Los cambios sociales que se vienen sucediendo, cada vez mas rapidos, han ocasionado que nuestro ambito
profesional esté continuamente sujeto a transformaciones. Fruto de todos estos cambios, el mensaje
publicitario se ha ido ajustando y desajustando casi en tiempo real, siendo una de las herramientas mas
modulable que observamos. El enorme ruido mediatico al que estamos sometidos (saturacion informativa), la
irrupcién de las redes sociales, y el concepto de 360 en comunicacién, supone una gran indefinicion -de cara
al consumidor- a la hora de diferenciar la informacion de la publicidad.

Esta asignatura analizara, desde un punto de vista estratégico, la publicidad, su relacién con la cultura y la
gestién de contenidos. Siempre con el foco en las marcas, su posicionamiento y su contenido.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Amor por aprender.

Curiosidad permanente.

Cabeza abierta y lista para adquirir nuevos conocimientos.

Fuera prejuicios. Actitud tolerante y ganas de participar en el dia a dia de la asignatura.

Capacidad de analisis e investigacién (observacion), asi como espiritu critico y constructivo, ademas de
participativo.

Manejo de programas informaticos, necesarios para presentacién de proyectos: word, excel, powerpoint, etc.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se aconseja a los alumnos la consulta de los manuales y los textos de la asignatura para una mayor
profundizacion.

Es aconsejable ser un avido lector y contar con, al menos, un par de horas/semana para poder investigar
sobre los temas que plantea esta asignatura.

Es recomendable ver mucha publicidad, por la calle, en Internet, en casa... y llevar siempre encima una libreta
y/o el mévil para apuntar todo lo que, a cada uno, le llame la atencién para compartirlo en clase.

Es vital participar activamente en clase y realizar los ejercicios que se lleven a cabo en el transcurso de las
sesiones, asi como entregar -en tiempo y forma- los trabajos solicitados por el profesor.

Es aconsejable disponer de ordenador para la realizacion de los trabajos y seguir el ritmo de la asignatura.
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Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

e Alumnos con necesidades educativas especiales (A.N.E.E.):

Se facilitara el acceso al alumnado con discapacidades motoras, tanto a los espacios de trabajo como a los
equipamientos técnicos. Igualmente se facilitaran los medios necesarios a los alumnos con discapacidades
audiovisuales o auditivas a través de equipos personales para mejorar la recepcion, como micréfonos para
profesores y receptores con auriculares para el alumnado; pantallas individuales para visionados o
monitoreado por auricular.

e Alumnos con altas capacidades intelectuales:

Para el alumnado con alta capacidad intelectual, con el objetivo de conseguir un mayor desarrollo en las
capacidades de trabajo y otras complementarias del perfil profesional, se proponen ejercicios individuales de
investigacion guiados, asi como actividades practicas avanzadas tutoradas por el profesorado.

e Alumnos de integracion:

Los materiales utilizados permiten la posibilidad de impartir la docencia en varios idiomas, posibilidad que se
completa con las tutorias personalizadas. Al tratarse de una docencia eminentemente practica, la barrera
idiomatica es facilmente superable. Excepcionalmente, se pueden elaborar adaptaciones curriculares
individualizadas que puedan dar respuesta a las necesidades educativas especiales de algtin alumno, previo
dictamen del Jefe de Estudios de EUSA y ajustandose a la normativa vigente.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

- Estudio de la comunicacion como disciplina que aborda el estudio de los efectos producidos por el contexto
cultural.

- Hacer ver al alumnado la relevancia de la cultura en el discurso publicitario.

- Estudiar la pregnancia de la cultura en la publicidad y en la marcas.

- Profundizar en las relaciones entre branding y cultura.

- Analizar el reflejo de los elementos culturales en los discursos audiovisuales, concretamente, en la
publicidad.

- Conocer las diversas herramientas publicitarias susceptibles de vehicular discursos culturales.

COMPETENCIAS:
Competencias especificas:

E19. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
Conocimiento y andlisis teérico de diferentes fendmenos comunicativos, con especial atencién a sus
relaciones con la comunicacion empresarial.

E27. Capacidad y habilidad para ejercer como expertos en la gestion estratégica de la comunicacion de una
empresa. Saber gestionar y mejorar la comunicacion interna y externa de grandes, medianas y pequefias
empresas, asi como de las organizaciones empresariales, institucionales, politicas o sin &nimo de lucro con
el fin de obtener una mayor eficacia en sus objetivos y resultados.

E48. Saber como relacionarse con los medios de comunicacién para un mejor rendimiento.

E49. Capacidad y habilidad para conseguir financiacion mediante estrategias de comunicacion

Competencias genéricas:

GO01. Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas laborales de la
comunicacion institucional, empresarial y social.

G04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo
responsabilidades.
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GO05. Capacidad para la ideacion, planificacién, ejecucién y evaluacién de las campafias de comunicacion.
GO06. Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera
ordenada adoptando con ldgica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de una campafia de
comunicacion.

GO07.Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relaciéon con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.

GO09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal,
igualdad, no discriminacion y los valores democraticos y de la cultura de la paz.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

BLOQUE I. Publicidad y cultura.
BLOQUE Il. Discursos de marcay generacion de contenidos.

6. TEMARIO DESARROLLADO

BLOQUE I. La publicidad como elemento cultural.
TEMA 1. Concepto de Cultura.
1.1. Definicién de Cultura
1.2. Las dimensiones culturales de Hofstede.

TEMA 2. Publicidad y cultura.
2.1. Relaciones entre la publicidad y el contexto cultural.
2.2. Publicidad y alta cultura.
2.3. Publicidad y cultura de masas.
2.4. Branding cultural.

BLOQUE Il. Discursos de marca y generacion de contenidos.
TEMA 3. Los géneros.
3.1. Definicién de género.
3.2. Los géneros como estilos publicitarios.
3.3. Ciencia-ficcion.
3.4. Terror / horror.

3.5. Western.

3.6. Histdrico.

3.7. Drama.

3.8. Comedia.

3.9. Negro.

3.10. Superhéroes.
3.11. Musical.

TEMA 4. Herramientas de comunicacién para la generacion de contenidos.

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

METODOLOGIA

Las clases seran de tipo tedrico (tedrico-practico en mayor medida) y de tipo eminentemente practico. Las
sesiones de tipo tedrico consistiran en exposiciones del profesor, siempre tratando de impulsar la participacién
activa del alumnado en el &mbito del temario propuesto. En este sentido, las clases teéricas incidiran en la
proyeccién de videos e imagenes, el andlisis de casos practicos y, en general, el uso de nuevas tecnologias
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gue permitan hacer de la clase un didlogo atractivo para los alumnos. Se recomendara al alumnado lecturas
de libros (no de texto) y de series de television y peliculas que dibujan con bastante

precision el ecosistema laboral generado alrededor de los gabinetes de comunicacién y que facilitaran la
comprension de los contenidos tedricos expuestos en clase.

Por su parte, las clases de tipo practico consistiran en trabajos, tanto de caracter individual como en grupo.
Estos trabajos versaran sobre el comentario de lecturas y resolucion de casos practicos que, ademas, seran
expuestos en clase y podran ser valorados y discutidos junto con el resto de los alumnos. Se propondran,
ademas, clases practicas en las que se recree la actividad propia de un gabinete de comunicacién, se analicen
casos de crisis comunicativas o se propongan acciones de comunicacion en diferentes situaciones/ambitos.

En la medida de lo posible, y en funcion de las posibilidades reales, se plantea la realizacion de charlas
docentes y/o visitas a directores de comunicacion en activo y sus correspondientes departamentos de
comunicacion.

TECNICAS DOCENTES

Las técnicas docentes contempladas persiguen, por un lado, crear una buena base teérica sobre la que
sustentar los aspectos practicos, creativos y criticos del conocimiento sobre esta disciplina, y, por otro,
favorecer en todo momento el seguimiento y la correcta evaluacion del alumnado.

x Exposicién y debate x Tutorias especializadas X Sesiones académicas practicas

Visitas y excursiones  Controles de lectura Otras:

8. TECNICAS DE EVALUACION

El alumnado dispondré de dos opciones de evaluacién a seguir:

OPCION A
Podra acogerse a ella si asiste al 75% de las clases.

La evaluacién consistira en:

La realizacibn de un examen que supondrd un 70% de la nota final (y/o varias pruebas parciales). La
realizacion de una serie de actividades propuestas en clase, asi como una evaluacion continua del
trabajo/actitud en clase (10%) y un trabajo final voluntario que supondra el 20% de la nota final.

OPCION B

En el caso de elegir esta opcion o de que no se haya asistido al 75% de las clases, el alumno debera hacer
un Unico examen de toda la materia que supondra el 50% de la nota final, asi como entregar todos los trabajos
requeridos durante el desarrollo de la asignatura, lo que supondra el otro 50% de la calificacién final.

Convocatorias:
Criterios de calificacion:

Para la aplicacién de estos porcentajes y superar la asignatura es necesario tener aprobado el examen, asi
como tener todos los trabajos propuestos por la profesora entregados y superados.

Este sistema de evaluacion es aplicable a cada una de las convocatorias (tercera, primera, segunda).
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9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

Bibliografia General

e Apocalipticos e integrados Autores: ECO, Umberto Edicién: 2006 Publicacién: Barcelona, Lumen

e Géneros narrativos audiovisuales en publicidad Autores: FERNANDEZ GOMEZ, Jorge David y
RUBIO-HERNANDEZ, Maria del Mar (Coords.) Edicién: 2019 Publicacion: Madrid, Tecnos

e Cultura mainstream: Cémo nacen los fendmenos de masas Autores: MARTEL, Frédéric Edicion:
2011 Publicacién: Madrid, Taurus

Bibliografia Especifica

e The Comic Book in America Autores: BENTON, Mike Edicién: 1993 Publicacion: Taylor Publishing
Company, Dallas

e Principios de estrategia publicitaria y gestiéon de marcas: nuevas tendencias de brand management
Autores: FERNANDEZ GOMEZ, Jorge David Edicion: 2013 Publicacion: Madrid, McGrawHill

e Historia del cine Autores: GUBERN, Roman Edicién: 2014 Publicacién: Barcelona, Anagrama

e Mascaras de la ficcion Autores: GUBERN, Roman Edicién: 2002 Publicacion: Barcelona, Anagrama

e Teorias sobre la cultura en la era posmoderna Autores: HARRIS, Marvin Edicién: 2004 Publicacion:
Barcelona, Critica

e Cultures Consequences Autores: HOFSTEDE, Geert Edicion: 1987 Publicacion: Beverly Hills, Sage

e How Brands Become Icons Autores: HOLT, Douglas B. Edicién: 2004 Publicacién: Boston, Harvard
Business School Press

e Piratas de textos: fans, cultura participativa y television Autores: JENKINS, Henry Edicion: 2010
Publicacién: Barcelona, Paidds

e Laeradel vacio Autores: LIPOVETSKY, Gilles Edicién: 1993 Publicacién: Barcelona, Anagrama

e Publicidad y sociedad: un viaje de ida y vuelta Autores: REY, Juan (Ed.); PINEDA, Antonio,
RAMOS, Marina (Coords.) Edicién: 2008 Publicacién: Sevilla, Comunicacion Social

e Historia del cine: teoria y géneros cinematograficos, fotografia y television Autores: SANCHEZ
NORIEGA, José Luis Edicion: 2006 Publicacion: Madrid, Alianza
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