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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: PUBLICIDAD EN LOS SECTORES ECONOMICOS Y SOCIALES
Curso: CUARTO Semestre: PRIMERO

Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Obligatoria

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Maria del Rosario Marin Pinilla / Miguel Angel Montero Garrido
Direccion electrénica: rosario.marin@eusa.es / miguelangel.montero@eusa.es

2. DESCRIPTORES

La comunicacion llevada a cabo por las organizaciones pertenecientes a los sectores econdmicos y sociales
ha tomado en los Ultimos afios especial relevancia. La importancia radica, precisamente, en lo que la aleja
de la comunicacién comercial, ya que a partir de estas campafias se configuran las creencias que
manejamos de los problemas sociales sobre los que trabajan sus emisores. Sus decisiones comunicativas
contribuyen a la construccién de conceptos como la solidaridad, el altruismo, la cooperacién y la ayuda en
una ciudadania cada vez mas internacionalizada, pero sin que ello suponga el acercamiento, conocimiento
y respeto de todas las culturas. En esta asignatura no sélo abordaremos este matiz sino que también

plantearemos las verdaderas razones, finalidades y riesgos que conlleva este tipo de comunicacion.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

El alumnado ha desarrollado un pensamiento critico basado en los conocimientos recibidos los cursos
anteriores. Distingue entre marketing, comunicacioén y las diferentes herramientas del mix de comunicacion.
Asimismo, esta familiarizado con la comunicacion estratégica.

En cuanto a soft skills: creatividad, dedicacién, participacidon activa, capacidad para trabajar en equipo,

dotes de comunicacion oral y escrita.

Recomendaciones y consejos de interés:

Se recomienda al alumnado la lectura de obras ensayisticas que favorezcan la capacidad de relacién y la
reflexion critica, asi como la lectura de articulos y el visionado de documentales/reportajes que le permitan
una familiarizacién con los conceptos de comunicacion social y comunicacion en el tercer sector. Para el
desarrollo practico de la asignatura, seria conveniente que los/las estudiantes dispusieran de ordenador con

acceso a internet y un procesador de texto.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

Adaptaciones curriculares significativas: no procede.
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Adaptaciones curriculares no significativas: se adaptaran los tiempos, las actividades y la metodologia a las
necesidades que requiera cada estudiante con necesidades especiales. Para quien lo necesite, ademas de
contar con las tutorias, se pondra a su disposicion material de apoyo y alternativo, que explique y

complemente la teoria y tareas realizadas en clase.

En ese sentido, y en lo que corresponde a limitaciones relacionadas con el lenguaje (estudiante extranjero,
persona con discapacidad auditiva) se proporcionara material con un modelo linglistico apropiado,
pronunciando correctamente y hablando con claridad. En el caso especifico de los estudiantes extranjeros,
si manejan el inglés, puede apoyarse ademas con explicaciones en este idioma para favorecer la
comprension. Asimismo, y si fuera necesario, puede llegar a modificarse el tiempo dedicado al desarrollo de

las actividades de evaluacion.

En todo momento, se garantizara el autoconcepto positivo del alumno, ajustando la actividad a su nivel de
competencia. Si fuera necesario, podrian plantearse las actividades individuales como grupales, para

facilitar el aprendizaje del espafiol y/o la integracién del alumno o alumna en clase.

Por ultimo, los estudiantes en un programa de movilidad o en un programa de deportistas de alto nivel, asi
como los afectados por razones laborales, de salud grave o por causas de fuerza mayor debidamente
acreditadas, tendran derecho a que en la convocatoria de curso se les evalie mediante un sistema de
evaluaciéon de prueba unica. Para ello, deberan comunicar la circunstancia a la profesora / el profesor
responsable a principio de curso. Si fuera necesario (estudiantes extranjeros, con discapacidad visual...),

puede realizarse la prueba de forma oral.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Objetivos
e Delimitar las diferencias conceptuales entre publicidad comercial, social e institucional, definiendo
sus caracteristicas especificas.
o Delimitar los rasgos de la comunicacién aplicada a los diferentes sectores econdmicos y sociales.
e Disenfar y planificar estrategias y acciones de comunicacion social.
o Debatir las implicaciones éticas de la publicidad aplicada a los diferentes sectores econémicos y

sociales.

Competencias transversales genéricas

G04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo
responsabilidades.

GO05. Capacidad para la ideacion, planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafias de comunicacion.
G06. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas, realizandolas de
manera ordenada adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de una

campana de comunicacion.
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GO07.Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacién con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.

GO09. Fomentar y garantizar el respeto a los Derechos Humanos y a los principios de accesibilidad universal,
igualdad, no discriminacion y los valores democraticos y de la cultura de la paz. Que debe ser adscrita, al
menos, al moédulo de practicas y trabajo de trabajo fin de grado y en todo caso a las asignaturas que
contemplen contenidos de igualdad de género y/o derechos humanos, caso de que estén presentes en el
plan de estudios.

Competencias especificas

EQ7. Conocer los principales planteamientos teéricos y practicos de la Publicidad y las Relaciones Publicas
como agentes para el cambio y las transformaciones sociales.

E19. Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
Conocimiento y analisis tedrico de diferentes fendmenos comunicativos, con especial atenciéon a sus
relaciones con la comunicacion empresarial.

E48. Saber como relacionarse con los medios de comunicacion para un mejor rendimiento.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

e Definicion y delimitacion de los diferentes sectores publico, privado lucrativo y social.
o Diferencias entre la publicidad comercial, institucional y social.
e La comunicacion aplicada a los diferentes sectores.

e Legalidad y ética de la publicidad social.

6. TEMARIO DESARROLLADO

Tema 1. El tercer sector y las instituciones publicas

Tema 2. Comunicacion y cambio social

Tema 3. Definicidn y caracteristicas de la Publicidad Social
Tema 4. Marketing Social

Tema 5. Plan de Campaia de Comunicacion Social

Tema 6. Legalidad y ética de la Publicidad Social

El resto de horas de clase se dedicaran a la realizacion de los trabajos practicos.

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

El alumnado dispondra de las unidades didacticas en la plataforma virtual, asi como de material
complementario antes de que comience el tema. La profesora podra reorganizar el orden de los contenidos
para adaptarlo al nivel y conocimiento de la clase. El/la alumno/a ira completando ese temario a través de la
leccidon magistral de la profesora, la bibliografia, las actividades realizadas en clase, asi como el debate que
se genere en el aula, analizando casos reales, comentando lecturas, videos o a través de preguntas

lanzadas por la profesora. Se hara un esfuerzo importante por integrar la Agenda 2030 vy los objetivos de
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desarrollo sostenible en cada uno de los temas tratados en clase, como resultado de la implicacion de la

Comunicacién como agente social.

Las exposiciones orales de la profesora se completaran con actividades individuales y grupales (asociadas
a cada tema) y los trabajos (puntuables) que se iran realizando en clase. El alumnado ya cuenta con el
bagaje suficiente como para aplicar los conocimientos tedricos a supuestos y aprender directamente desde
la practica. En ese sentido, la carga tedrica (leccidon magistral, actividades, materiales) se compaginara con

la practica, que se compone de cuatro trabajos en grupo y una actividad experiencial.

De este modo, la imparticion de los contenidos se distribuira de la siguiente manera:

- Clases presenciales en las que la profesora expondra los conceptos necesarios para aprovechar la
asignatura, a través de las unidades didacticas subidas a la plataforma, las actividades y el debate
abierto en clase con los materiales disponibles. A lo largo del curso se realizaran actividades
auténomas (ejercicios de clase) tanto individuales como en grupo, para darle aplicacion practica al
contenido visto en clase.

- Realizacién de cuatro practicas en grupo (modalidad A), cada una relacionada con un ambito de la
comunicacion en el tercer sector. Los/as alumnos/as tendran cuatro lecturas y cuatro peliculas
relacionadas con el area que se vaya a trabajar. Cada pareja (pelicula + lectura) se asociara a un
supuesto que deberan resolver y presentar en clase, en base a lo visto en las unidades didacticas y
lo aprendido en la lectura. Estos trabajos se realizaran en clase y tendran unas fechas de entrega y
presentacion, comunicadas a través de la plataforma.

o Salud mental y adolescencia.
o Inmigracién y racismo.
o Ancianidad y soledad.
o Medioambiente y naturaleza.
Para la modalidad B, la carga préactica se realizara a través de un trabajo individual.

- Actividad experiencial: apoyo voluntario en una ONG (preferiblemente en su area de Comunicacion)

para conocer como se funciona y se trabaja en este tipo de organizaciones.

Google Classroom sera la herramienta oficial y de referencia para seguir la asignatura. Es imprescindible

tener actualizada y consultar con regularidad la cuenta de correo de EUSA.

8. TECNICAS DE EVALUACION

Es requisito indispensable presentar y aprobar todas las herramientas de evaluacion, asi como aprobar

cada una de las partes de la evaluacion (teoria y practica) para superar la asignatura.

Método de evaluacién A: asistencia > 75%

Examen tedrico (examen parcial): 30%

Ejercicios de clase (individuales y grupales), participacion y voluntariado: 10%
Trabajos finales (grupal): 60%
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Método de evaluacién B: asistencia < 75%
Examen tedrico (examen final) : 80%
Trabajo individual : 20%

La prueba escrita e integra los contenidos de todos los temas y consta de dos partes diferenciadas:
- 70% de la nota. 20 preguntas tipo test multirrespuesta. Los errores no restan puntuacion.
- 30% de la nota. Dos preguntas cortas de reflexion, basadas en los temas vistos en clase y las

actividades realizadas. En esta prueba se calificara el pensamiento critico del estudiante.

El alumnado que se presente por la modalidad A puede optar a realizar el examen parcial y, si suspendiera,
puede presentarse al examen final.

La posibilidad de su sustitucion por una prueba oral solo se hara cuando sea imposible realizarla de forma
escrita, manteniendo el mismo valor que esta.

La actividad practica para la modalidad A se compone de:

- Practicas de clase: cuatro trabajos en grupo en los que el alumnado resolvera cuatro supuestos
practicos diferentes (indicados anteriormente), en base a las lecturas, las peliculas y el debate que
se fomente. Los trabajos se realizaran en clase y se entregaran siguiendo unos criterios dados por
la profesora. Todos seran expuestos en clase. Las fechas de entrega se fijaran a principio de curso,
una vez se cierren los grupos. Se presentara en el aula y se subira a la plataforma en la fecha
prevista. Los trabajos entregados fuera de fecha, sin aviso ni falta justificada, se puntuaran sobre 5.

- Ejercicios de clase, voluntariado y participacion activa: por un lado, la presentacién de las
actividades individuales/grupales realizadas durante la clase. Cada tema puede contener varias
actividades. Las fechas de entrega se fijaran cuando se inicia el tema. Por otro lado, se considera
“participacion” cuando el alumnado colabora, comparte, debate y/o aporta a la clase. Por ultimo, se
propone al alumnado, puesto que esta asignatura estudia la comunicacién en el tercer sector, que
este se enfrente a este nuevo ambito de estudio desde el interior de una asociacién u ONG,
colaborando con dicha organizacion. El/la estudiante presentara un certificado de su colaboracién

puntual y/o voluntariado.

Para la modalidad B, el apartado practico consiste en un trabajo individual en el que el/la estudiante tendra
que realizar un Plan de Comunicacién completo para briefing dado. Los trabajos entregados fuera de fecha,

sin aviso ni falta justificada, se puntuaran sobre 5.

En el momento en que un/a alumno/a que sigue la modalidad de evaluacion A supere el 25% de faltas de
asistencia, pasara automaticamente a la modalidad B y todas las actividades de evaluacion realizadas que

se encuentran en la modalidad A, pero no en la B, dejaran de ser vélidas.

Si un/a estudiante aprueba la parte practica pero suspende la prueba escrita, esta nota se le guardara para

la proxima convocatoria a la que se presente.

www.eusa.es Pag 5



ZEUS

CENTRO UNIVERSITARIO EUSA e,
A CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA 3 TE
NaZ canmaumEng CURSO ACADEMICO 2022-2023 U=

En la Segunda Convocatoria, se guardara la nota de la parte practica, si la tiene aprobada, y se hara media

(segun el porcentaje especifico) con el examen tedrico, similar al realizado en la Primera Convocatoria. Si

no la tuviera aprobada o el/la estudiante no quisiera contar con ella (previa comunicacién a la profesora 20

dias naturales antes del examen por correo electronico), el examen valdra el 100% de la nota. En la Tercera

Convocatoria se funcionara del mismo modo que en la Segunda.

La profesora se reserva el derecho a revisar la metodologia o el sistema de evaluacion siempre y cuando

mejore la practica docente.
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