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TITULACION: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: DIRECCION DE ARTE

Curso: SEGUNDO Semestre: SEGUNDO

Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Obligatoria
Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6
Afo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Manuel Madrigal Quiles
Direccidn electrénica: manuel.madrigal@eusa.es

2. DESCRIPTORES

El director de arte debe poseer los conocimientos suficientes como para poder desarrollar labores de direccién
de arte en campafias publicitarias y capacidad para coordinar con los distintos proveedores que intervienen
en la misma. Conocedor del proceso de desarrollo de cada pieza creativa, desde la visualizacién de la idea
hasta el desarrollo del disefio y produccion final.

3. SITUACION

CONOCIMIENTOS Y DESTREZAS PREVIOS:

Destrezas iniciales en software de disefio grafico

Formacion tedrico/practica sobre Creatividad Publicitaria
Formacion basica en Arte y Disefio

Conocimientos tedricos sobre estructura del mensaje publicitario.

RECOMENDACIONES:

Es aconsejable disponer de ordenador y programas de disefio y maquetacion para el éptimo desarrollo de la
materia.

Interés por aprender las técnicas de analisis y creacidon de imagenes

Capacidad de trabajo en equipo y participacion activa y reflexiva

ADAPTACIONES PARA ESTUDIANTES CON NECESIDADES ESPECIALES (ESTUDIANTES
EXTRANJEROS, ESTUDIANTES CON ALGUNA DISCAPACIDAD, ...)

Los estudiantes extranjeros podran usar diccionario en el caso de examenes escritos. Para otras
discapacidades contara con el apoyo personalizado del profesor.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

Se trata de una asignatura teérico-practica destinada a la preparacion del alumnado para realizar anuncios
graficos y audiovisuales.

Objetivos docentes especificos

a) Conseguir que el alumnado posea conocimientos de las directrices estéticas y acabados finales necesarios
en la creacion y produccion de la comunicacion, en general, y de la publicidad y las relaciones publicas, en
particular.

b) Conferir al alumnado la capacidad de construir, planificar y evaluar acciones y discursos propios de la
comunicacién publicitaria y de las relaciones publicas para la elaboracion de campafias de comunicacion,
para lo que conoceran también las posibilidades de aplicacion eficaz de las diferentes tecnologias.
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c) Conseguir que el alumnado conozca las capacidades expresivas y particularidades de cada uno de los
medios, soportes y formatos publicitarios para la elaboracion de mensajes y campafias de comunicacion, asi
como en la habilidad para analizar y seleccionar los vehiculos de difusién de acuerdo con las estrategias de
comunicacion (tanto en medios convencionales como en medios no convencionales).

d) Impulsar la capacidad critica, analitica e interpretativa, aportando los conocimientos de los procedimientos
de trabajo necesarios para transformar las necesidades del cliente en soluciones de comunicacion eficientes.

e) Conseguir que el alumnado tenga capacidad para tomar decisiones e implementar estrategias de
comunicacion coherentes, por medio de una creatividad eficaz, midiendo posteriormente sus resultados y
extrayendo las conclusiones oportunas.

f) Impulsar la capacidad creativa del alumnado para su aplicacién en las campafias de comunicacion.

g) Conseguir que el alumnado tenga capacidad creativa para direcciéon artistica (conceptualizacion en
imagenes) de campafias de comunicacion asi como su aplicacion a os distintos medios y soportes de
comunicacion.

h) Promover la formacién en el conocimiento y uso de las tecnologias de la comunicacion en los distintos
entornos multimedia e hipermedia, para su aplicacidon en el ambito de la publicidad y las relaciones publicas
y el desarrollo de nuevos soportes.

Competencias:
Competencias transversales/genéricas (G):

GO01. Capacidad de adaptacion a los cambios tecnolégicos, empresariales u organigramas laborales de la
comunicacion institucional, empresarial y social.

G02. Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las propias ideas mediante la creaciéon de un
ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion de
resultados.

GO03. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campafias de comunicacion.

G04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo
responsabilidades.

GO05. Capacidad para la ideacion, planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafas de comunicacion.
GO06. Orden y método: habilidad para la organizacién y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera
ordenada adoptando con légica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de una campana de
comunicacion.

Competencias especificas (E):

E02. Poseer conocimientos acerca de las teorias y métodos de la comunicacion

E04. Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las relaciones publicas.
Estudio de su evolucion diacroénica.

EQ09 Capacidades y habilidades para saber aplicar la investigacion en todo el proceso de comunicacion, tanto
en sus aspectos previos como posteriores al desarrollo de las acciones de comunicaciéon para evaluar los
resultados de las mismas. Aprendizaje tedrico-practico del proceso de investigacion.

E10 Aprendizaje para la evaluacién cualitativa y cuantitativa de los procesos de comunicacion.

E11 Capacidad de analisis semidtico del discurso publicitario y conocimiento de conceptos creativos
encaminados a la realizaciéon de mensajes publicitarios.

E12 Capacidad critica, analitica y reflexiva en relacion al hecho audiovisual, asi como de las interrelaciones
entre los sujetos y géneros audiovisuales que configuran el panorama actual de los medios audiovisuales.
E14 Conocimiento de las disciplinas de la comunicacion en el entorno espafiol, europeo e internacional, asi
como de las teorias, conceptos y corrientes que las estudian a partir del analisis e investigacion de los
mensajes que transmiten y de su impacto social

E17 Estudio y evolucion de los aspectos industriales, sociales y estéticos que inciden en la publicidad.
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E19 Conocimiento y estudio de los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales de la comunicacion.
Conocimiento y andlisis tedrico de diferentes fendmenos comunicativos, con especial atencion a sus
relaciones con la comunicacion empresarial.

E20 Capacidad para percibir criticamente el nuevo panorama de la comunicacién que nos rodea,
considerando los mensajes icénicos como fruto de una sociedad producto de las condiciones sociopoliticas,
econdmicas y culturales.

E21 Conocimiento tedrico y practico de los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y otras
formas de comunicacion.

E24 Conocimiento de los diferentes soportes de la informacién (prensa, radio, television e Internet) y de sus
distintos lenguajes.

E29 Capacidades y habilidades para la conceptualizacion expresiva y cristalizacion de los conceptos: idea,
redaccion, disefo, realizacion y produccién, en publicidad y relaciones publicas.

E30 Conocer y saber utilizar las principales técnicas y herramientas en Publicidad y Relaciones Publicas.
E32 Capacidad y habilidad para la creacion y desarrollo de elementos gréaficos, imagenes, simbolos o textos
en el ambito de la comunicacién publicitaria y propagandistica.

E35 Capacidad de observaciéon de las nuevas tendencias, conceptos y formatos de la publicidad y las
relaciones publicas en las empresas.

E36 Conocer y saber utilizar las técnicas y herramientas especializadas y/o vinculadas a las nuevas
tecnologias.

E37 Conocimiento basico de las tecnologias aplicadas a la informacién y a su presentacion y disefio en las
diferentes fases del proceso de creacién y disefio de discursos audiovisuales y camparfas de publicidad y
relaciones publicas empresariales, institucionales y politicas.

E47 Capacidad para entender los mensajes de texto e iconicos de los medios de comunicacion, asi como de
la informacion periodistica y de los procesos de construccion de la agenda.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

CONTENIDOS TEORICO-PRACTICOS

TEMA 1. Direccion de arte vs. Disefio
1.1 Conceptos y ambitos del Disefo
1.1.1. El Disefio como proceso y como solucidn a un problema
1.1.2. Concepto y ambitos del disefio publicitario
1.2. Concepto y ambitos de la direccion de arte: comunicacion corporativa y persuasiva

TEMA 2. Perfiles profesionales: el director de arte y el disefiador.

2.1. Funciones en el equipo de trabajo (2+1)

2.1.1. El departamento creativo. Funciones y responsabilidades del director creativo, copy y director de arte
2.1.1.1. La dupla creativa y su lugar en la agencia: la relacion copy-arte.

2.1.1.2. El concepto en direccion de arte. Pensar visualmente. La importancia de las referencias visuales
2.2. Principales tendencias visuales y artisticas

2.3. Creacion y gestion del porfolio

TEMA 3. Fundamentos del disefio grafico: del concepto a los elementos del disefio
3.1. Introduccion: Principios de la Gestalt

3.2. Color

3.3. Punto, linea, plano

3.4. Forma

3.5. Tipografia

3.6. Composicién
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6. TEMARIO DESARROLLADO

1.- INTRODUCCION A LA DIRECCION DE ARTE. PRINCIPALES FUNCIONES Y HERRAMIENTAS DEL
DIRECTOR DE ARTE.

El Director de arte es el maximo responsable de llevar a cabo una linea de disefio que responda a las
necesidades de una entidad, empresa o evento, manteniendo su coherencia a lo largo de todo el desarrollo
creativo y grafico, asi como la coordinacién con los distintos proveedores que pueden intervenir en la
campana.

2.- DESCRIPCION GENERAL DE LOS DIFERENTES SOPORTES Y MEDIOS PUBLICITARIOS
2.1- Medios tradicionales:
Folletos. Catalogos. Carteleria. Lonas gigantes. Vallas / Mupis / Marquesinas. Publicidad en
autobuses, metro...Merchandising / Regalo publicitario: mecheros, boligrafos, camisetas...
2.2- Medios digitales:
Vallas y pantallas LEDS. Escaparates interactivos. Totems Bluetooth. Cédigos QR

3.- FUNDAMENTOS DEL DISENO GRAFICO: EL COLOR Y LA TIPOGRAFIA.
- Concepto y aplicaciones del color en el disefio grafico
3.1- Nociones basicas de color. Circulo cromatico. Psicologia del color
3.2- Estudio de familias tipograficas.
- Disefiar con tipografia
- Trabajo practico individual 1: Reinterpretacion digital de carteleria de cine. Fomentamos las competencias
personales, de automotivacion y logro.

4- CONCEPTOS GENERALES DE LOS PRINCIPALES SOFTWARE DE DISENO GRAFICO.
- TRATAMIENTO DE IMAGENES. Photoshop
- DISENO Y DIBUJO VECTORIAL .Adobe lllustrator

5- AMBITOS DEL DISENO.
5.1+« DISENAR ANUNCIOS EN PRENSA:
- La tipografia como elemento esencial en el anuncio en prensa.
- La composicién de un anuncio.
- El original y las adaptaciones a diferentes diarios
- Resolucioén del arte final en funcién de su reproduccion
- Trabajo practico individual 3: Analisis tipografico de anuncios publicitarios.
-Trabajo practico individual 4: Creaciéon de un original de prensa y adaptacién a distintos formatos.
Fomentamos las competencias personales, de automotivacién y logro.
5.2- PUBLICIDAD EXTERIOR: LA CARTELERIA. VALLAS
- La eleccion del soporte basico para el cartel anunciador en Presentaciones
y Eventos segun la ubicacion: exterior o interior.
- Banderola en lona, Seda, papel fotografico, papeles especiales. La valla publicitaria.
- Resolucioén del arte final en funcién de su reproduccion
5.3. EL FOLLETO PUBLICITARIO
a- El folleto. Tamafios y variaciones. Terminologias.
b- Recursos para ilustrar la informacion:
* La fotografia: Encargo o banco de imagenes
* La llustracion: eleccion de las técnicas
* La Infografia
* PROCESOS DE ACABADOS.
- El Papel. Gramaje y texturas
- Terminologia y Manipulados
- Resolucion del arte final en funcién de su reproduccion
- Trabajo practico en grupo 1: Cada grupo estara compuesto max. por 4 alumnos. Recopilacién de folletos y
analisis completo de los mismos. Fomentamos las competencias personales, de automotivacién y logro.
Colaboracion y trabajo en equipo y movilizacién y liderazgo.
- Trabajo practico individual 5: Disefio e impresién de folleto triptico americano
5.4. « DISENO DE MARCA Y MANUALES DE IDENTIDAD VISUAL:
- Conceptos generales sobre la marca. Logotipo, Anagrama e Imagotipo
- Conocimientos basicos de lllustrator. El trabajo vectorial
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- Trabajo préctico individual 2: Creacién de un Imagotipo y aplicacién a papeleria basica. Fomentamos las
competencias personales, de automotivacion y logro.

- Trabajo practico individual 6: Disefio e impresion de Manual basico impreso en folleto de 8 paginas formato
A4 (abierto A3)

6- PRODUCCION GRAFICA Y PUBLICITARIA. PREIMPRESION, IMPRESION Y PRODUCCION.
6.1 SOLICITUD DE PRESUPUESTOS A PROVEEDORES
- Caracteristicas necesarias para elaboracion de presupuestos.
- Del cliente al disefiador. Del disefiador al impresor
- Cémo elaborar un presupuesto de Disefio e Impresion de un trabajo publicitario.
6.2 PREIMPRESION e IMPRESION. - Nociones basicas de las técnicas de impresion:
- Formatos para guardar las imagenes
- Pruebas de preimpresién. Tipos
- Del fotolito al CTP o Directo Plancha
- Marcas de preimpresion, registro, corte, etc
+ PROCESOS DE IMPRESION
- El arranque de maquina.
- Offset o rotativa
- La serigrafia
- Impresion digital

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

METODOLOGIA

La asignatura constara de una equilibrada parte tedrica y practica.

El comienzo del tema lo introduce una parte tedrica, que sera la que permitira llevar a la practica dichos
conocimientos.

Las clases al ser de dos horas de duracion permite el desarrollo de trabajos practicos potenciando los trabajos
en grupos y la interaccion entre ellos.

Los recursos a utilizar son:
« ordenador y pantalla para la exposicidon del temario asi como ejemplos de trabajos de disefo relacionados
con el curso.
» ordenador con software especificos para tratamiento de textos, imagenes, creacion de maquetas
(Photoshop, lllustrator, InDesign), asi como herramientas tradicionales.
* conexion a internet.

* iPad y otros dispositivos moviles

8. TECNICAS DE EVALUACION

Durante el curso se realizaran trabajos practicos dentro del aula que se iran entregando en fechas acordadas.
No se admitira la presentacion de trabajos fuera del plazo establecido. Los trabajos cuya entrega no sea
en papel, seran subidos a la plataforma asignada en Google Classroom. No se admitira ningtn trabajo que
no se entregue por esta via, por lo tanto no se admitiran trabajos entregados por email ni otros medios.
Unicamente el profesor podra tomar la decisién de evaluar el trabajo practico si ha llevado un seguimiento
de dicho ejercicio en clase. En los trabajos practicos se evaluara tanto los contenidos del trabajo como la
correcta presentacion y exposicion de los mismos.

Para el sistema de evaluacién de esta asignatura la prueba final escrita tendra un valor del 50% y la suma

de los trabajos practicos realizados en el aula el 50% restante. La asistencia a clase se tendra en cuenta,

ww.eusa.es Pag 5




CENTRO UNIVERSITARIO EUSA S

:{"f, EUSA  CENTRO ADSCRITO A LA UNIVERSIDAD DE SEVILLA Sl Tl
= CURSO ACADEMICO 2023-2024 u’%

asi como la evolucion y participacion en ella. Para aprobar la asignatura debe tener aprobada tanto la parte
tedrica como la parte practica.

Si el alumno no ha asistido a clases mas de un 80%, pasara directamente a la modalidad de evaluacién B.
Si el profesor, debido a las ausencias del alumno en clase, estima que el trabajo no ha sido realizado
en su integridad por el alumno, podra exigir que se realice de nuevo ese trabajo. Si se demuestra que
ese trabajo no ha sido realizado por el alumno quedara automaticamente suspenso en su totalidad y

pasara a la segunda convocatoria.

Modalidad A

La evaluacioén sera continua y se llevara a cabo siguiendo este sistema:

- Trabajos practicos: La suma de todos los ejercicios practicos con su correspondiente presentacion y
defensa si fuese necesario.Valor 50%. Para poder alcanzar el aprobado en la asignatura, deben realizarse
los ejercicios en clase para poder llevar el seguimiento de dichos trabajos y comprobar de este modo la
autoria de los mismos. La media de todos ellos deberan obtener la calificacion como minimo de 5. TODOS
los trabajos deben de quedar entregados en la fecha que se acordara con la debida antelacion, siempre
antes de la fecha del examen escrito. No se evaluara ningun trabajo que haya sido entregado fuera de
el plazo asignado.

- Prueba final escrita: 50%

Para poder alcanzar el aprobado en la asignatura, es indispensable que los alumnos aprueben la prueba
final escrita, que realizara media con el resultado de las actividades practicas realizadas en el aula.

Si no alcanza el 5 en la prueba escrita y ha aprobado los trabajos realizados en el aula, se le mantiene las
notas obtenidas que haran media con el resultado obtenido en la segunda convocatoria.

Si aprueba el examen final escrito pero no obtiene aprobado en la media de los trabajos realizados en el aula,
se guarda la nota del examen escrito y debera presentar los trabajos especificos solicitados en la segunda

convocatoria.

Modalidad B

La evaluacion se llevara a cabo siguiendo el siguiente sistema:

- Entrega de TODOS los trabajos practicos realizados en clase acompafiado de una memoria explicativa de
los pasos llevados a cabo en cada una de las piezas (entrega en formato PDF): 50% Los trabajos practicos
se subiran a classroom que junto a la memoria, se entregara en la misma fecha que los alumnos del método
A (se avisa en Classroom)

- Prueba final escrita: 50%. NO PODRA PRESENTARSE AL EXAMEN ESCRITO SI NO HA ENTREGADO
LA TOTALIDAD DE LOS TRABAJOS en el plazo indicado para tal fin.
Para poder alcanzar el aprobado en la asignatura, todos los alumnos deberan resultar aptos tanto en los

trabajos practicos como en el examen escrito.
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SEGUNDA CONVOCATORIA:
Modalidad A

- Trabajos practicos: si no ha obtenido suficiente nivel en los trabajos practicos entregara de nuevo los trabajos

que hayan suspendido hasta alcanzar minimo una nota de 5.
- Prueba Final escrita (lo realizara solo en caso de haber suspendido en la primera convocatoria)

Modalidad B

- Entrega de TODOS los trabajos practicos realizados en clase acompafiado de una memoria explicativa de

los pasos llevados a cabo en cada una de las piezas (entrega en formato PDF): 50% Los trabajos practicos

se subiran a classroom, que junto a la memoria, se entregara en la misma fecha que los alumnos del método

A (se avisa en Classroom)

- Prueba Final escrita: 50%. NO PODRA PRESENTARSE AL EXAMEN ESCRITO SI NO HA ENTREGADO
LA TOTALIDAD DE LOS TRABAJOS en el plazo indicado para tal fin.

Para aprobar la asignatura tendra que obtener al menos un 5 tanto en los ejercicios practicos como en la

prueba final.

TERCERA CONVOCATORIA:

Modalidad Ay B

- Realizacién de una serie de trabajos practicos especificos (diferentes a los desarrollados en el aula)

acompanados de un TUTORIAL individual (formato PDF) explicando detalladamente el proceso de
elaboracién de cada trabajo, apoyado de fotografias del proceso que justifiquen el entendimiento y autoria
de los mismos: 50% Ambos tendran un valor de 50% teniendo que aprobar tanto el ejercicio escrito como
la practica.

- La Memoria “Tutorial” unicamente deberan de entregarla los del Método B.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION
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