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TITULACION: GRADO EN PERIODISMO

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre: ESTRUCTURA Y PODER DE LA COMUNICACION
Curso: CUARTO Semestre: SEGUNDO
Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Obligatoria

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Dr. Rafael Fernandez Ruiz
Direccion electrénica: rafael.fernandez@eusa.es

2. DESCRIPTORES

Los grandes grupos de comunicacion mundiales han acumulado tanto poder durante el pasado siglo, que hoy
son tan poderosos e influyentes como gobiernos y Estados de todo el mundo. Esta influencia se ha visto
favorecida por la legislacion que, en muchos paises de nuestro entorno, incluida Espafia, ha facilitado la
concentracion mediatica. Ello ha provocado la pérdida de pluralidad e independencia, valores esenciales para
conseguir una sociedad democratica, critica y movilizada. ¢Quién esta detras de estas grandes
multinacionales? ;Cdmo disefian y con qué intereses, los mensajes que llegan a la ciudadania? El enfoque
estructural aplicado en esta asignatura nos permite averiguarlo y estudiar analiticamente, la influencia de
estos grandes y poderosos medios, asi como su relacién con el poder establecido, las consecuencias en la
sociedad y el impacto en el ejercicio del trabajo periodistico.

3. SITUACION

CONOCIMIENTOS Y DESTREZAS PREVIOS:

Indicar requisitos previos. Informatica basica Al tratarse de una asignatura de 4° curso, es de suponer que el
alumno tiene conocimientos basicos en Teoria de la Comunicacion y la Informacién, Sociologia, Empresa y
Marketing, Comunicacién e Informacién Audiovisual y Etica y Deontologia de la Informacion.

RECOMENDACIONES:

Consejos de interés (por ejemplo: es aconsejable disponer de ordenador) Lectura diaria de prensa y consumo
habitual de TV y radio

ADAPTACIONES PARA ESTUDIANTES CON NECESIDADES ESPECIALES (ESTUDIANTES
EXTRANJEROS, ESTUDIANTES CON ALGUNA DISCAPACIDAD, ...)

Sin comentario

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS

- Mostrar al alumno el significado de las estructuras de poder que subyacen al ejercicio profesional de la
Comunicacion en general y del Periodismo en particular.

- Estimular la mente critica, inconformista e indagadora que debe caracterizar a todo periodista.

- Ofrecer, no obstante, una vision rigurosa de la asignatura, huyendo de politizaciones faciles y de todo
adoctrinamiento.

- Estimular el trabajo practico del alumnado, por su cuenta, bajo las orientaciones del profesorado.
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COMPETENCIAS

Competencias genéricas transversales:

Saber aplicar los conocimientos basicos de cada moédulo o asignatura a su trabajo o vocacion de una
forma profesional y poseer las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y
defensa de argumentos y la resolucidon de problemas dentro del mundo de la comunicacion y el
periodismo.

Capacidad para reunir e interpretar datos relevantes para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre
temas relevantes de indole social, cientifica o ética.

Haber desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia.

Saber utilizar herramientas de busqueda de recursos documentales y bibliograficos.

Poseer habilidades y aptitudes que favorezcan el espiritu emprendedor en el ambito de aplicacién y
desarrollo de su formacion académica.

Capacidad de reflexionar sobre la comunicacién, no solo como practica profesional, sino también a
propdsito de su papel, trascendencia, proyeccién y consecuencias en los terrenos de lo individual, lo
social, cultural y politico.

Capacidad y habilidad para sistematizar, comparar y relacionar fenbmenos contemporaneos de la
comunicacion.

Capacidad de andlisis e interpretacion de resultados e informes de investigacion en comunicacion.
Capacidad para entender los mensajes de los medios (impresos, audiovisuales, digitales) teniendo en
cuenta los modelos y los contextos de la comunicacion.

Capacidad y habilidad para saber interpretar el mundo en el que se vive, mediante la utilizacién del
desenvolvimiento historico estructural socioeconémico-mediatico como herramienta practica para
comprender los acontecimientos.

Capacidad y habilidad para asimilar textos periodisticos como fuentes primarias de formacion.
Capacidad y habilidad para comunicar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de
comunicacion tradicionales (prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas formas combinadas
(multimedia) o nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad.

Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los
distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia).

Capacidad y habilidad para recuperar, organizar, analizar y procesar informaciéon y comunicaciéon con
la finalidad de ser difundida, servida o tratada para usos privados o colectivos a través de diversos
medios y soportes o en la creacidén de producciones de cualquier tipo.

Estimulo para que el alumnado conozca los origenes y evolucion del poder como factor clave en la
configuracién mediatica actual.

Interrelacion entre disciplinas como Comunicacion, Historia, Economia, Filosofia. - Interrelaciéon entre
poder y mensajes.

Interrelacion entre estructuras de poder mediaticas y politicas de comunicacion.

Competencias especificas

Capacidad para comprender la sociedad en la que el alumnado debe desenvolverse tras sus estudios.
Competencias para redactar informes o textos periodisticos habiendo conocido el contexto y la
perspectiva histérica de los acontecimientos gracias a la metodologia docente de la asignatura.
Capacidad para adaptarse al mundo del trabajo en general y al de la Comunicacion en particular.
Competencia para hilar ideas y conceptos.

5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

Tema 1: Basamento tedrico y metodoldégico con aplicacion practica.

Tema 2: El poder en las sociedades democraticas. Globalizacion y desarrollo del sistema internacional de
medios de comunicacion

Tema 3:Disidentes que atentan contra las estructuras de poder: los heréticos.

Tema 4: Poder y politicas de comunicacion.
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Tema 5: Aplicacion de la Estructura y Poder de la Informacién en Estados Unidos y Europa.
Tema 6: Aplicacion practica de la Estructura y Poder de la Informacion en otras regiones.
Tema 7: Aplicacion practica de la Estructura y Poder de la Informaciéon en Espafia y Andalucia

Tema 8: Poder y mensaje.

6. TEMARIO DESARROLLADO

Tema 1: Basamento tedrico y metodoldgico con aplicacion practica:
Introduccion y marco teérico de la materia: Analisis estructural simple y complejo. El papel del mercado en el
desarrollo de las estructuras mediaticas mundiales y la influencia del liberalismo econémico.

Tema 2: El poder en las sociedades democraticas. Globalizacion y desarrollo del sistema internacional de medios
de comunicacion:

Contexto historico: nacimiento y consolidacion del capitalismo desde la Edad Media a la actualidad. La influencia de
los acuerdos de Bretton Woods en la comunicacién y la cultura durante la segunda mitad del siglo XX.

Tema 3:Disidentes que atentan contra las estructuras de poder: los heréticos:
La importancia del disidente en la conformacién de alternativas mediaticas a la estructura comunicativa y econémica
dominante. Analisis de los casos mas destacados e iniciativas legislativas alternativas.

Tema 4: Poder y politicas de comunicacion:
Politicas de comunicacion y Poder. La peligrosa unién “simbidtica” de ambas estructuras a través de la necesidad
que el poder tiene de controlar la informacion y de la dependencia que los medios tienen del poder politico.

Temab: Aplicacion de la Estructura y Poder de la Informacién en Estados Unidos y Europa.

Analisis de los principales grupos de comunicacion mundiales en Estados Unidos, Europa y de como el modelo de
gestion y produccion cultural estadounidense esta aplicandose por igual en los tres ambitos geograficos. Ausencia
de alternativas con capacidad para alterar esta tendencia de homogeneidad cultural.

Tema 6: Aplicacion practica de la Estructura y Poder de la Informacion en otras regiones:

Andlisis de la estructura mediatica en Japon, la regién arabe y América latina. Consolidacion de grandes grupos de
comunicacion al estilo estadounidense. La alternativa legislativa de los gobiernos progresistas de Venezuela,
Ecuador y Uruguay para intervenir en la propiedad de los medios.

Tema 7: Aplicacion practica de la Estructura y Poder de la Informaciéon en Espafia y Andalucia
Analisis de la estructura mediatica espafnola con estudio de los principales grupos de comunicacion. El impacto del
duopolio televisivo. Andlisis de los grupos de comunicacion andaluces como la RTVA y el Grupo Joly .

Tema 8: Poder y Mensaje:

Andlisis del impacto de la influencia del poder politico en el mensaje periodistico y sus efectos sobre la opinién
publica. Nuevos actores influyen en la propiedad de los medios: los fondos de inversion.

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

La asignatura combina el método didactico y dialéctico. Los contenidos tedricos se basaran en el método
didactico (se utilizara la clase presencial en la que el profesor expondra los temas siempre enfocados hacia
la participacion del alumno). Asimismo, el método dialéctico se utilizara para que los alumnos analicen
informacion en distintos soportes aplicando los contenidos tedricos vistos en clase.

Esta metodologia esta orientada al aprendizaje significativo, siguiendo un método estructuralista, como es el
enfoque de la Economia Politica de la Informacién, la Comunicacion y la Cultura. De modo que no sélo
procederemos a describir la realidad mediatica actual, sino que mantendremos durante todo el curso la
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necesidad de dotar a nuestra disciplina de un caracter multidimensional, que nos llevara a tener en cuenta
variables econdmicas, politicas e historico-culturales.

Principios y pautas metodoldgicas

- Participacion activa del alumno.

- Enfoque constructivista del proceso de ensefanza y aprendizaje y el modelo de aprendizaje
significativo, que permite al alumnado relacionar conocimientos y experiencias vividas con los nuevos
contenidos del médulo profesional.

- Aplicacion practica de los nuevos conocimientos.

- Aprendizaje funcional para que el alumno utilice lo aprendido cuando lo necesite en su vida cotidiana
y profesional.

- Vinculacion y contextualizacion con el mundo del trabajo.

- Fomento del conocimiento y utilizacion de las nuevas tecnologias.

Estrategias didacticas

- Clases expositivas: el docente realizara esbozos de un tema y enumerara sus lineas maestras para
que el alumno pueda desarrollar, con posterioridad, por si solo 0 en equipo. Se induce a la reflexion
y a la participacion activa por parte del alumnado, que trabaja dentro y fuera del aula en coordinacion
con el profesor.

- Exploracion bibliografica, hemerografica y audiovisual, para ilustrar cada uno de los temas.

- Discusiones por grupos.

- Utilizacién de las nuevas tecnologias de la informacion.

- Disefio y realizacion de trabajos practicos, individuales y en grupo.

TECNICAS DOCENTES

8. TECNICAS DE EVALUACION

El sistema de evaluacion en primera convocatoria se basa en aprobar un examen final que representa el 60%
de la nota, con una serie de preguntas mediante las cuales el profesorado tendra ocasion de valorar:

1. El seguimiento de la materia.

2. Las explicaciones de clase.

3. La asimilacién de los contenidos de libros de lectura obligatoria y preferente, asi como de articulos
cientificos, hemerogréficos, etc.

El 40% restante se obtendra de la realizacion de trabajos y practicas en clase.

En la segunda y tercera convocatoria, la evaluacion consistird en la realizacion de un examen que representa
el 100% de la nota con los mismos objetivos descritos anteriormente.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

ESPECIFICA

e ALMIRON, Nuria: Los amos de la globalizacién, Plaza & Janés, Barcelona, 2002.

e ALMIRON, Nuria: “Weblogs politicos: ¢periodismo de opinion alternativo o nueva herramienta de
persuasion colectiva?”, en Anthropos, num. 209, Barcelona, 2005, monografico Hacia una
comunicacion alternativa.

e CEBRIAN HERREROS, Mariano: La informacién en televisién. Obsesién mercantil y politica, Gedisa,
Barcelona, 2004.

e CURRAN, James: Medios de comunicacion y poder, Ed. Hacer, Barcelona, 2005.

e HERRERO, Julio César (editor), PEREZ-UGENA, Alvaro (Coordinador): Materiales para la innovacion
en estructura de la comunicacion, Editorial Universitas, Coleccion Bolonia, Madrid, 2010.

e LABIO BERNAL, Aurora: Comunicacion, Periodismo y Control Informativo en el mundo, Anthropos,
Barcelona, 2006.
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e LABIO BERNAL, Aurora: “Comunicacién alternativa en Estados Unidos: Project Censored, el
descubrimiento de las “no noticias™, en Anthropos, nium. 209, Barcelona, 2005, monografico Hacia una
comunicacion alternativa.

e LABIO BERNAL, Aurora: “Control informativo y medios de comunicacion en Estados Unidos. Un caso

de censura en la CBS”, en VV.AA.: Luces en el laberinto audiovisual, Universidad de Huelva, 2003.

QUIROS, Fernando: Estructura Internacional de la Informacién, Ed. Sintesis, Madrid, 1998.

REIG, Ramoén: Medios de comunicacion y poder en Espafa, Paidés, Barcelona, 1998.

REIG, Ramon: La Comunicacion en su contexto, Centro Andaluz del Libro, Sevilla, 2002.

REIG, Ramon: Dioses y diablos mediaticos, Ed. Urano, Barcelona, 2004.

REIG, Ramoén: La telarafia mediatica. Como conocerla, como comprenderla, Comunicacién Social

Ediciones y Publicaciones, 2010.

e REIG, Ramén: Los duefios del periodismo. Claves de la estructura mediatica mundial y de Espania,
Gedisa, 2011.

e REIG, Ramén (Director): La dinamica periodistica, Grupo de Investigacion en Estructura, Historia y
Contenidos de la Comunicaciéon/Asociacién Universitaria Comunicacién y Cultura/Universidad de
Sevilla, Sevilla, 2010.

e REIG, Ramén y LABIO BERNAL, Aurora: “Propuestas de comunicacion alternativa en Internet: Los
casos de Hispanidad, Minuto Digital y Rebelién”, en Razén y Palabra, n 49, Febrero/Marzo 2006.

e Serrano Pascual (2009): Desinformacion. Cémo los medios ocultan el mundo. Barcelona: Peninsula.

e Serrano Pascual (2010): El periodismo es noticia. Tendencias sobre comunicacién en el siglo XXI.
Barcelona: Peninsula.

e Serrano Pascual (2010): Traficantes de informacion: la historia oculta de los grupos de comunicacién
espanoles. Madrid: Akal.

e Taibo, Carlos (2004): No es lo que nos cuentan. Barcelona: Ediciones B.

GENERAL

e BOURDIEU, Pierre: Sobre la television, Anagrama, Barcelona, 1997.

e CASTELLS, M. (2001): La Galaxia Internet. Reflexiones sobre internet, empresa y sociedad. Madrid:
Areté.

e CASTELLS, M. (2009): Comunicacion y poder. Barcelona: Alianza Editorial.

e CAMPOS FREIRE, Francisco (coord.) (2011): El nuevo escenario mediatico. Zamora: Comunicacion
Social.

e CEBRIAN HERREROS, Mariano: Modelos de televisién: generalista, temética y convergente con
Internet, Paidos, Barcelona, 2004

e CHOMSKY, Noam y RAMONET, Ignacio (1995): Como nos venden la moto. Informacion, poder y

concentracién de medios. Barcelona: Icaria & Mas Madera.

DE PABLOS, José Manuel: El periodismo herido, Ed. Foca, Madrid, 2001.

ELIAS, Carlos: Telebasura y periodismo, Eds. Libertarias, Madrid, 2004.

FERNANDEZ BEAUMONT, José: “Un nuevo y ;mas amplio? escenario de la television digital”.

KAPUCINSKI, Ryszard (2002): Los cinicos no sirven para este oficio. Sobre el buen periodismo.

Barcelona: Anagrama.

KAPUCINSKIi, Ryszard (2003): Un dia mas con vida. Madrid: Anagrama.

KAPUCINSKI, Ryszard (2004): Ebano. Madrid: ABC.

e LABIO BERNAL, Aurora: “Medios de comunicacion y propaganda. El caso de Elian Gonzalez”, en
Estudios sobre el Mensaje Periodistico, num. 9, Universidad Complutense, Madrid, 2003.

e MAS, Xavier: Mentiras. Viaje de un periodista a la desinformacién, Destino, Barcelona, 2005.

e MUNOZ, Blanca: Modelos culturales. Teoria sociopolitica de la cultura, Ed. Anthropos, Barcelona,
2005.

e MURO BENAYAS, Ignacio: Globalizacién de la informacién y agencias de noticias, Paidos, Barcelona,
2006.

e PALOMO TORRES, Maria Bella: El periodista on line: de la revolucién a la evolucién, Comunicacion
Social Ediciones y Publicaciones, Sevilla, 2004.

e PEREZ TORNERO, José Manuel y otros: La seduccién de la opulencia, Paidés, Barcelona, 1992.

e PROSS, Harry y ROMANO, Vicente: Afrapados en la red mediética. Orientacion en la diversidad, Hiru,
Hondarribia, Guipuzcoa, 1999.

e RAMONET, Ignacio (2000): La condicién humana en el nuevo milenio: barbarie o liberacion en:
Petras, James (2000): La tecnologia, revolucion o reforma: el caso de la informaciéon. Hondarribia:
Hiru.

e RAMONET, Ignacio (2000): Globalizacién, desigualdades y resistencias [recurso electronico]. La
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Habana: Ciudad Unversitaria.

e RAMONET, Ignacio (2001): La post-television: multimedia, internet y globalizaciéon econdmica.
Barcelona: Icaria.

e RAMONET, Ignacio (2001): La tirania de la comunicacién. Madrid: Temas de Debate.

e RAMONET, Ignacio (2011): La explosién del periodismo. De los medios de masas a la masa de los
medios. Madrid: Clave intelectual.

e SANCHEZ-ARANDA, José Javier: Breve historia de la comunicacién en el mundo contemporéneo,
Edicion de Autor, Navarra, 2005.

OTRAS FUENTES DE INFORMACION (DIRECCIONES DE INTERNET)

http://www.infoamerica.org/
www.infoadex.es

www.ojd.es

www.aimc.es

www.formulatv.com
www.portalcomunicacion.com
www.infoperiodistas.info
www.clasesdeperiodismo.com
http://wikileaks.org/wiki/Wikileaks/es
www.efe.com

WWW.europapress.es
www.reuters.com
www.servimedia.es
http://www.realinstitutoelcano.org/wps/portal
WWW.Cis.es

www.fape.es

www.apmadrid

www.elpais.com

www.elmundo.es

www.abc.es

El profesor facilitara a los alumnos una serie de referencias hemerograficas (articulos de prensa y articulos
de revistas cientificas) que completaran los contenidos de la asignatura.
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