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TITULACIÓN: GRADO EN COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

1. DATOS BÁSICOS DE LA ASIGNATURA 

 
Nombre: TEORÍA DE LA COMUNICACIÓN         
 
Curso: PRIMERO  Semestre: SEGUNDO 
 
Tipo (Formación Básica/Obligatoria/Optativa): Obligatoria  
Horas de clase semanales: 4      Créditos totales (ECTS): 6       
Año del Plan de Estudio: 2010      
 
Profesor: Dra. Victoria García Prieto        
Dirección electrónica: victoria.garcia@eusa.es       
    

2. DESCRIPTORES 

A través del desarrollo de los contenidos de la asignatura Teoría de la Comunicación el alumnado se 
introducirá en la complejidad constitutiva de los fenómenos comunicativos e informativos y conocerá las 
principales reflexiones teórico-prácticas que, desde diferentes ámbitos disciplinares, se han propuesto para 
su análisis y aplicación.  
 
La asignatura pretende dotar a los alumnos y alumnas de las herramientas conceptuales y analíticas 
necesarias para comprender los conceptos y teorías con que se ha dotado la Teoría de la Comunicación. 
Para ello se realizarán explicaciones de conceptos tales como gnoseología, objetividad, medio, mediación, 
efectos, etc.  
 
Para ello, es necesario crear una programación didáctica que defina todos y cada uno de estos propósitos. 
No es un simple manual de instrucciones, sino una propuesta de metas y objetivos, donde se establecen los 
procedimientos ideales para alcanzarlos y en la que la docencia aparece estrechamente vinculada a la 
práctica investigadora y sus resultados y actualizaciones.  

En este caso, el planteamiento que se sostiene es recorrer de forma crítica y reflexiva la historia, significado, 
contenido y metodología de la materia Teoría de la Comunicación. Concretamente, la asignatura cumple una 
triple función dentro del plan de estudios: 
 

● En primer lugar, situar la materia en su “ecosistema” académico, como materia universitaria en los 
Planes de Estudio de Grado en Comunicación Audiovisual, siendo disciplina obligatoria. 

● En segundo término, aportar criterios metodológicos de utilidad para la enseñanza universitaria de la 
Teoría de la Comunicación materia compleja por su carácter transdisciplinar.  

● Finalmente, conseguir una guía de la materia, donde además de especificarse los contenidos de cada 
una de las lecciones y unidades didácticas que componen la propuesta del programa, figuren las 
grandes líneas de la disciplina.  

3. SITUACIÓN 

Conocimientos y destrezas previos 

Mente abierta y flexible, curiosidad, voluntad de empatizar, ponerse en el lugar de la otra persona, capacidad 
de escuchar a las demás personas, son habilidades/actitudes necesarias. Es crucial respetarse, así como 
fomentar un espacio seguro para expresar pensamientos libremente sin juzgar a nadie. Finalmente, el 
estudiantado debe tener la voluntad de involucrarse en la dinámica de clase y compartir pensamientos para 
fomentar un ambiente de participación. No son necesarios conocimientos específicos previos, pero sí un 
interés por los Estudios de Comunicación. 

Recomendaciones 

De los consejos de interés y recomendaciones que orientan esta programación, destacan: 
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● Presentar una participación activa, en la que el alumnado sea el verdadero protagonista de su 
aprendizaje, y la profesora sirva de guía, acompañante, mediadora y facilitadora de aprendizajes. 

● Utilizar las nuevas tecnologías (dispositivos informáticos: portátiles, tablets, etc.) como recursos 
permanentes en la construcción del aprendizaje. 

● Leer, al menos, un periódico al día (preferentemente no gratuito) para conocer la actualidad diaria y 
potenciar una visión crítica de la realidad. 

● Tener un buen conocimiento de la gramática normativa española y destreza en la producción de 
textos orales y escritos con cohesión, coherencia y riqueza expresiva. 

● Poseer un conocimiento básico de las técnicas de comentario de textos.  

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales (estudiantes extranjeros, estudiantes con alguna 
discapacidad, …) 

Estudiantes extranjeros/as. Los/as profesores/as tendrán en consideración las características específicas del 
alumnado extranjero a la hora de programar los contenidos y las actividades académicas. Las medidas de 
atención a este tipo de alumnado se realizarán, siempre que sea posible, dentro de su propio grupo. Cuando 
dichas medidas requieran de un espacio o tiempo diferentes al del resto de compañeros, se llevarán a cabo 
con especial cuidado para que no supongan discriminación o exclusión para el alumnado. Estos alumnos se 
integrarán en los grupos de trabajo para aprovechar la sinergia del trabajo en grupo y la ayuda que el resto 
de alumnos puedan ofrecerles.  

Estudiantes con alguna discapacidad (visual/auditiva). Los alumnos/as con discapacidad tienen necesidades 
educativas especiales derivadas de la dificultad de acceder a la información a través de los sentidos de la 
vista y el oído. Para este colectivo se propondrán las medidas de adaptación, con ayuda de las Tecnologías 
de la Información y la Comunicación, que el Centro tenga previstas y a su alcance.  

Alumnos con altas capacidades intelectuales. Para el alumnado con alta capacidad intelectual se propondrán 
ejercicios individuales de investigación y actividades prácticas avanzadas. Todo ello estará supervisado por 
los/as profesores/as y consensuado con la jefatura de estudios de EUSA.   

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS 

Objetivos 
 
El objetivo general de la asignatura es introducir al estudiante en la complejidad constitutiva de los fenómenos 
comunicativos e informativos y presentarle las principales reflexiones teórico-prácticas que, desde diferentes 
ámbitos disciplinares, se han propuesto para su análisis y aplicación. Entre los objetivos más concretos 
pueden señalarse:  

● Tomar conciencia, reflexiva y ética, de los mecanismos, límites y posibilidades del conocimiento 
humano y de la ciencia.  

● Presentar, analizar y valorar las teorías y modelos de la comunicación y la información propuestos 
desde distintos ámbitos disciplinares y teóricos.  

● Ofrecer claves teóricas e instrumentos metodológicos de análisis, crítica y valoración de los diferentes 
procesos de comunicación e información con especial hincapié en los discursos mediadores de los 
medios de comunicación social contemporáneos. 

Competencias  
 

● Capacidad de análisis y síntesis (Se entrena de forma intensa) 
● Capacidad de organizar y planificar (Se entrena de forma intensa) 
● Conocimientos generales básicos (Entrenamiento definitivo de la competencia. No se volverá a 

entrenar después) 
● Solidez en los conocimientos básicos de la profesión (Se entrena de forma moderada) 
● Comunicación oral en la lengua nativa (Se entrena de forma moderada) 
● Comunicación escrita en la lengua nativa (Se entrena de forma intensa) 
● Habilidades para recuperar y analizar información desde diferentes fuentes (Se entrena de forma 

intensa) 
● Capacidad de crítica y autocrítica (Se entrena de forma intensa) 
● Habilidades en las relaciones interpersonales (Se entrena de forma intensa) 
● Reconocimiento a la diversidad y la multiculturalidad (Se entrena de forma moderada) 
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5. CONTENIDOS O BLOQUES TEMÁTICOS 

 
1. INVESTIGAR LA COMUNICACIÓN  
2. LA COMUNICACIÓN HUMANA  
3. PARADIGMAS Y MODELOS TEÓRICOS  
4. LA PRODUCCIÓN SOCIAL DE COMUNICACIÓN  
5. NUEVAS PERSPECTIVAS COMUNICATIVAS E INFORMATIVAS  

6. TEMARIO DESARROLLADO 

Temario de la asignatura: 
 

1. De la ciencia al cine: Delimitación del objeto de estudio en las Teorías de la Comunicación 
2. Teorías clásicas sobre comunicación social 
3. Modelos de la comunicación 
4. Teorías normativas de la prensa 
5. Economía Política: Estructuras de poder y mercantilización de la información 
6. Comunicación, igualdad y género 

 
Cada uno de los bloques y temas expuestos desarrollan los contenidos conceptuales propios de sus 
enunciados. Además, de forma transversal, en todos ellos se trabajan las siguientes habilidades y actitudes: 

● Participación activa 
● Iniciativa y creatividad 
● Trabajo en equipo 
● Capacidad de síntesis 
● Fomento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) 
● Competencias transversales recogidas en el Manual de Competencias de Emprésate 360º 

7. METODOLOGÍA Y TÉCNICAS DOCENTES 

 
1. Sesiones presenciales teóricas, prácticas o teórico-prácticas 
2. Sesiones presenciales de debate u otras actividades participativas 
3. Visualización y comentario de recursos audiovisuales 
4. Realización de trabajos y/o prácticas individuales o en grupo 
5. Intervención presencial o virtual de invitados expertos en las materias tratadas en la asignatura 
6. Salidas y visitas que permitan un acercamiento inmersivo a los contenidos de la materia 
7. Actividades prácticas basadas en la gamificación 

8. TÉCNICAS DE EVALUACIÓN 

 
Se aplicará el Sistema de Evaluación Estándar propuesto por el Centro teniendo en cuenta la siguiente 
ponderación: 
 
Modalidad A: Asistencia al 75% de las clases: 

1. Trabajo práctico (50% de la calificación final) 
a. Trabajo de realización individual o grupal, bajo aprobación y supervisión del profesorado. 
b. Formato de entrega: el trabajo se entregará en formato audiovisual como forma de 

adecuación de la asignatura al Grado en Comunicación Audiovisual. 
2. Actividades y pruebas de clase (50% de la calificación final) 

a. Es imprescindible aprobar todas las actividades y pruebas durante la evaluación continua. 
b. Si se suspende alguna actividad o prueba, podrá recuperarse en primera convocatoria oficial. 
c. La profesora podrá requerir actividades complementarias para superar la asignatura en caso 

de suspender actividades o pruebas de clase.  
 
Modalidad B: Asistencia inferior al 75%: 

1. Examen final en convocatoria oficial (100% de la calificación final) 
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Consideraciones a tener en cuenta: 
● Se considerarán un error muy grave las faltas de ortografía pudiendo llegarse a suspender el 

cuestionario, actividad o prueba. 
● En cualquier modalidad y convocatoria será imprescindible aprobar todas las actividades, trabajos y 

exámenes para aprobar la asignatura. 
 
En segunda y tercera convocatoria, todo el alumnado se examinará de acuerdo a la modalidad B. 

9. BIBLIOGRAFÍA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACIÓN 

Manuales de la asignatura 

● SIERRA CABALLERO, F. (2019). Introducción a la comunicología. Madrid: ACCI.  
● IGARTUA, J.J. y HUMANES, M.L. (2010). Teoría e Investigación en Comunicación Social. Madrid: 

Síntesis.  

Estos ejemplares componen el grueso de los contenidos de la asignatura, por tanto, son los manuales de 
referencia de la materia y en cualquiera de las convocatorias de examen la totalidad de su contenido es 
materia obligatoria evaluable.  

Específica  

● ABRIL, G. (1997): Teoría general de la información. Madrid, Cátedra. 
● ACOSTA ROMERO, A. (2010). La bisagra. Ensayo sobre complejidad, crisis y comunicación. 
● AGUADO, J.M. (2004). Introducción a las Teorías de la Información y la Comunicación.  
● ARRAENZ, R. (2003) Medios de comunicación y desarrollo sociocultural. 
● BENITO, A. (1982): Teoría general de la información. Pirámide, Madrid. 
● BERGER, P. Y LUCKMAN, Thomas (1979). La construcción social de la realidad.  
● BERLO, D. K. (1972): El proceso de comunicación. Introducción a la teoría y práctica. Ateneo, Buenos 

Aires. 
● BORDEN, G. A. (1974): Introducción a la teoría de la comunicación humana. Editora Nacional, Madrid. 
● CAMPS, M.V. (2004). “El tratamiento de la mujer en los medios audiovisuales”. Cuadernos de derecho 

judicial, 3, 127-140. 
● CASTELLS, M. (1997). La era de la información. Economía, sociedad y cultura. Vol 1. La Sociedad 

Red. 
● CHERRY, C. (1977.): «La comunicación de la información», en SMITH, A. G. (comp.): Comunicación y 

cultura. I. Teoría de la comunicación. Nueva Visión, Buenos Aires. 
● COLAIZZI, G. (2006). Género y representación: postestructuralismo y crisis de la modernidad.  
● DOBLADO BURÓN, J.M (1988): Teoría de la información: errores de agregación en las tablas input-

output. Universidad Nacional de Educación a distancia.  
● ECHEVARRÍA, J. (1999). Introducción a la metodología de la ciencia.  
● ENZENSBERGER, H. M. (1974): Elementos para una teoría de los medios de comunicación. 

Anagrama, Barcelona. 
● ESCARPIT, R. (1977): Teoría general de la información y comunicación. Icaria, Barcelona,  
● FAINHOLC, B. (1993). La mujer y los medios de comunicación social: de cómo los medios de 

comunicación social ayudan a conocer o desconocer a la mujer.  
● FERNÁNDEZ CABALLERO, A. y MOYANO ÁVILA, E. (1998): Teoría de la información y la 

documentación. Librería Universidad, Santa Cruz de Tenerife. 
● FLEUR, M. L (1977): Teorías de la comunicación masiva, Paidós, Buenos Aires. 
● GALÁN, E. (2007). La imagen social de la mujer en las series de ficción. 
● GILL, R. (2007). Gender and the Media.  
● GÓMEZ, F.J. (2010). El análisis de textos audiovisuales. Significación y Sentido.  
● GONZALO CUEVAS, A. (1986): Teoría de la información, codificación y lenguajes. Sociedad para 

Estudios Pedagógicos Argentinos, Argentina. 
● GUMUCIO, A. y TUFTE, T.H. (2006). Commnunication for Social Change Anthology: historical and 

contemporary readings.  
● HALL, S. (ed.) (1997). Representation: Cultural Representation and Signifying Practices. 
● IGARTUA, J.J. y HUMANES, M.L. (2010). Teoría e Investigación en Comunicación Social. Síntesis.  
● LOPEZ GARCÍA, C. y FERNÁNDEZ VEIGA, M. (2003): Cuestiones de teoría de la información y 

codificación. Universidad de Vigo; Tórculo Edicións.  
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● LUCAS, A., GARCÍA, C. y RUIZ, J.A. (1999). Sociología de la comunicación.  
● MARÍ, V. (2011). Comunicar para transformar, transformar para comunicar. 
● MÁRQUEZ, F. (2003). El Nuevo Orden Mundial de la Comunicación en la Era de la Sociedad de la 

Información. 
● MARTÍN SERRANO, M. (2007). Teoría de la comunicación. La comunicación, la vida y la sociedad. 
● MARTÍN SERRANO, M.; ARIAS, M. A.; GRACIA, J., y PIÑUEL, J. L. (1982): Teoría de la comunicación. 

I. Epistemología de la comunicación y análisis de la referencia. A. C, Madrid. 
● MATTELART, A. y MATTERLAT, M. Historia de las teorías de la comunicación.  
● MATTELART, M. (2007). “Mujeres y medios. Memorias de un pensamiento crítico”. En: SÁNCHEZ 

LEIVA, M.J. y REIGADA OLAIZOLA, A. (coords.) (2007). Crítica feminista y comunicación.  
● McQUAIL, D. (1991). Introducción a la teoría de la comunicación de masas. 
● McQUAIL, D. y WINDAHL, S. (1997). Modelos para el estudio de la comunicación colectiva. 
● MORIN, E. (1997). Introducción al pensamiento complejo.  
● MUÑOZ, B. (1989). Cultura y comunicación. Introducción a las teorías contemporáneas.  
● MUÑOZ, B. (1989). Teoría de la Pseudocultura. Estudios de Sociología de la Cultura y de la 

Comunicación de Masas.  
● PASQUALI, A. (1990). Comprender la comunicación. 
● RODRIGO ALSINA, M. (1989). Los modelos de la comunicación. 
● RODRIGO ALSINA, M. (2001). Teorías de la comunicación. Ámbitos, métodos y perspectivas.  
● SIERRA CABALLERO, F. (1999). Elementos de Teoría de la Información. 
● THOMPSON, J.B. (1998). Los media y la modernidad. Una teoría de los medios de comunicación. 

General  

● BARTHES, R. (1997). La aventura semiológica.   
● BROWN, G. & YULE, G. (1993). Análisis del discurso.  
● DIJK, T.A. van (2009): Discurso y poder. Barcelona, Gedisa. 
● DIJK, T.A. van (comp.) (2000): Estudios sobre el discurso. Barcelona, Gedisa. 2 vols. 
● ECO, U. (1981b). La estructura ausente.   
● ECO, U. (1988): Tratado de semiótica general. Barcelona, Lumen. 
● ECO, U., (1981a). Lector in fabula. 
● ERRO, J. (2002). Guía de comunicación, desarrollo y ONG. 
● ESTEVA, G. (2009). Más allá del desarrollo: el buen vivir.  
● GRANDI, R. (1995): Texto y contexto en los medios de comunicación. Barcelona, Bosh. 
● HABERMAS, J. (1987). Teoría de la acción comunicativa.  
● IZUZQUIZA, I. (1990). La sociedad sin hombres. Niklas Luhmann o la teoría como escándalo.  
● JIMÉNEZ MORENO, J.J. (1995): Teoría de la información: Aplicación a la información financiera. 

Universidad de Castilla-La Mancha, Servicio de Publicaciones.  
● JOAS, H. (1992). El pragmatiso y la teoría de la sociedad.  
● LAKOFF, G. y JOHNSON, M. (1981). Metáforas de la vida cotidiana.  
● LUHMANN, N. (1996). Introducción a la teoría de Sistemas.  
● LUHMANN, N. (2000). La realidad de los medios de masas.  
● MARQUÉS DE MELO, J. (1993). Comunicación y poder en América Latina: las ideas de McBride en el 

océano de la guerra fría.  
● MARTÍNEZ, M. y SIERRA, F. (2002). Comunicación y desarrollo: prácticas comunicativas y 

empoderamiento local.  
● MATTELART, A. (1995). La invención de la comunicación. 
● MATTELART, A. (2002). Historia de la Sociedad de la Información. 
● MATURANA, H. y VARELA, F. (1991). El árbol del conocimiento: las bases biológicas del conocimiento 

humano. 
● MURO BENAYAS, Ignacio (2006): Globalización de la información y agencias de noticias. Paidós, 

Barcelona.  
● PIÑUEL, J.L. y GAITÁN, J.A. (11995). Metodología general, conocimiento científico e investigación en 

la comunicación social.  
● SÁNCHEZ-ARANDA, J.J. (2005): Breve historia de la comunicación en el mundo contemporáneo. 

Edición de Autor, Navarra.  
● SIERRA CABALLERO, F. (2013): Ciudadanía, Tecnología y Cultura. Nodos conceptuales para pensar 

la nueva mediación digital. Barcelona. Gedisa. 
● SIERRA, F. (2002). Comunicación, educación y desarrollo: apuntes para la historia de la comunicación 

educativa.  
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● VAN DIJK, T. (1990). La noticia como discurso.  
● VAN DIJK, T. (1996). La ciencia del texto.  
● VV.AA. (2002). Mujeres, hombres y medios de comunicación. 
● WATZLAWICK, P. BEAVIN, J. y JACKSON, D. (1967). Teoría de la comunicación humana. 

Interacciones, patologías y paradojas.  

Otras fuentes de información  

● Asociación Latinoamericana de Investigadores de la Comunicación (ALAIC)   
http://alaic.org/ 
Unión Latina de Economía Política de la Información, la Comunicación y la Cultura  
http://ulepicc.com/ 

● Portal de la Comunicación In-Com UAB 
http://www.portalcomunicacion.com/  

● Grupo Interdisciplinario de Estudios en Comunicación, Política y Cambio Social 
http://www.compoliticas.org/web/index.php  

● Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la Cultura 
http://www.unesco.org/  

● TRAMA. Coordinadora de Muestras y Festivales de cine, vídeo y multimedia realizados por mujeres: 
http://tramabcn.wordpress.com  

● CIMA: Asociación de Mujeres Cineastas y de Medios Audiovisuales: 
http://www.cimamujerescineastas.es 

● Oficina de Cooperación al Desarrollo de la Universidad de Sevilla 
http://internacional.us.es/internacional/index.php/blog-cooperacion 

● Diccionario del Desarrollo 
http://www.uv.mx/mie/files/2012/10/SESION-6-Sachs-Diccionario-Del-Desarrollo.pdf  

● Portal e-mujeres.net (antes e-leusis.net  
http://e-mujeres.net 

● Centro de Investigación en Comunicación e Información 
http: // gmje.mty.itesm.mx/ligas.html.  

● Maestría en Ciencias en Comunicación (MCO) 
http: // cinco.mty.itesm.mx.  

● Sitio con diversas novedades del mundo del periodismo, en general.  
www.infoperiodistas.info.  

● Sitio de amplia información, muy útil para profesionales de la información y para el investigador que 
indaga en los fenómenos periodísticos.  
www.pessnetweb.com. 

 
 


