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TITULACION: GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

1. DATOS BASICOS DE LA ASIGNATURA

Nombre:INTERNET, REDES SOCIALES Y MEDIOS DE COMUNICACION
Curso: CUARTO Semestre: SEGUNDO

Tipo (Formacion Basica/Obligatoria/Optativa): Optativa

Horas de clase semanales: 4 Créditos totales (ECTS): 6

Anfo del Plan de Estudio: 2010

Profesor: Antonio Roda Martinez.
Direccidn electrénica: antonio.roda@eusa.es

2. DESCRIPTORES

La asignatura se centrara en el estudio y practica de la estructura y contenidos preparados para Internet
poniendo especial atencion en aquellos destinados para las redes sociales, asi como la gestion de las mismas,
explorando la gestiéon de contenidos como yacimiento de empleo. Bajo un enfoque eminentemente practico,
se contextualizara la importancia actual de los contenidos online, la planificacidon estratégica, y su uso para
particulares y medios de comunicacion, asi como las estrategias transmedia. Del mismo modo, se trabajaran
como herramienta de promocion y financiacion de obras audiovisuales, asi como los contenidos audiovisuales
especificos y tendencias que se estan dando.

3. SITUACION

Conocimientos y destrezas previos:

Conviene dominar aquellos basicos asociados a la realizacién audiovisual, produccion y guién, asi como los
impartidos en la asignatura Disefio y Aplicaciones Multimedia.

Recomendaciones y consejos de interés:

Es recomendable la consulta de la bibliografia de la asignatura para aclarar cuestiones y permitir la
profundizacioén en la materia. Conviene tener acceso a un ordenador o tablet con conexion a Internet para la
realizacion de las actividades de planificacién y seguimiento online de la asignatura en caso necesario.

Adaptaciones para estudiantes con necesidades especiales:

La existencia de bibliografia de la asignatura supone un apoyo para aquellos estudiantes con necesidades
especiales y/o dificultad para seguir la materia en las clases presenciales. Asimismo, el profesor intentara
facilitar la labor discente de estos alumnos a través de aclaraciones, tutorias, etc. Los estudiantes extranjeros
podran disponer de diccionario en las pruebas escritas de la asignatura.

4. OBJETIVOS Y COMPETENCIAS

OBJETIVOS:

- Fomentar el ejercicio critico y la comprensién de los procesos profundos de distribucion y agencia
informativas que tienen lugar en el ambito web.

- Dotar al estudiante de las herramientas del ambito de la historia, la teoria y la critica que
amplifiquen su capacidad de observacion de la realidad que ofrece Internet, en sus facetas politica,
estética y comunicativa.

- Desarrollar las competencias activas y el compromiso del estudiante con relacién a la conciencia
critica que se pretende fomentar.

COMPETENCIAS
Competencias especificas:
EOQ7. Utilizacion de técnicas de desarrollo de habilidades en escritura literaria creativa.
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E25. Capacidad para disefar y comunicar ideas propias, asi como trabajar en equipo y saber integrarse en
un proyecto comun destinado a la obtencién de resultados.

E41.Adquisicion de modelos de ensenanza para el fomento de la lectura critica de los medios audiovisuales.
E60. Dominio de modelos de produccién y generacién de contenidos multimedia.

Competencias genéricas:

G02. Capacidad de trabajo en equipo audiovisual y de comunicacién de las propias ideas mediante la creacion
de un ambiente propicio, asi como capacidad para integrarse en un proyecto comun destinado a la obtencion
de resultados.

GO03. Capacidad para asumir riesgos expresivos y tematicos en el marco de las disponibilidades y plazos de
la produccién audiovisual, aplicando soluciones y puntos de vista personales en el desarrollo de los proyectos.
G04. Toma de decisiones: capacidad para acertar al elegir en situaciones de incertidumbre, asumiendo
responsabilidades.

GO05. Practica sistematica de autoevaluacion critica de resultados: valoracion de la importancia de corregir y
ajustar constantemente los errores cometidos en los procesos creativos u organizativos delas producciones
audiovisuales.

G06. Orden y método: habilidad para la organizacion y temporalizacion de las tareas, realizandolas de manera
ordenada adoptando con logica las decisiones prioritarias en los diferentes procesos de produccion
audiovisual.

GO07.Conciencia solidaria: respeto solidario por las diferentes personas y pueblos del planeta, asi como
conocimiento de las grandes corrientes culturales en relacion con los valores individuales y colectivos y
respecto por los derechos humanos.

G09. Fomento de las garantias de igualdad.

. CONTENIDOS O BLOQUES TEMATICOS

[$))

. De Arpanet a la Web semantica: Una historia de Internet

. Arquitectura algoritmica y formatos web

. Critica y mediacion digital: Del posmarxismo al posmodernismo
. Big Data, redes sociales y politizaciéon del espacio digital

. El Espectaculo 2.0.

AR WN -

6. TEMARIO DESARROLLADO

1. De Arpanet a la Web semantica: Una historia de Internet.
1.1. Del uso militar al uso civil.
1.2. El sueno de la ficcidn: la busqueda del ciberespacio.
2. Arquitectura algoritmica y formatos web.
21. Los nodos de informacion. Teoria y posibilidades.
2.2. Hipernarrativa.
2.3. Tendencias actuales.
3. Critica y mediacion digital: Del posmarxismo al posmodernismo

3.1. Estructuracion del contenido.
3.2. Estrategias de “clickbait”.
3.3. Interrelacion texto-sonido-imagen.

3.4. La polarizacién de la poblacion.
4. Big Data, redes sociales y politizacién del espacio digital.
4.1. Big Data: concepto y aplicaciones.
4.2. Redes sociales y estrategias comunicativas.
4.3. Politica e Internet: una aproximacion practica.
5. El Espectaculo 2.0.
51. Posibilidades creativas.
5.2. Nuevos formatos y adecuacion transmedia.
5.3. Promocion-financiacion-difusion. Un nuevo continuo.

7. METODOLOGIA Y TECNICAS DOCENTES

La imparticion del contenido tedrico sera apoyado en todo momento por el uso de tecnologias audiovisuales.
Clases expositivas complementadas con las exposiciones en el aula, los visionados, los analisis, las lecturas
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programadas y los debates suscitados, nos permitird acercarnos a los modelos tedrico-practicos de la
planificacién, gestion, disefo y produccion, del contenido para Internet y Redes Sociales, las funciones y
cometidos de quienes intervienen en dichos procesos, las etapas de los mismos en sus diversas aplicaciones
y, también, las técnicas de gestion de proyectos de desarrollo de los mismos y su venta, ya sea a clientes
particulares o a medios de comunicacion.

Ademas hay una importante carga lectiva practica implicita en la asignatura y que, mediante sesiones
colectivas en el aula, primero, y en pequefios grupos de trabajo después, permitira el ejercicio de dicho disefo,
desarrollando algunas de las técnicas frecuentemente recurridas en las reuniones con otros departamentos
en caso de gestidon de un gran medio de comunicacién con un departamento interno encargado de la gestion
de contenido web y redes sociales, o pitch de venta de Freelance para la captacion de clientes.

El objetivo de este contenido practico es que los/as alumnos/as concreten los conceptos y destrezas
presentados en la parte tedrica correspondiente, y para llevarlo a cabo se proponen diversas actividades para
desarrollar los contenidos de la asignatura y alcanzar los objetivos planteados. Para esto se subdividira a la
clase en varios grupos y escuetamente podemos resumir el procedimiento de la siguiente manera:

a) Explicacién a toda la clase de la practica a realizar.

b) Presentacion de los materiales técnicos y destrezas a desarrollar.
¢) Realizacion de las practicas

d) Interaccion de exposicidn-venta.

8. TECNICAS DE EVALUACION

El Sistema de Evaluacion utilizado sera el Estandar propuesto por el centro, considerando las siguientes
ponderaciones:

La ponderacidn para los estudiantes que lleguen al 75% de asistencia a clase sera la siguiente:

1. Actividades, actitud y participacién en clase. Su porcentaje sera del 20%.

2. Tareas. Se entregaran una serie de proyectos enunciados por el profesor en clase y publicados en la
plataforma. Su porcentaje sera del 50%.

3. Prueba final. Tedrico/practica. Su porcentaje sera del 30%

La prueba final y la media entre actividades de clase y tareas han de alcanzar al menos la mitad de su maxima
nota para aprobar la asignatura.

Segun el desarrollo de la asignatura, la prueba final podra sustituirse por pruebas parciales eliminatorias de
contenido, incluyendo trabajos de investigacion tedrica, exdmenes o cualquier elemento evaluativo que
considere el docente.

Podran solicitarse practicas adicionales para incrementar la nota final de la asignatura hasta un
maximo de un 10% siempre que los contenidos ya evaluados estén todos aprobados.

La ponderacion para los estudiantes que no superen el 75% de asistencia a clase (caso B) sera:

1. Tareas. Se entregaran una serie de proyectos enunciados por el profesor en clase y publicados en la
plataforma: Su porcentaje sera del 50%.

2. Resefia. El alumno o alumna debera presentar en fecha y forma la resefia de un libro indicado por el
profesor. En caso de no presentarse, no podra aprobar la asignatura: Su porcentaje es del 10%.

3. Prueba final. Tedrico/practica. Su porcentaje sera del 40%.

La prueba final y la media de las tareas han de alcanzar al menos la mitad de su maxima nota para aprobar
la asignatura.

Faltas de ortografia y de gramatica en los examenes y practicas pueden reducir la nota individual.

- EVALUACION DE SEGUNDA CONVOCATORIA:
Se mantendran los distintos instrumentos de evaluacion enunciados en la convocatoria regular.
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Los instrumentos de evaluacién aprobados en la convocatoria regular mantendran su nota y no han de ser
repetidos en la evaluacién de segunda convocatoria. Si por ejemplo un alumno o alumna aprueba la prueba
final, no tendria que repetirla en segunda convocatoria.

En casos especificos que han de ser aprobados por el docente la prueba final puede ser cambiada por una
actividad practica. Ademas, las actividades y tareas en grupo se modificaran para hacerse una adaptacion
pedagogica que permita evaluar las mismas competencias. Los estudiantes contactaran con el docente al
menos con tres semanas de antelacion a la prueba tedrica para solicitar éstas adaptaciones.

- EVALUACION DE TERCERA CONVOCATORIA:

Se mantendran los distintos instrumentos de evaluacion enunciados en la convocatoria regular.

Los estudiantes tendran que contactar con el docente al menos seis semanas de antelacion al examen teérico
para recibir instrucciones de adaptacion de las practicas. La evaluacién tedrica sera mediante prueba final.

9. BIBLIOGRAFIA Y OTRAS FUENTES DE INFORMACION

Especifica

e HAYES, Gary P. (2011): How to Write a Transmedia Production Bible. Autralia: Screen Australia.

e JENKIN, Henry (2008): Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. Nueva York (Estados
Unidos): NYU Press.

e MARTINEZ CABEZUDO, Rafael y RODRIGUEZ PRIETO, Fernando (2016): DESMONTANDO EL MITO DE
INTERNET: Restriccion de contenidos y censura digital en la red. Barcelona: Icaria.

e MONSERRAT GAUCHI, Juan y SABATER QUINTO, Federico (2017): Planificacion estratégica de la
comunicacioén en redes sociales. Barcelona: UOC.

e NOGUERA VIVO, José Manuel; MARTINEZ POLO, Josep y GRANDIO PEREZ, Maria del Mar (2011): Redes
sociales para estudiantes de Comunicacion: 50 ideas para comprender el escenario online. Barcelona: UOC.

¢ RODRIGUEZ FERNANDEZ, Oscar (2016): 10 sencillos pasos para una estrategia efectiva en Redes Sociales.
Madrid: Anaya Multimedia.

General

e CRAWFORD, Chris (2012): Chris Crawford on Interactive Storytelling. Second Edition. New Riders
Publishing.

e GARCIA GARCIA, Francisco (coord.) (2006): Narrativa audiovisual: televisiva, filmica, radiofénica,
hipermedia y publicitaria. Madrid: Laberinto.

e HARRIGAN, Pat y WARDRIP-FRUIN, Noah (ed.) (2004): First Person. New Media as Story,
Performance and Game. Cambridge, Massachusetts: The MIT Press (Massachusetts Institute of
Technology).

e HARRIGAN, Pat y WARDRIP-FRUIN, Noah (ed.) (2007): Second Person. Role-Playing and Story in
Games and Playable Media. Cambridge, Massachusetts: The MIT Press (Massachusetts Institute of
Technology).

e HARRIGAN, Pat y WARDRIP-FRUIN, Noah (ed.) (2009): Third Person. Authoring and Exploring Vast
Narratives. Cambridge, Massachusetts: The MIT Press (Massachusetts Institute of
Technology).PHILLIPS, A. (2012): A Creator’s Guide to Transmedia Storytelling. Nueva York: McGraw
Hill.

e MCLUHAN, Marchall (1993): La galaxia de Gutenberg. Barcelona: Circulo de lectores.

e SANCHEZ-MESA, Domingo (Comp.) (2004): Literatura y Cibercultura. Madrid: ARCO/LIBROS.

Otras fuentes de interés (direcciones web, etc)

https://hipermediaciones.com/
https://www.youtube.com/user/vanacco
https://vanacco.com/
https://www.computerhistory.org/internethistory/
https://core.ac.uk/download/pdf/39128821.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=9hIQjrMHTVv4
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